
Abajo: Dos aspectos del interior y 
pared de fondo. Pies derechos, 
costados del escaparate y pared de 
fondo ,. empanelado en. madera de 
palosanto. Piso alfombra.do en mo­
queta verde oscuro, con alfombra 
circular sobrepuesta en color blan· 
co. Muebles, escalera y parquet, 
en nwdera de ukola. Balaustres 
ele alwninio y tapizado de pana 
gris. Vitrina y puerta de entrada, 
separadas, en pana gris. 

TIENDA DE O.BJET.OS DE 
REGALO, EN MADRID 

Arquitecto: Fernando Moreno Barberá 

Una tienda e divide claramente en dos partes 

principales : la exterior, que puede ampliarse· por 

un vestíbulo o arcada, y la interior. La función 

del exlerior es ]a de servfr como cartel anunciador 

y para ]a exhibición de objetos al transeúnte. El 

inte1·ior, por el contrario, tiene que funcionar 

como una máqu.inct de vendllr. E tas son las dos 

consideraciones Iundamentales, y dentro de ellas 

caben numerosas variaciones que dependen del ta­

maño, situación, tipo de m e1·cancía que se venda 

y nivel de los precio . 

Pa1·a considerar una tienda bien concebida, ha 

de surtir los siguientes efecto 

l.º El transeúnte debe sentirse interesq.do por 

la. fachada, que debe despertar su curiosidad, invi­

táncole a un examen de cerca del establecimiento. 

2.º Los géneros expuestos en la fachada o es­

caparates deben estar dispuestos de manera que 

despierten el deseo ele poseer alguno de ellos. 

3. 0 Después de haber despertado por i:pedio del · 

escaparate el deseo de posesión de algún objeto, 

hay que tratar de que este deseo pueda ser satis­

fecho de la manern más fácil; esto se consigue 

haciendo que el pr¡so del exterior al interior del 

establecimiento sea lo más agradable posible, tan­

to física como psicológicamente. La sati facción 
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de este de eo de po esión puede hacerse todavía 

mayor hacien¿o que desde el exterior e vea el 

interior de] establ ecimiento, sugiriendo de esta 

forma al po ible comprador, que no sólo encon­

trará en Ja tienda lo que vió en Jos escaparates, 

ino que a·cemás se encontrará en un ambiente 

agradab le e interesante. 

4.º La caracLerísLica principal del interior , la 

máquina de vender, debe er que el vi itante no 

distinga e La máquina. El comprador deb e sentir-

e confortabl e, como en u casa, y, si P.S posible, 

mejor que en u casa; todo cuanto contribuya a 

pro.ducir una impresión de comodidad P. !mpor­

tant , sea la ca lefacción, Ja iluminación, las con­

dicione acú ticas, lo colores cafo·~ntea y Jos mue­

ble cómodo . Todo esto d ~be tender a consegui 1 

que el pre unto comprador se encuentre tan bien 

en el e tablecimiento, que esté dispuesto a com­

prar má de 1o que pensaba en un principio, sólo 

por quedar e un rato más. 

Además de e Lo, el interior de la tienda tiene 

que continua1· la exhibición de objeto iniciada 

en el e caparate ; éstos han de agrupar e en vitri­

nas, en n ich.,, y en mesas, todos e1los di spues­

to ele furma que, como ya e dijo ante , se 

despierte en el cliente el deseo de comprar 

ll~JI (T,ll! g..¡ PlANTA 
i LA POl'.T~IA ..,,__.,...-

Arriba: Pared de fondo y 
pilares revestidos con p11· 
neles salient es en madera 
de /Ja.loscmt o. llum inación 
general /luorescenle indi­
recta. Lámparas inccmdes­
centes empotradas de 250 
vatios p a r a iluminación. 
concentrada. sobre objetos 
aislados. 
A bajo: Detalles de porta· 
da: Todo el interior del 
local se incorpora al esca­
para1e. qu.e liene la anclm­
ra del total ele la tienda. 
El e/ ec/o de la facluufo se 
basa en la contraposición 
clel ritmo apaisado del con­
junto con el vertiral de la 
puerta, de la clia/anidad de 
aquél con. b macizo de 
ésta . Las lunas, enrasadas 
exteriormente con cerco de 
piedra colocado de canto, 
hacen aparecer .la tienda 
como u.na vilrina a la ca­
lle. En la portada se ini· 
cia el juego de materia­
les: trcwertino , aluminio, 
madera de palosanto y ta­
przado de pana gris, que 
constituyen el tema de de­
coración de todo el local. 
Centro: Detalles de cons· 
trucción ele la moldura del 
di11tel, de 13 m. de lon­
gitud. 



Arriba: Planta baja y de techos. 
Abajo: Planta de sótanos. 

algo más de lo que pensaba. 

Por último, la disposición 

y los materiales empleados 

en la decoración de la tien­

da, deben ser tales, que real­

cen y destaquen el valor de 

los objetos expuestus, bien 

creando un ambiente seme­

jante a aquel en el cual se 

emplearán en su u o nor­

mal, como, por ejemplo, los 

artículos de perfumería, de 

moda , etc., o creando un 

fondo. que por su neutrali­

dad o por su calidad. perma­

nezca en un segundo térmi­

no, como en el caso de las 

tiendas de objetos de arte. 

Según estas consideraciones, 

dada la éiiversida~ de artícu­

los a exponer en el estable­

cimiento que nos ocupa, se 
' 

ha adoptado el criterio, fa-
' vorecido por la especial dis-

posición del local, de crear 

una serie de ambientes diver, 
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A rriba: Detalle del zócalo de 
la portada cott sistema de su· 
jeciótt de la liitta y de ilumi· 
nación de fo base del escapa­
rate. Centro: Detalles del mn­
tiillón ele la puerta de elllmda. 
A bnjo : Detalles de fo escale­
rct de bnjacla al sótano, y ba· 
laustres. 
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sos obre fondos distinto , para siltrn1· en cada uno los 

objelos que más destaquen sobre él. Se ha evitado, por 

tanto, de e a decoración que en la mayoría de los casos 

anula a la mercancías, creando únicamente fondo tran­

quilo que dan valor a los objeto en venta. 




