ZAPATERIA

}‘iV’“ﬂ’ﬂl‘}ml i o 3 8 ) Traemos a estas pa-
‘ i y ; ginas las fotografias de
un comercio, en Nueva
York, que demuestran
cuan dificil es encon-
trar algo nuevo en ma-
teria de tiendas, cual-
quiera que sea la lati-
tud a que se mire. Esta
mantiene wun criterio
ecléctico entre la tien-
da utilitaria (grandes
mostradores, vitrinas y
estanterias por todos
lados) y la tienda tipo
salon (sillones, mesas
auxiliares, cuadros y
pocos objetos muy va-
lorizados), Asi, la se-
gunda fotografia mues-
tra mas acentuada la

primera tendencia, y la



ultima fotografia 1a
tendencia contraria.

La sobriedad sigue
siendo ténica general,
tanto en el interior co-
mo en la portada.

Nos parece acertado

el concepto de sencillez

que no pretende dis-
traer la contemplacion
de los objetos exhibi-
dos, dejando a criterio
del escaparatista la gra-
cia del conj

Destaquemos, por ul-
timo, la importancia
que tiene el elemento
vegetal en el adorno
del conjunto y la vitri-
na invernadero al fon-
do del local.
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