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IMPERMEABILIZACIONES

P=-xm=mCN

MATERIALES IMPERMEABILIZANTES TECHOS - TABIQUES

LAMINAS ASFALTICAS con soporte de:

ALUMINIO - COBRE - FIBRA DE VIDRIO - YUTE - MATERIALES AISLANTES

FIELTRO Y POLIESTER NORMAPANEL IMPERPANEL, 2
IMPERPANEL, 1 TABIPANEL

PARA OBRAS DE EDIFICACION E INGENIERIA
VENTA Y COLOCACION

construcciones Yy cubiertas,

CENTRAL
BUEN SUCESO, 17, 4° piso. MADRID (8). Teléfonos: 247 29 37 y 247 39 59

DELEGACIONES

BARCELONA-14 BILBAO-11 MADRID-8 MALAGA
Novell, 87 y 89. Ercilla, 24. Paseo Pintor Rosales, 22. Avda. Generalisimo, 45.
Teléfono: 250 44 88. Teléfono: 2372 05. Teléfono: 241 44 07 (3 lineas). Teléfonos: 21 5000 y 22 19 54
SEVILLA VALENCIA-1 ZARAGOZA
Fortaleza, s/n (esquina a Diana) Beata, 6. General Sanjurjo, 10.

Teléfono 27 71 48. Teléfonos: 2288 59 y 22 07 23. Teléfono: 2177 98.
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carreferas
autopistas

HUARTEy Cia. .

obras y proyectos
arquitectura
edificacion urbana
edificacién industria
edificios especiales
ingenieria

puentes y viaductos
acueductos

carreteras

autopistas

movimiento de tierras
estructuras metalicas
hormigédn armado y pretensado
hormigones especiales
obras hidraulicas

empresa constructora




Hombre, verd; yo puedo decirle una cosa: que me lo piden.

La gente quiere un material resistente, que se limpie con facilidad, R
que esté siempre igual, bonito y como nuevo. Como si se acabara
de estrenar. (Qué mds quiere que le diga? Estd claro:

NADA DEJA HUELLA SOBRE ELLLUpraugealh




L
" POR
~ QUE
" ESTA” MARCA
ES REFLEJO
SEGURIDAD

Porque una sélida construccién y un perfecto funcionamiento son los principales requisitos que constituyen la
seguridad de un ascensor. Y estas son las principales cualidades de A.S.A.

La configuracion moderna de las puertas y cabinas, su gran confort, el mando automatico adecuado, su marcha-
silenciosa y la avanzada técnica de A.S.A. son las restantes cualidades que respaldan la seguridad que esta
marca refleja.

Por eso, A.S. A. es reflejo de la méaxima seguridad.

Considerando el valor de todos estos detalles, ;por qué demorar més su presencia?

A

AsceNsOores ([AS A y...... PULSE EL BOTON CON SEGURIDAD

A

Clarin

Ascensores Sociedad Andénima Factoria en Avd. Ramiro Ledesma, 341 Valencia




PORCELANA SANITARIA DE LUJO

Le ofrece multiples y atractivas posioilidades
decorativas para la ambientacion de su cuarto
CERAMICA de bano. combinando su PORCELANA

SANITARIA y AZULEJOS DECORADOS,

a fabricados en su factoria de Dos Hermanas
(Sevilla). con licencia y asistencia técnica de
: Richard Ginori, de Milan.
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Solicite informacion de nuestros modelos, colores y dibujos a:
Ceramica Bellavista - Fuencarral, 123-4° Madrid - Teléf. 224 67 15



\ Clarin

el exito de sus obras,
de un material perfecto

Para revestir sus obras, usted busca lo mejor. Al realizar la decoracién.
Vd. quiere que haya agradable presencia,

que exista perfeccion en la linea.

Y que ese acabado perfecto

demuestre su calidad.

Calidad y perfeccion que hallard en GRESITE siempre que quiera
revestir algo con “grata armonia”.

No es facil hallar conjugados en un mismo

material: apariencia elegante y robusta fortaleza, color luminoso y
linea perfecta. Pero si usted prefiere GRESITE,

entonces no hay problemas.

GRESITE es resistente y agradable, bonito y facil de colocar.

Use siempre GRESITE y nunca quedara defraudado.

Vi




a la hora de proyectar... piense en

Danosa le ofrece la gama completa
de productos imprescindibles
en toda buena impermeabilizacion.

FIELTROS ASFALTICOS PRODUCTOS ESPECIALES
Con variedad de espesores. DE JUNTAS

LAMINAS ASFALTICAS De base asfalto o de base brea.
Con sopo'r'tes‘de fieltro, yute, vidrio, | AGLOMERANTES PARA
aluminio y plastico. PAVIMENTOS Y MASILLAS

IMPRIMADORES De tipo bituminoso y de resinas sintéticas.
De base acuosa y organica. PINTURAS BITUMINOSAS

ASFALTOS Y BREAS ESPECIALES De efecto protector y agradable aspecto.
Para su aplicacion directa “in situ®.

‘I: |;1 Hlluar "'H‘i o

g

derivados asfdlticos normalizados, s. a.

Domicilio Social: Buen Suceso, 17 - Teléfono 241 22 48 - Madrid -8
Fabrica de San Sebastian de los Reyes - Teléfono 48 - (Madrid)
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SIEMENS

v8 250

Supongamos que Vd. necesita

una regleta para tubos

fluorescentes

para su oficina, para su taller o su fébrica.
3Qué le interesa entonces?

Que cumpla su propdsito. Que se pueda montar
facil y raépidamente. Que funcione bien. Y natural-
mente que tenga buen precio.

Como por. ejemplo la nueva regleta de Siemens:

JLQE 24.

Laregleta se suministra siempre lista para el servicio.
El montaje se efectia sencillamente mediante un
estribo.

La nueva regleta de Siemens estd disefiada para
disposicién individual o en banda luminosa, para
instalacién directa o con barras de montaje adosa-
da al techo o suspendida mediante péndulos.

Diversos accesorios tales como reflectores, difuso-
res, etc. permiten realizar multitud de combinacio-
nes y adaptar la regleta a cualquier necesidad.
sle interesan mads detalles? Rellene este cupdn y le
enviaremos informacidn.

SIEMENS INDUSTRIA ELECTRICA, S. A,
Barquillo, 38 Madrid-4
Sefiores:

Sirvanse enviar informacién

a

El mundo de la electrotecnia- Siemens



Instale en sus construcciones
antenas colectivas de TV

MAYOR RENDIMIENTC
MENOR COSTE POR VIVIENDA
EVITA INTERFERENCIAS

FACILIDAD DE INSTALACION

MAYOR ESTETICA

MAS DE 150 INSTALACIONES
EN FUNCIONAMIENTO

LICENCIAS

para toda clase de informes dirigirse a: G A M E

TERCIO ORTIZ DE ZARATE, 3 - BILBAO - TELEFONOS 315800 - 3254 23 - 3233 34



Cubra sus techos con YTONG...

Las placas de cubierta YTONG, son de hormigon siliceo-calcareo de estructura celular,
armado y endurecido en autoclave, gozan de un completo aislamiento contra el frio,
el calor y la humedad. La armadura es una parrilla de redondos de acero de alto limite

elastico.

Las placas de cubierta YTONG, le ofrecen ademas otras ventajas: gran resistencia, facil
transporte, comoda adaptacion. iY también resultan muy econdmicas!..

YT“NG HORMIGON CELULAR CURADO EN AUTOCLAVE

X1l



EMPRESA CONSTRUCTORA
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Alcalé 1 Teléfs 2314902 y 2319403 MADRID-14



LAING

Xiv

LAING construYE

Nueva Escuela para Ingenieros Industriales, Sevilla
Arquitectos: D. Manuel Blanch y
D. Jaime Lopez Asiain.

Empresa ConstructoraeHermosilla, 8 - Madrid-1 Teléfs. 276 96 05 y 22519 28



Una feliz composicién de
Viroterm’y poliestireno ex-
pandido en formade sand-
wich. Absorbe todas las
frecuencias sonicas ycon-
sigue un perfecto aisla-
miento térmico.

Uiroterm’

4 Domicilio social: Espanoleto, 23 - MADRID

szé/‘ = :" it O -
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gracias a este plano se sirvieron
5.000 comidas en 3 horas

Y este plano fue pensado y realizado por SQJ-Q

para la instalacion de las cocinas del Hotel Melid-ﬂadrid

JUAN SALA, S. A. proyecta, fabrica e instala
grandes cocinas (mas de 1.000 instalaciones
de todo tipo, realizadas en toda Espana)

_ Oficina Central: Valencia cCalle de Salamanca, 3y 5
Teléfonos 27 67 06 - 27 21 43 - 27 97 07

Delegaciones: MADRID Ppaseo de las Delicias. 120
Teléfono 23029 14

BARCELONA Ballester. 25
Teléfono 2 17 81 85

CASTELLON General Mola, 8

Teléfono 21 42 84

Representantes con servicio post-venta en toda Espafa,

XVl
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vera de bidasoa

navarra (espana) perfiles especiales en frio
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g’ aireante
24 plastificante
8 para
morteros

Mas plastico.
Mayor resistencia.
Impermeabilidad.
Econdmicos.

No se segregan
(no se asolan).

al mismo coste que los de cal,

con todas las ventajas
y ninguno de los inconvenientes.

el avance mas notable
en los ultimos 20 anos
en la confeccion de morteros.

? e 3 F

DISTRIBUIDO EN ESPANA POR:
productos

comercial e industrial.. . IBE“ % FEB |

guimica de barcelona, s. a.

Envienos este cupén en un so-

bre con su membrete o direccidn
pasaje marsal, 11 y 13 y recibira amplia informacién.

teléfonos 223 98 74 - 224 93 O1
barcelona-4 MORTER

Xvin



ALAMBRE
~ ESTABILIZADO,
PARA POSTENSADDS:

de@57-8mm. :

sera inferior a 20 ctms.
W Se presenta en rollos de 250 kgs., sin soldadura

ALAMBRE PARA PRETENSADOS DE = 2 A 5 MM.

| B Presentacion brillante, ondulada o grafilad
B Gran adheren n
| Todos nuestros fabricados son sometidos 0 e e avala
la garantia de n mplimiento d e bl

Nuestro Servicio Técnico estéa a su disposicion para aconsejarle sobre la calidad méas oportuna

o]

~
4
(o]

FABRICADOS POR
ACEROS SOCIEDAD ANONIMA

. E CI I E\MRL)\ CONTRASTADA
H EVA E— o, —d LA CALIDAD, NUESTRO

LEMA ES EL SERVICIO

XX



GALEFAGGION AUTOMATIGA

GAS CIUDAD, PROPAND y BUTAND

M

Modelos CGALOR-FRIO
MUEBLES AUTONOMOS

Funcionamiento silencioso
Control termastatico
Ventilador de gran caudal

Fiitros lavables permanentes

Quemador automatico de gas con valvula
de seguridad

% ok ok ok ok

b

Z)

Aprobado por:

American Gas Association

Catalana de Gas y Electricidad, S. A.
Butano, S. A. Mod. 100 VF 3A

MODELO 60 CFW-2

Calefactor automatico a gas, de flujo B Sy

forzado y con ventilador silencioso Calefactor automatico a gas que com-
«Dyna Cone» que acondiciona una, dos bina las ventajas del calor radiante con
o tres habitaciones simultaneamente, : la excelente conveccién de aire a
sin necesidad de conductos. : través de su rejilla frontal.
L
m ANGLO ESPANOLA DE ELECTRICIDAD, S. A.
Avda. J. Antonio, 525 — Barcelona (11) Magallanes, 20 — Madrid (15)

Delegaciones en: SEVILLA, VALENCIA, BILBAO, VIGO o Representantes en toda Espafa
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FABRICADOS POR

cem_entos
triefierro, s.a.
BLOQUES DE-HORMIGON

Oficina central:

PIEZAS DE
HORMIGON
DE PRESTIGIO

MUNDIAL

1.° - RESISTENCIA ESTRUCTURAL

Nuestros fabricados estan garantizados para
soportar una carga a compresion de 40 kgs./
/cm?® de seccién bruta, segun ensayos etectua-
dos por el Laboratorio Central de Ensayo de
Materiales de Construccion de la Escuela de
Ingenieros de Caminos.

2.° - PROPIEDADES
ACUSTICAS
Reduccion minimaal 27 %
de sonido en las fabricas
construidas con nuestros
bloques.

3.° - AISLAMIENTO

TERMICO

Gran coeficiente de resis-
tencia a la transmision
de calor. Con un simple
bloque de 20 cm. se tiene
un coeficiente de 2°00 ex-
presado en Kcal/c® m h.

4.° - POCO PESO
Para lograr fabricas si-
milares a las de ladrillo,
se obtienen con nuestros
fabricados pesos unita-
tarios inferiores a la fabri-
ca de ladrillo.

5.° - IMPERMEABILIDAD
Nuestros blogues son to-
talmente impermeables.

Maria de Molina, 39, planta 9.0
MADRID-6. Teléf. 262 35 00 (diez lineas).

XXI



FABRICANTE

FUNDICIONES DE ALSASUA s.r
Baneras en todas las medidas

en blanco y colores

EXCLUSIVA

DEL

BPoliban

asiento

ducha bidet

lato ducha

-
2

-




St

para construir

Mortero aligerado mediante adicion de espuma,
elaborada con INCLAIR L% segun patentes de
HALESA

Se fabrica con gran sencillez en hormigonera
normal, aplicandose con grandes ventajas de
adecuacion y economia en aislamiento de
terrazas, cubiertas de naves y relleno de senos.

mortero celular

Aislamiento térmico
Aislamiento aclstico

Ligereza
I-—l Resistenci
3 Bsa InZ?tI:rirtl)(izlli?:lad

SIMBOLO

=
SEGURIDAD IMPERMEABILIZANTES ADITIVOS Y PROTECTORES DEL HORMIGON

NUESTRA SENORA DE FATIMA, 6-8-10 - TELEFONO 228 86 04 e MADRID ‘-

XX
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la mas

moderna técnica

de impermeabilizacion
de cubiertas con

hojas vinilicas

novanol’

HOJA
simbolo PARA IMPERMEABILIZACIONES
de ESTANCAS

seguridad

-

XXV

FABRICADO POR CEPLASTICA EN EXCLUSIVA PARA HALESA

esa IMPERMEABILIZANTES + MORTEROS CELULARES - PROTECTORES Y ADITIVOS DEL HORMIGOM

MADRID: NTR SRA. DE FATIMA, € 0-TEL. 2288604 ®



El nuevo

estilografo technos
para finta china con el  liquimatic..

... escribe siempre
en el acto

¢Qué es el
“liquimatic™?

Un alambre limpiador
con soporte retractil que
mantiene siempre limpio
el punto. El resorte hace
retroceder de nuevo y
con rapidez el alambre.
Technos no raspa, pues,
al escribir.

Ancho exacto

de 0,1 mm.
Puntos planos de 0,1
0,16y 0,2 mm. garan-
tizan las mas finas

lineas de un ancho
exacto.

Carga limpia

con cartuchos

La carga con cartu-
chos es rapida, sen-
cilla y limpia. No se

manipula con tinta
china al descubierto.

El regulador
thermic asegura
una alimentacion
uniforme

El trazo no se corta. Apa-
rece siempre nitido y
exacto, aun trabajando
con rapidez.

AnAA

Practico sistema
de puntos

Compuesto por 26 pun-
tos para escribir y dibu-
jar, que se cambian con
prontitud y limpieza.

Informacion sobre

el material technos se
mandara gustosamente a
quien la solicite.

Jelikan-terhnos

GUNTHER WAGNER PRODUCTOS PELIKAN S.A. BARCELONA-13

XXV



VICTOR VELASCO ESCAURIAZA
CONSTRUCCIONES

Construccidén de obras publicas, par-
ticulares y servicios publicos.

Proyectos de reforma y habilitacién
de toda clase de locales comerciales
y oficinas.

*

Disponemos de personal técnico espe-
cializado en el ramo de la decoracién.

Domicilio social:
JUAN DE LA CRUZ, 42
TELEFS. 357929 y 351397

Vista parcial de la Sala de fiestas de ARIZNOA-VERGARA. B'O LB A O -0 4

pavimento
de goma

PIRELLI

Unico pavimento pegado con Cemento Portland

DECORACION
tipos |INDUSTRIAL
LOCOMOCION

Estos pavimentos
son distribuidos y colocados por

GUERIN, S. A.

licenciado Poza, 52 - Teléfono 21 68 99
BILBAO (13)

XXVI



é tetracero s.a.
I )

¥ TETRATOR
!/ g Limite elastico
‘ 4 5.000 Kgs. cm

\ Tension admisible
2.500-3.000 Kgs. cm

f ] TOR-50
[% Limite elastico
| 5.000 Kgs. cm |
\ ) Tensién admisible !l
!‘ 2.500-3.000 Kgs. cm }
: i
i i
D B |
TETRACERO-42
Limite elastico
4,200 Kgs. cm
Tension admisible
2.100-2.400 Kgs. cm”
Fabricados a partir de materia pri-
ma seleccionada, procedente EX- \
CLUSIVAMENTE de ALTOS HOR- TETRACERO 42.- 1) Folletos generales
NOS DE VIZCAYA y UNION DE 2) N.LT. 1-61.- Estudio comparativo entre las vigas de
seccion rectangular armadas con acero
SLII?\‘EIEgE\GKAS ASTURIANAS, S. A. ordinario y TETRACER0-42.

3) N.LT. 1-62.- Estudio sobre la ufilizacién del TETRA-
CER0-42 en pilares.

4) N.LT. 1-63.- El nuevo método de calculo en flexion
simple de la Instruccion h.a.61 del Insti-
tuto “Edvardo Torroja** para aceros re-
torcidos y estirados en frio

5) Abacos para el calculo por el Método del Momento

Tope (Instruccion h.a.B1).
6) Catalogo General de TETRACERD, S. A.

TOR-50.- 1) Acero TOR Nervado (Publicacion n° 1)
2) Acero TOR Nervado (Publicacion n® 2)

Bajo peticion puede suministrarse bibliografia o copias de articulos
sobre temas especializados concretos.

— —

Ayala, 5. Teléfonos: 276 37 02-03-04. MADRID-1
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GAMA CONSTRUCCION TAaAAFFISA

AISLAMIENTO PURO

Colocado en el interior de muros y tabiques en la moderna edificacion, propor-
ciona un aislamiento termo-acustico con ahorro de calefaccion y refrigeracion

termotex

EL PANEL TERMO-ACUSTICO

Un aislante autoportante, ligero de peso, capaz de man-
tener una temperatura media reduciendo ruidos y con-
densaciones, facil de colocar y pintar.

TAF . SA CONTRIBUYE ASI A LA

INDUSTRIALIZACION
DE ESPANA

TABLEROS DE FIBRAS, S.A.OPT0. COMERCIAL FERNANDO EL SANTO,20 EDIFICIO TAFISA-TELFS.219 22 12 y 219 26 00, MADRID-1



La casa moderna exige muebles que sean funcionalmente co
modos y utiles por su calidad. DARIY) ofrece su extensa
exposicidén de muebles para el hogar y una gran variedad de
articulos que completan su decoracion Indistintamente en
DARRO podra usted encontrar lamparas ORREFORS de Suecia y
también de Dinamarca, o IDMAN , de Finlandia asi1 como las
cristalerias o™ tambien de Finlandia, ceramicas ARABIA
¥y una surtida representacidén de la artesania espafola

DARRO
DARRO
DARRO

DARRQO . J Ortega y Gasset 40-42. Tels 2251687 vy 2259247 _Madrid 6.

XXIX



Cincuenta anos de trabajo

al servicio del progreso y del bienestar

acondicionamiento
de aire

para usos civiles, industriales con
acondicionadores auténomos o cen-
tralizados - con distribucién del aire
a baja y alta velocidad - con sistema
de induccién a doble y triple con-
ducto

calefaccion

por agua caliente con circulacién
acelerada - por agua sobrecalen-
tada - por vapor a baja, media y
alta presion. Calefaccién por ra-
diacién (calor difuso). Centrales
térmicas para usos civiles e indu-

fontaneria
especial

Piscinas con fratamiente de agua
Fontaneria y saneamiento norma-
les y de lujo para hoteles, hospita-
les, sanatorios, etc.

striales

DOMICILIO SOCIAL Y OFICINAS: MADRID
CALLE O'DONNELL,36 - TELEF. 2259279 - 2256028

\ ASOCIADA ITALIANA: GIUSEPPE DE MICHELI & C. S.p.A.

FLORENCIA - PIAZZA STAZIONE, 1 - TELEFONOS 282265 -6-7-8-9
SUC.: BOLONIA - LIVORNO - GENOVA - MILAN - NAPOLES - ROMA - TURIN - TRIESTE - MESTRE

Expandai

EXPANDITE ASOCIADA IBERICA,S.A.

LOS MEJORES EDIFICIOS SE SELLAN
CON LOS MEJORES PRODUCTOS

Sellado con Secomastic Aluminio,
una soluciéon definitiva para las
juntas con movimientos restringi-
dos y Thioflex 600, mastico a base
de polisulfuro para juntas de
dilataei6én.

Con la misma calidad, una variedad
de prmlut‘tus especilicos para sus

problemas con las juntas.

CONSULTENOS

Edificio J.O.R.B.A.—Construye JOTSA

Expandai

Expandite Asociado Ibérica, S. A.  Avda. de Daroca, Km. 2,200 Teléfono 2031529 Apartado 12.543 MADRID-17

XXX



El caucho al hormigén... los plasticos a la madera... el
cristal al metal... el poliestireno al yeso, existen mas de
75 materiales que Ud. puede pegar con adhesivos a base
de Neopreno, pero ésta no es la unica ventaja. La union
esta hecha con Neopreno, un caucho sintético desarro-
llado por Du Pont en 1932. A lo largo de los afios el Neo-
preno se ha destacado por su resistencia al calor, al frio,
a la luz solar, a los aceites, a la humedad, ozono y a nu-
merosos productos gquimicos que atacan a los cauchos
corrientes. Ademads, las uniones con adhesivos a base
de Neopreno son flexibles y resisten al impacto, chogue

...eXxija adhesivos a base de NEOPRENO Du Pont

| 3

versales y seguras

u esfuerzo. Y a diferencia de ciertos adhesivos a base de
polimeros, no fluyen.

Se suministran los adhesivos a base de Neopreno en una
amplia gama de viscosidades, distintos grados de ad-
herencia y diferentes tiempos de secado. En realidad, se
fabrican para una finalidad o método de aplicacion deter-
.minados. La préxima vez que Ud. desee una uniéon mas
fuerte, un adhesivo que sea de uso mas facil y mas adap-
table, exija un adhesivo a base de Neopreno. Para recibir
detalles completos, envie este cupén hoy mismo.

NEOPRENO

MASSO Y CAROL, S.A. - Caspe, 130 - Barcelona

Sirvanse enviarme amplia informacion acerca de los adhesivos
Necpreno y lista de los proveedores locales.

NOMBRE
DIRECCION

CARGO
EMPRESA

ARQUIT.3/68 DISA 1136

XXXI



INSTALACIONES
DEFINITIVAS

CON MATERIALES
MAS RESISTENTES

TUBERIA
SANITARIA

La nueva tuberia sanitaria ROCALLA de amianto-cemento es

técnicamente perfecta y tiene
ventajas definitivas para la construccion:

Moldeado automaético y monolitico, superficie interior
completamente lisa, grueso constante y empalmes perfectos:-La tuberia sanitaria Rocalla se fabrica
mecénicamente, cumple normas ISO-UNE y se somete a las mas exigentes pruebas de resistencia
=)

e impermeabilidad para poder garantizar una calidad constante en el momento de la entrega.

La tuberfa sanitaria ROCALLA es técnicamente perfecta

Fundada en 1914 X
Empresa Ejemplar (18 Julio 1964)

a climax

Las piezas accesorias de la tuberia sanitaria
Rocalla también son moldeadas mecénicamente

- Fabricas en Castelldefels (Barcelona) y Cordoba. SUCURSALES Y AGENCIAS EN TODA ESPANA

Oficinas: Via Layetana, 54 - Tel. 222.07.68 - Barcelona (3)
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BALDOSA

PRIMALIT

RECTANGULAR

con cdmara de aire,
lde caras grabadas y

astones cruzados, o
de caras lisas y basto-
nes paralelos, en 150x
270x60 mm.
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Los tabiques PRIMALIT, tienen

un elevado poder aislante del calor,

frio y sonido, debido a la cémara de aire
existente en el interior de cada baldoso,
formada por la perfecta soldadura
vidrio contra vidrio de las dos medias

piezas céncavas que la-integran. Es un producto de

"ESPERANZA’

La calidad del vidrio de La Granja,
unida a la técnica mds moderna.
&

DE VENTA EN LOS PRINCIPALES ALMACENES DE CRISTAL PLANO
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NUEVA MECANICA, S.A—
REFRIGERACION T 4 JT1.03. ELECTRICIOAD

los mejores elementos de calefaceion y refrigeracion para las mas modernas instalaciones

l
l

RODAPIE - CONVECTOR.—Uni-
dades de calefaccién que por su

rendimiento y estética desplazan

al radiador.

Climatizadores, para hoteles, re-
sidencias, efc., distribucién por
tuberias y control de

temperaturas.

_ il ”ﬁ,,/,,ﬂmw

</l é
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‘Aerocalentadores, elemento

= mmz/wﬂ;}‘:”iﬁfﬂﬂﬂm
W

de calefaccién empleado para
calentar amplios locales

de trabajo,

Aero-difusores y rejillas, para la

orientacién, regulacién y distri-
oucién del aire en acondiciona-
miento por conducto.

—

l ! mgu"a'l}, Eﬁ@@, |
)
—

misis, da gran rendimients

y duracida, para calefacrida
y acsadicionamieats.

DIRECCION FICINAS
¥ EXPOSICION M A D R iID 3 FABRICA
GUZMAN EL BUFNO, 36 Teléfonos: 257 02 07 y 223 45 25 ANDRES DE (Al CUERDA,Z
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VAYA SUELO...SE LO DIGOYO

2Quién mejor que yo, el gato de la casa, va a cono- de bano, cocinas, comedores, livings y bibliotecas.
cer los suelos de un hogar? Brillantes como espejos, Andar sobre ellos es una delicia. jHasta se puede
siempre relucientes, limpios en un instante, se llaman frenar!, porque son antideslizantes. Nunca me canso
MIRASOL. Se fabrican en colores lisos y en artisti- de mirarlos y de mirarme en ellos.

cos dibujos —pintados a mano— para office, cuartos

GRACIAS A WNIEECEY'S

Clarin

Pavimento MIRASOL, orgullo del suelo.CEDOLESA, Apdo.109 VALENCIA
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PERFECCION Y RAPIDEZ
AL SERVICIO DE SUS PROYECTOS.

¢Cuantas horas requiere una cuidada rotulacion, un

aceptable dibujo de zonas y piezas convencionales, tan prodigadas
en cualquier proyecto o carpeta de presentacion?
Sencillamente...

unos minutos de LETRASET, primera marca y creadora del
sistema de rotulacion instantanea, empleado
en el mundo entero.

LETRASET ppT
TRADEMARK M M

AHORRA TIEMPO Y DINERO.
LETRASET ESPANOLA Cea Bermudez,28- Madrid







. AISLA DEL CALOR Y FRIO
_ ES RESISTENTE AL FUEGO
—  ABSORBENTE DEL SONIDO
ES LIGERISIMO
IMPUTRESCIBLE

IMPERMEABILIZ

HORM!GON-TERMI:I:A

Wi, SR

% ...:.}(’(

El HORMIGON-TERMITA
se obtiene mezclando
TERMITA granular con
cemento y agua, como
si se tratara de formar
un hormigdn corriente

SA.

Barcelona: Av. José Antonio. 532 -Tel. 223 3121(10 lineas)

. Distribuidores y Agentes de Venta en toda Espaifa
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LA EXPLOSION URBANA. EVOLUCION
Y REVOLUCION DEL MEDIO URBANO

RODOLFO GARCIA-PABLOS. Doctor Arquitecto.

El Comité de Redaccién de la Revista ARQUITECTURA, y su director Carlos de Miguel, han decidido crear

una seccion fija dedicada al Urbanismo y me han encargado de presentar y comentar en cada niumero la evolu-

cion urbana de las principales ciudades espanolas. Con obediencia, humildad y no poca ilusién he aceptado la

tarea con la esperanza de poder ofrecer a los lectores una vision de conjunto del medio urbano espanol.

Mi intencién consiste en publicar sucesivamente las ciudades espanolas més importantes, y para ello pien-

so seguir un riguroso orden, segin su poblacion. Serd por tanto Madrid, capital del pais, la primera de las gran-

des ciudades que hemos de presentar, para seguir con Barcelona, Valencia, Sevilla, etc.

Nuestra primera fase comprendera las ciudades con poblacién superior a los 100.000 habitantes y las capi-

tales de provincia, aunque no alcancen esta cifra.

Por supuesto que en esta tarea dura y de responsabilidad pienso contar con las eventuales colaboraciones

de urbanistas que tengan una vinculacién especial con cada una de las ciudades que aqui vayan presentandose.

PRIMERA PARTE.
LA EXPOSICION MUNDIAL

He considerado de interés preparar este
trabajo general y previo en el que se ha de
examinar unc de los fendbmenos mas inquie-
tantes del mundo de hoy, LA EXPLOSION
URBANA.

El "hombre urbano” esté eliminando ra-
pidamente al “hombre rural”, antiguo duefio
de la situacidn. En una sola generacién la
civilizacién urbana ha sobrepasado a la rural.

El sector primario va desapareciendo, el
sector industrial aumenta y el terciario o de

servicios se desarrolla vertiginosamente.

La burocracia, la tecnocracia y los servi-
cios, en un futuro proximo, dominaran la
vida urbana.

De todos sen conocidas las causas princi-
pales del fenémeno de la explosién urbana
que se produce en estos Ultimos decenios.
Aumento de la natalidad, reducciéon de la
mortalidad y sobre todo de la infantil, eli-
minacion total de las epidemias y mayor
conocimiento de la exactitud de los censos
de poblacién y, sobre todos estos factores,
el abandono del campo y la emigracién ma-
siva al medio urbano.

La tasa anual media de crecimiento mun-
dial ha pasado, del 0,3 por 100 en 1650,

al 1,9 por 100 en el dia de hoy.



El crecimiento urbano tiende a concentrar-
se principalmente en las grandes ciudades
metropolitanas, con lo que crean gravisimos
problemas de suelo, transportes y “trage-
dias” en el funcionamiento de estas grandes
poblaciones.

La poblacién del mundo en los Gltimos
diez anos ha aumentado en 480 millones
de habitantes, a razén de 48 millones al
ano. De 1960 a 1963 el aumento fue de
170 millones (datos de “EL CORREO DE LA
UNESCQ", febrero 1966).

El crecimiento demogréfico del medio ur-
bano, muy especialmente en estos Ultimos
veinticinco anos, es vertiginoso y se estima
por los expertos que en el afio 2000—sola-
mente faltan treinta y dos afios—la pobla-
cibn mundial serd duplicada.

EN ESTE SIGLO, Y ESPECIALMENTE DES-
DE SU SEGUNDO TERCIO, LAS CIUDADES
HAN ROTO SU ESCALA TRADICIONAL Y
HUMANA Y SE HAN DESBCRDADO SOBRE
SU TERRITORIO CIRCUNDANTE, DANDO
LUGAR A DESARROLLOS SUBURBANOS, A
CONURBACIONES GIGANTESCAS, A EXTEN-
SAS AREAS METROPOLITANAS O INCLUSC
A GALAXIAS DESORBITADAS.

En el ano 1800 no existia ninguna ciu-
dad millonaria en el globo. En 1940, 38 ciu-
dades contaban con mas de un millon de
habitantes, y en 1965 las poblaciones millo-
narias se aproximan a un centenar.

Hoy existen ciudades gigantes con é&reas
metropolitanas que en algunos casos son

verdaderas regiones; la galaxia del Este nor-
teamericano, formada por las grandes urbes
de Nueva York, Boston, Filadelfia, Baltimore,
Washington, es una constelacion lineal de
unos 1.000 kilémetros de longitud—Ia dis-
tancia de Gijén a Cadiz—y agrupa una po-
blacién de 25 millones de habitantes.

En Estados Unidos, en el ano 1960, en
16 conurbaciones, viven 52 millones de ha-
bitantes y la mitad de la poblacién del pais
(96 millones) viven en un territorio que so-
lamente ocupa el 7 por 100 de la superficie
del pals.

En el Japén, Tokio y su regiéon urbana
agrupan 22,5 millones de habitantes, y la
region urbana de Osaka tiene 9 millones.
En Europa las conurbaciones urbanas del
Rhin-Ruhr, en Alemania, y la del Radstad,
holandesa, con 10,2 y 4,2 millones, respec-
tivamente, pueden realmente considerarse
en conjunto como una gran area regional
urbana de 225 Kms. de longitud y 17 mi-
llones de habitantes.

DIECISEIS CIUDADES REBASAN HOY LOS
CINCO MILLONES DE HABITANTES Y CUA-
TRO TIENEN UNA POBLACION SUPERIOR A
LOS DIEZ MILLONES.

Las grandes ciudades europeas de Lon-
dres, Paris y Moscl han roto y desbordado
sus recintos cerrados y se han proyectado
sobre su "hinterland”, destrozando sus sis-
temas arteriales, taponando sus accesos y
avanzando en forma continua, bien en man-
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cha de aceite o estrella, o en el mas com-
pleto desorden.

Los esfuerzos de los Gobiernos y los pla-
neamientos urbanisticos solamente han con-
seguido frenos de caracter parcial y éxitos
muy limitados.

Examinemos el problema demografico a
escala mundial (grafico 1). Partiendo del
ano 1650, se observa que para duplicar su
poblacion se necesitaron 200 afnios (aumen-
to real, 550 millones).

De 1850 a 1950, en cien anos, se volvié
a duplicar el nimero de habitantes del mun-
do (aumento real, 1.300 millones), y se-
gun distintos estudios en el ano 2000 la po-
blacion serd nuevamente doblada en treinta
y cinco anos, con un crecimiento absoluto
de 3.250 millones.

Este proceso demogréifico es realmente
impresionante.

DICE ALFRED FABRE LUCE QUE MAS DE
6.000 MILLONES DE INSECTOS—EL HOM-
BRE URBANO—LUCHARAN PARA SOBREVI-
VIR EN EL ANO 2000 EN NUESTRO PLA-
NETA. Se necesitaron doscientos mil afos
para que la poblacién humana del mundo
alcanzara los 3.000 millones de almas, mien-
tras que ahora sb6lo seran necesarios treinta
y dos anos para anadir otros 3.000 millones
(Nacicnes Unidas). Y con la actual tasa de
crecimienfo en seiscientos afos a cada hom-
bre solamente le correspondera un metro
cuadrado de superficie.

561 %
1.639m.
2%
e41im
b 1%
199 m. 206 m. O'b’zl
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En el grafico 2 vemos el reparto de la
poblacion mundial segin el censo de 1960
(Naciones Unidas).

De una poblaciéon total de 2.995 millones,
Asia tiene el 56,1 por 100; Europa, el 21,4
por 100; Africa, el 8,4 por 100; América
Central y Sur, el 6,9 por 100; América del
Norte, el 6,6 por 100, y Oceania, el 0,6
por 100.

En el grafico 3 se han senalado las gran-
des areas que tienen distintos grados de
densidad de poblacién. Si hoy la poblacién
del mundo es de 3.250 millones de habitan-
tes y la superficie total es de 149 millones
de metros cuadrados, la densidad media
mundial es de 21,4 hab./km? (Espana,
62 hab./km.2).

Solamente hemos dibujado los sectores
con densidad superior a 15 hab./km.2 y
los de densidad superior a 75 hab./km.2 y
no se han delimitado por paises, sino sobre
areas reales. Las tres grandes manchas co-
rresponden al Sureste del Continente Asia-
tico, a Europa y al Este Americano del Norte.
Pequenas manchas se diseminan por los cin-
co continentes, en general en sectores peri-
féricos.

Las tres grandes areas superpobladas to-
talizan unos 2.500 millones de habitantes
—el 80 por 100 de la poblacion total—sobre
el 13 por 100 de la superficie mundial.

Los paises vacios ocupan el 33 por 100
de la superficie total e incluyen los desier-
tos frios y célidos y algunas zonas de selvas
como el Amazonas, con sus cuatro millones
de kilbmetros cuadrados.

En el (grafico 4) se senalan las ciudades
millonarias del planeta, destacando las gran-
des metrépolis que rebasan los cinco mille-
nes de habitantes.

Salvo pocas excepciones, las ciudades es-
tan ubicadas dentro de las grandes manchas
del grafico anterior. Muchas poblaciones mi-
llonarias corresponden a paises subdesarro-
llados.

En el (grafico 5) se divide el mundo en
cinco grandes regiones, en razén de sus
caracteristicas demograficas, siendo muy
importante esta delimitacién en orden al fu-
furo.

Las situaciones 1, 2 y 3 corresponden a
sectores de alta natalidad, diferenciados por
la mortalidad de los mismos. El 4 fiene una
moderada natalidad y una baja mortalidad,
y finalmente el 5, que corresponde a la vieja
Europa, tiene baja natalidad y baja morta-
lidad.

DISTRIBUCION dula FOBLACLEN MUNDIAL
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EL MUNDO CAMINA HACIA
SU URBANIZACION

Hemos visto en los datos anteriores que
el mundo, en nuestros dias, se desarrolla
vertiginosamente en una marcha inquietante
y hemos presentado el reparto de la pobla-
cion mundial y la desigualdad de la densi-
dad humana en nuestro planeta, asi como
la ubicacién de las grandes ciudades, y final-
mente se ha presentado un mapa mundial
donde se senalan las grandes areas diferen-
ciadas por la tasa de crecimiento global.

Kingsley Davis, en su trabajo “La urba-
nizacién de la poblacién humana“, publica-
do en el libro de la Scientific American titu-
lado LA CIUDAD, dice que probablemente
més de la mitad de los habitantes del globo
vivan por el afo 1990 en ciudades de més
de 100.000 habitantes.

En el (grafico 6) se representa la evolu-
cién y crecimiento de la poblacién total mun-
dial y la que corresponde a las ciudades de
poblacién superior a los 100.000 habitantes.

El grado de URBANIZACION se puede
medir calculando la proporcién que existe
entre la poblacién de las ciudades y la total
del pais.

Asi, por ejemplo, China y la India, que
en su conjunto tienen una poblacion de mas
de 1.000 millones, retnen menos del 15

por 100 de la poblacibn en su medio ur-
bano. Este es el grado de URBANIZACION.

La proporcidn decreciente de la poblacion
del sector primario, fenémeno extendido
por todo el mundo, es fenémeno paralelo
al aumento de la urbanizacién mundial. Los
sectores secundario o industrial y el tercia-
rio de los Servicios, ambos asociados al me-
dio urbano, progresan sin cesar. Las gentes
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abandonan el campo y emigran a las ciuda-
des buscando mejores y més cémodas ocu-
paciones.

Las grandes ciudades son imanes especia-
les que atraen a las masas de emigrantes que
buscan puestos de trabajo en la indusiria o
los servicios. Estas corrientes migratorias se
han producido siempre a lo largo de la his-
toria del hombre, y hoy se producen de con-
tinente a continente de un pais a otro, de
regiéon a region de la misma nacién o in-
cluso del medio rural a la capital de su pro-
vincia o de su comarca natural.

La revolucién industrial y los progresos
técnicos, basados en el carbén y el hierro,
han sido la causa principal de la explosién
urbana. En general puede establecerse que
en la segunda mitad del siglo XIX se pro-
duce el apogeo de esta transformacién.

En 1800 solamente Londres se acercaba
al millén de almas, mientras Paris rebasaba

solamente el medio millén. En 1850 Paris
pasaba del millén y Londres superaba los
dos millones, y en 1900 Berlin, Viena, Mos-
cU, San Petesburgo, en Europa; Nueva York,
Chicago y Filadelfia, en América; y Tokio y
Calcuta, en Asia, pasaban a ser ciudades
millonarias. En 1920 existian 20 ciudades
mayores de un millén, 51 en 1940, 69 en
1955 y hoy se acercan al centenar.

Las grandes ciudades con poblacién su-
perior a los tres millones de habitantes, in-
cluyendo sus areas metropolitanas, son las
siguientes:

El 4rea metropolitana de Madrid esta pré-
ximo a alcanzar los 3.000.000 de habitantes
(llegara en este ano 1968).

En el libro de Peter Hall "LAS GRANDES
CIUDADES Y SUS POBLACIONES" se presen-
ta una tabla de crecimiento que transcri-
bimos a continuacién, ordenada de una for-
ma mas global.

Civdades A fhos Nimero de habitantes

R P N it st o L OSSN L o R T Y 1960 14.759.000
2. Tokio-Yokohama 1960 13.628.000
ol Uil B L e el L R SR ety 0 T O O 1961 11.547.000
o T ) e L e e e B RO ISRt KT e OO U R A A AN ) 1961 10.419.000
5. Moscd 1959 7.884.000
6. Paris 1962 7.810.000
7. Osaka-Kobe 1960 7.608.000
8. Shanghai 1957 6.900.000
9. Chicago 1960 6.794.000
T0L N BoenosIRires oottt e 1960 6.763.000
11. Llos Angeles (Long Beadi) .........ccoocoiiiiiiiiiiiiiiiiiiniinn. 1960 6.743.000
L e e e ) 1961 6.243.000
13. Pekin 1958 5.420.000
Ll 3 o O R Dl 1960 4.816.000
B B B s i s e saa R e e g s s RS 1961 4.698.000
e T T T e e P 1960 4.692.000
L ERS R T N Rt e A AT R e o R R e 1960 4.369.000
e a e T e O L g 1960 4.343.000
19. Ransdad Holandés 1963 3.937.000
Fad L CECTTT ) BRSO R U o Sl N 1960 3.762.000
21. Leningrado 1959 3.579.000
r o 2 e e e L R e b B o S S A S L 1960 3.500.000
23. Hong Kong 1961 3.133.000

Poblacién Poblacién Poblacién Porcentaje

Are a — — — del total

1800 1950 1960 nacional
1. |Numva York .ooooniotinisismsnaiae 60.000 12.912.000 14.759.000 8,2
2. Tokio-Yokohama 1.400.000 9.049.00 13.628.000 14,6
3, Tondresii . s Al A e U ok 850.000 10.956.000 11.547.000 22,5
By R AW W 280.000 8.139.000 10.419.000 19,3
5. UINROBIEES | .o mmvoe v siniss st wes s menii s 5 s inaiass 360.000 5.600.000 7.884.000 3.8
AR RS o h, ST e 547.000 6.737.000 7.810.000 16,8
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LA GALAXIA DEL ESTE DE NORTEAMERICA ES LA CIUDAD LINEAL MAYOR
DEL MUNDO. TIENE UN DESARROLLO DE UNOS 1.000 KILOMETROS—LA DIS-
TANCIA ENTRE GIJON Y CADIZ—Y COMPRENDE UNA POBLACION DE CERCA
DE 25 MILLONES DE HABITANTES.

EN EL CENTRO DE LA CONSTELACION DE CIUDADES ESTA LA GIGANTESCA
NUEVA YORK, CON UNA POBLACION, EN SU REGION METROPOLITANA CON.
SOLIDADA, DE 14,8 MILLONES DE ALmAs (1961).

A EFECTOS DE UNIDAD DE PLANEAMIENTO LA "NEW-YORK METROPOLITAN
REGION" ANADE CINCO CONDADOS PERIFERICOS A LOS CINCO CENTRALES,
Y SU POBLACION ES DE 16,1 MILLONES.

LA MAXIMA CONGESTION HUMANA ESTA EN LA ISLA DE MANHATTAN, DONDE
A DIARIO TRABAJAN TRES MILLONES DE OPERARIOS.

EL MOVIMIENTO DE VIAJES LABORALES EN ESTE CENTRO COMERCIAL URBA-
NO ES DE 1,6 MILLONES AL DIA.

UN DATO DE INTERES: DENTRO DE LA REGION DE NUEVA YORK EXISTEN
530 MUNICIPIOS DIFERENTES Y 900 DISTRITOS MUNICIPALES ESPECIALES.
LA PLANIFICACION DE LOS TRANSPORTES EN LA GALAXIA SE COMPRENDE
QUE ES EL TEMA VITAL DE ESTA INMENSA CONCENTRACION HUMANA.
EL ABASTECIMIENTO DE AGUA A LA “MEGATOPOLIS” ES OTRO PROBLEMA DE
CARACTER REGIONAL Y DE MUCHA DIFICULTAD, YA QUE SE TIENE QUE
CAPTAR AGUA FUERA DE LOS LIMITES DE LA REGION.

LOS PROGRAMAS DE CONSTRUCCION DE VIVIENDAS Y LOS PLANES DE URBA-
NIZACION EXIGEN COORDINACION ENTRE LOS ESTADOS IMPLICADOS Y ENTRE
LOS MUNICIPIOS DE LA REGION.

LAS REMODELACIONES URBANAS SE NECESITAN CONTINUAMENTE Y EN ESTA

f,
e ey
Y REGION.

II\II

: 12.369.000 hat.
& OSAKA. f
(dade, . OSARA 35.156.080.

"Koto  1.365.00
KOBE. 1.213.080.

REGON COMPLETA, . 4. MILONES

22.520.000 hak.

VERTIENTE SE REALIZAN GRANDES NEGOCIOS, SOBRE TODO EN LAS AREAS
COMERCIALES.

DESDE 1965 SE HA CREADO UN DEPARTAMENTO DE LA VIVIENDA DEL DES-
ARROLLO URBANO A NIVEL DE GABINETE TECNICO, CON EL FIN DE COORDI-
NAR LOS GRAVES PROBLEMAS METROPOLITANOS,

LAS APORTACIONES, CADA DIA MAS CRECIENTE, DE FONDOS DEL GOBIERNO
FEDERAL, ES LA BASE DE LA PROSPERIDAD DE LA REGION,

TOKIO - OSAKA

SE SENALAN EN ESTE GRAFICO LAS DOS CRANDES CONURBACIONES DE
TOKIO Y OSAKA, SITUADAS AMBAS EN LA ISLA DE HONDO DEL JAPON.
LA PRIMERA DE ELLAS ES LA SEGUNDA CONCENTRACION URBANA MUNDIAL,
CON suUs 22,5 MILLONES DE HABITANTES EN LA RECION Y 123 EN EL
AREA METROPOLITANA DE LA CAPITAL JAPONESA.

EL INDICE DE CRECIMIENTO DE TOKIO ES EL MAS ELEVADO DE TODAS LAS
CIUDADES. LA CIUDAD HISTORICA TIENE 8,3 MILLONES DE HABITAN-
TES (1960). EL AREA METROPOLITANA TIENE 10,4 miLLones (1964), ¥
ES LA PRIMERA CIUDAD QUE REBASO LOS 10 MILLONES DE HABITANTES
EN EL MUNDO.

LA ACLOMERACION DE TOKIO O AREA EDIFICADA TIENE UNA POBLACION
DE 12,3 MILLONES.

FINALMENTE, EL AREA REGIONAL DE LA CAPITAL NACIONAL (1960) cUENTA
coN 22,5 MILLONES Y SE EXTIENDE EN UN RADIO DE 60-75 MILLAS DESDE
EL CENTRO DE TOKIO. LOS PUESTOS DE TRABAJO DE LA CAPITAL EN EL
SECTOR SERVICIOS LLEGAN AL 60 por 100 DE LOS DE LA NACION.

LA REGION DE OSAKA, CON NUEVE MILLONES DE HABITANTES, COMPREN-
| DE TRES CIUDADES MILLONARIAS Y SU TERRITORIO CIRCUNDANTE. ES LA
| SEXTA CONCENTRACION HUMANA DEL MUNDO.
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SE SENALAN EN ESTE CROQUIS LOS DISTINTOS TERRITORIOS QUE SON NORMALMENTE UTILIZADOS EN
LONDRES. DE MENOR A MAYOR, SON LOS SICUIENTES:

AREA CENTRAL; GRAN LONDRES O AREA DE LA CONURBACION; AREA DE LA REGION PLANIFICADA DEL
GRAN LONDRES DE ABERCOMBRIE (1944) Y REGION DE LONDRES.

EN EL GRAFICO SE SENALAN LAS OCHO NEW TOWNS CREADAS FUERA DEL ANILLO VERDE, Y LAS SPAN-
DING TOWNS O CIUDADES EN DESARROLLO, INCLUIDAS EN LA REGION DE LONDRES.

LA CONURBACION DEL GRAN LONDRES OCUPA 722 MILLAS CUADRADAS Y TIENE 8,1 MILLONES DE HA-
BITANTES (1961).

LA LONDON PLANNING REGION TIENE UN RADIO DE 40 MILLAS Y UNA POBLACION DE 124 MILLONES
(1961). ES LA TERCERA CONCENTRACION HUMANA MUNDIAL.

LA PLANIFICACION INGLESA, TAN CONOCIDA DE TODOS, CONSTITUYE UNA DE LAS MAS DESTACADAS AcC-
TUACIONES URBANISTICAS EN EL MEDIO URBANO.

EL OBJETIVO PRINCIPAL CONSISTIA EN ESTABLECER UN CINTURON VERDE QUE IMPIDIERA EL DESARRO.
LLO EN MANCHA DE ACEITE DE LOS BARRIOS PERIFERICOS DE LA CIUDAD.

EL PLAN DE “DESCONGESTION” TRATABA DE SINCRONIZAR EN UNA VISION DE CONJUNTO LAS TRES AC-
TUACIONES SIGUIENTES:

1.* CREAR NUEVAS CIUDADES FUERA DEL CINTURON VERDE (NEW TOWNS).

2® CREAR AREAS DE DESARROLLO EN UNA SERIE DE POBLACIONES MAS DISTANCIADAS DE LA CAPITAL
(SPANDING TOWNS),

3. REMODELACION DE LONDRES, CON ACTUACIONES EN LA ZONA CENTRAL Y EN LAS AREAS PERIME-

TRALES,

EN RESUMEN, LA ACTUACION URBANISTICA INGLESA ES BRILLANTE Y EFECTIVA,
DOS OBTENIDOS, EN CIFRAS ABSOLUTAS, SON MUY LIMITADOS,

LA DESCONGESTION DE LONDRES TIENE BALANCE POSITIVO. LA LIMITACION DE LOS PUESTOS DE TRABAJO
EN EL AREA CENTRAL—CITY—NO SE HA CONSEGUIDO.

AUNQUE LOS RESULTA-

(EN EL NUMERO 35 DE LA REVISTA “ARQUITECTURA"
CONGESTION DE LONDRES. NOVIEMBRE DE 1961.)

PUBLIQUE UN TRABAJO SOBRE EL PLAN DE DES-
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PARIS PARIS TIENE TRES RECINTOS URBANOS: “LA VILLE DE PARIS’, QUE CORRESPONDE A LA CIUDAD CEN-
TRAL, CON 105 Km.2 ¥ 2,97 MILLONES DE HABITANTES (1962). LA ACLOMERACION PARISIENSE, FOR-
MADA POR LAS AREAS EDIFICADAS QUE ESTAN COMPRENDIDAS EN UN CIRCULO DE 50 KM. DE DIAME-
TRO, Y FINALMENTE EL DISTRITO O REGION DE PARIS, QUE TIENE UNA POBLACION DE 8,5 MILLO!
DE HABITANTES (1962). ESTA ULTIMA DELIMITACION CONSTITUYE LA UNIDAD TERRITORIAL Y CENTRAL
DE PLANEAMIENTO URBANISTICO.

NO SE INCLUYE EN ESTE GRAFICO UNA CUARTA DELIMITACION, QUE COMPRENDE, ADEMAS DEL DISTRITO
DE PARIS, UN TERRITORIO LINEAL QUE DESDE EL PARIS HISTORICO LLEGA HASTA EL PUERTO DE EL
HAVRE Y QUE TIENE COMO EJE EL SENA. SOBRE ESTA CRAN REGION SE HA PROYECTADO EL ESQUEMA
DIRECTOR PARA LA ORDENACION URBANA DE PARIS (1965) (VEASE EL NUMERO 88 DE LA REVISTA “AR-
QUITECTURA”, DONDE PUBLIQUE UN TRABAJO SOBRE ESTE TEMA, ABRIL 1966).

EL PARIS HISTORICO SE CARACTERIZA POR SU IMPORTANCIA “VITAL”. SU DENSIDAD MEDIA URBANA ES
MUY ELEVADA, 385 HABITANTES/HORA. (LONDRES, 112 HABITANTES/HORA.)

EN ALCUN DISTRITO LLEGA A 912/HABITANTES/HORA (9° ARRONDISSEMENT).

OTRO DATO DE ESPECIAL INTERES, RESPECTO A LA VITALIDAD DE PARIS, ES EL NUMERO DE EMPLEA-
p0s—1.040.900—EN EL NUCLEO CENTRAL DE LA CIUDAD (CENSO DE 1954). DE ESTOS, CERCA DE
400.000 VIENEN A TRABAJAR DESDE LAS ZONAS EXTERIORES DE LA AGLOMERACION,

LA BANLIEUE DE PARIS O SECTORES SUBURBANOS TIENEN 2,8 MILLONES DE HABITANTES (1962). EN
ESTOS ULTIMOS ANOS, SOBRE LOS VACIOS DE ESTE ANILLO, SE HAN CONSTRUIDO POLIGONOS RESI-
DENCIALES DE H.L.M. (HABITATIONS A LOYER MODERE), FORMADA POR GRANDES BLOQUES DE ALTURA.
PARIS ACOMETE UN VASTO PLAN DE OBRAS PARA MEJORAS DE LA RED ARTERIAL DE SU REGION UR-
BANA. LA RED EXPRES REGIONAL, EL BOULEVARD PERIFERICO Y EL EJE DE TRAFICO RAPIDO A LO
LARGO DEL SENA SON LAS MAS IMPORTANTES.

UNA POLITICA URBANISTICA DE ACCION REGIONAL EN PAIS CON EL DESARROLLO PROTEGIDO EN LAS
LLAMADAS “METROPOLIS DE EQUILIBRIO”, SERVIRA DE “FRENO" A UN INCREMENTO DESPROPORCIONA-
DO DE LA CAPITAL.

SIN EMBARGO, SE ESTIMA QUE LA REGION DE PARIS LLEGARA A LOS 14 MILLONES DE HABITANTES EN EL
ANo 2000.
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EL RANDSTAD HOLANDES Y EL RHIN-RUHR ALEMAN,

EN EL GRAFICO REPRESENTAMOS UNA INMENSA REGION DE LA
EUROPA OCCIDENTAL, QUE AGRUPA LA REGION LLAMADA RANDSTAD
HOLANDES Y LA DEL RUHR ALEMAN CON OTRAS AREAS CONGESTIO-
NADAS COMPLEMENTARIAS DE BELGICA. EN REALIDAD ESTAS PIEZAS
ESTAN DIFERENCIADAS, PERO ALCUNOS EXPERTOS CONSIDERAN EL
CONJUNTO COMO UNA GRAN REGION URBANA QUE TIENE EL MAYOR
PESO HUMANO DE LA VIEJA EUROPA.

EL RANDSTAD DE HOLANDA SE DIVIDE EN DOS CONURBACIONES QUE
TIENEN COMO CENTROS URBANOS AMSTERDAM-UTRECH Y ROTTER-
DAM-LA HAYA. LA POBLACION TOTAL ES DE 4,27 MILLONES DE HA-
BITANTES (1963).

EL RHIN-RUHR ALEMAN AGRUPA 10,5 miLLoNes (1961). rLas pos
REGIONES SUMAN MAS DE 15 MILLONES DE ALMAS, POBLACION SU-
PERIOR A LAS DE LONDRES Y PARIS Y QUE POR TANTO OCUPA EL
PRIMER PUESTO EUROPEO.

LAS DOS AGLOMERACIONES SON DE TIPO POLICENTRICO Y CONS-
TITUYE DOS CONSTELACIONES DE CIUDADES MUY DIFERENCIADAS.
DENTRO DE ESTAS REGIONES SE DIEUJAN DIVERSAS AREAS METRO-
POLITANAS INDEPENDIENTES.

En el ndimero préximo:
“LA EXPLOSION URBANA EN ESPANA"
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DIBUJO DE LA FACHADA. PLANO
ORIGINAL DEL ARQUITECTO MORA.

El mercado de Colon esta situado en el
primer ensanche de Valencia, muy préximo
a la calle de Colén, que limita el casco an-
tiguo de la ciudad.

Este nuevo mercado venia a cubrir las
necesidades de una zona, el primer Ensan-
che, que desde unos diez afios antes iba
siendo ocupada por una poblacién pertene-
ciente a la clase media acomodada, que has-
ta entonces sblo dispania del viejo mercado
de Ruzafa, lejano e incémodo.

El proyecto se debe a don Francisco Mora,
siendo arquitecto del Ensanche, y fue apro-
bado por los crganismos municipales y del
Ensanche en 1914, y las obras subastadas
el mismo afo. La construccién se llevé a
cabo en veintiocho meses, siendo realizada
por construciores locales (1).

Mora habia estudiado en la Escuela de
Barcelona, y finalizé la carrera en el ano
1898, en pleno auge del Modernismo y
coincidiendo con el momento de mayor ple-
nitud de Domenech y Montaner (Café Res-
taurante de la Exposicién, 1888; Palau de la
MdUsica, 1905). Don Francisco Mora conti-
nuarad como arquitecto-jefe del Ensanche has-
ta su muerte, en 1961, y durante este pe-

(1) Constructores: fundicién y forja, E. Capilla y
V. Ferrer; lucernarios, "Eclipse” (belgas); cubierta, “ura-
lita” (francesa); cerdmica vidriada, ceramo.

EL MERCADO DE COLON EN VALENCIA

Comentario de Eduardo Mangada. Arquitecto.

riodo realizard algunos de los edificios mas
representativos de la primera mitad del si-
glo (Palacio Municipal de la Exposicién,
Ayuntamiento, Banco Hispano Americano).

El nuevo mercado de Colén fue calurosa-
mente acogido por la sociedad de la época,
al menos en los comentarios escritos que
hemos podido ver. Justificd la aparicién de
una revista monografica (MERCADO DE CO-
LON), y todas las publicaciones locales in-
sertaron articulos descriptivos y comentarios
de personalidades técnicas o politicas, lo-
cales y nacionales. La ténica de estos comen-
tarics puede resumirse en estos puntos mas
destacables: signo de pregreso higiénico y
técnico, motivo de prestigio para la ciudad
("una ciudad manifiesta su calidad por los
servicios pUblicos que ofrece”), mayor co-
modidad para los nuevos vecinos y elogics
al edificio destacando sus dimensiones y ele-
gancia.

Urbanisticamente queda englobado en la
reticula viaria del Ensanche, ocupando una
manzana completa (al menos hoy). Por no
haber podido encontrar un plano de la épo-
ca, no podemos saber si el sitio que hoy
ocupa el Mercado estaba ya asignado para
tal uso en el proyecto del Ensanche, pero,
dado el caracter de indeterminaciéon funcio-
nal en cuanto a localizacién de actividades

que caracteriza este tipo de planes urba-
nisticos, parece lo mas légico pensar que
no fue asi, sino, por el contrario, que cuan-
do surgié o se psnsd en su necesidad, el
mercado ocupd un sitia vacante en la estruc-
tura reficulada de esta zona. Ademas del
analisis de su localizacién actual y de la
forma y tamano de las manzanas préximas,
cabe pensar que la “manzana completa” que
hoy ocupa es en realidad una “submanzana”
segregada de otra mayor.

El solar tiene una superficie de 4.343 me-
tros cuadrados y alberga (o albergaba) 280
puestos de venta. Una gran cubierta se ex-
tiende sobre unas tres cuartas partes de
dicha superficie, soportada por una estruc-
tura metalica muy didfana (columnas de
funcion y arcos de perfiles laminados),
constituyendo un sistema de tres naves, con
18 metros de luz la central y 7,7 las late-
rales. Este sistema basilical se cierra en sus
testeros por dos fachadas de canteria, ladri-
llo y cerdmica, quedando totalmente abier-
tos los dos laterales. Todo el recinto estd
limitado por una verja de fundicién, con
accesos desde las cuatro calles que lo li-
mitan.

Las fotografias que acompafian estas li-
neas completan sobradamente esta descrip-
cién.



El mercado de Colén pertenece, dentro de
la tradiciéon funcional, a la familia de los
grandes mercados, estaciones y exposiciones
de la primera arquitectura de hierro. Como
antecesores mas significativos podriamos ci-
tar el Mercado de la Magdalena (Paris,
1824), el Mercado de pescado de Huger-
ford (Londres, 1835), los “"Grandes Halles”,
de Paris (1855), hasta llegar a la Galeria
de Maquinas de la exposicion de Paris de
1889. Pequena cronologia que sitUa a nues-
tro edificio como un ejemplo més bien tar-
dio deniro de esta tradicion.

En los cincuenta anos que separan los
primeros ejemplos del que hoy nos ocupa,
ha ido adquiriendo entidad arquitecténica
lo que empezd siendo una conquista téc-
nica, capaz de cubrir grandes naves diafa-
nas. En este tiempo lo que fueron edificios
o soluciones experimentales se ha trans-
formado en férmulas de uso profesional,
donde sélo la habilidad del proyectista o
la diferente capacidad tecnolégica y econé-
mica de cada circunstancia, marcan las dife-
rencias de un caso a otro. Lo que es carac-
teristico de esta evolucién es la incapacidad
o al menos la timidez con que las posibili-
dades que la nueva técnica constructiva ofre-
cia han sido incorporadas a un lenguaje ar-
quitecténico que diese lugar a una expre-
sividad formal adecuada. Salvo contadas ex-
cepciones, como el Cristal Palace de Lon-
dres, casi todos los edificios de esta primera
época esconden la verdadera arquitectura
del hierro tras un camuflaje o unas fachadas
de arquitectura tradicional, que, en uno u
otro estilo, aseguran una apariencia de pres-
tigio. Este eclecticismo cultural se manifiesta

PLANTA DE CONJUNTO DEL MERCADO DE COLON. PLANO
ORIGINAL DEL ARQUITECTO MORA.

en el Mercado de Colén, con la introduc-
ciéon de las dos “seudo-fachadas” de ladrillo
que cierran las naves en sus testeros exire-
mos, representativas de una arquitectura his-
toricista y regionalista, con una clara in-
fluencia modernista y, sobre todo, de Do-
menech (fachada a la calle Conde de Salva-
tierra). Pero debemos apuntar como valor
positivo el que este “recubrimiento” de pres-
tigio se reduzca en este caso al minimo, los
dos testeros, dejando al descubierto las dos
fachadas laterales, que exponen claramente
la totalidad de la estructura metalica.

La aparicion de estas “seudo-fachadas”,
que hemos justificado anterioramente por
una postura culturalmente ecléctica, tendrian,
por otro lado, una justificacién formal que
nace de la dificultad de resolver el proble-
ma del cerramiento frontal de una planta y
seccion basilical. Problema que, como indi-
ca Wittkower (2), se plantea ya en la arqui-
tectura del Renacimiento, y que hoy nos en-
contramos sin resolver en la mayoria de las
construcciones industriales cuando las naves
acaban. Es por esto interesante citar un
ejemplo contemporaneo al nuestro en que
este problema se resuelve de una forma mas
positiva, como es el proyecto para mercado
Central de Domenech y Montaner (C. A.,
nimeros 52-53), cuyos testeros estan dise-
nados con el mismo criterio y usando la
misma técnica que configura la totalidad
del edificio, sin recurrir a elementos extra-
nos, que falsamente resuelvan el problema, |
pero que, en realidad, 1o eluden.

(2) Wittkower: La arquitectura en la edad del Hu-
manismo, 111.4. Problema de las fachadas eclesiasticas
en las iglesias de planta basilical.

- JODO]

ARRIBA: PLANO DE DETALLE DE UN PUESTO. ABAJO: SI-
TUACION DEL MERCADO EN LA CIUDAD DE VALENCIA.
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A pesar de todo, estas fachadas antes cri-
ticadas como elementos negativos, en la com-
posicion del edificio tienen un valor como
piezas aisladas. De una magnifica factura,
constituyen los elementos a través de los
cuales pueden establecerse los vinculos con
las diferentes tendencias o gustos del mo-
mento cultural en que son proyectadas. La
ya citada de la calle de Salvatierra nos in-
dica claramente esa filiacién, ya apuntada,
al Modernismo y creemos destacable la in-
corporacion del timpano acristalado y su en-
lace con la marquesina, resueltos con una
gran limpieza y finura.

En cuanto a la calidad de disefio de los
diversos elementos, y si exceptuamos las fa-
chadas de ladrillo, este edificio podria ca-
lificarse como un ejemplo medio. Tanto la
fundicién como el enlace entre los diversos
elementos metélicos, y sobre todo, la entre-
ga de éstos a las fabricas, estdn poco ela-
borados y son mas bien pobres, si se com-
paran con ofros edificios que plantean los
mismos problemas, desde el "Bon Marché”
de Eiffel a la “Casa del Pueblo” de Horta.
No obstante, el Mercado de Colén tiene so-
brada calidad para merecer nuestro interés,
y los defectos apuntados no suponen una
invalidacién para otras valoraciones que
consideramos mas importantes.

Lo que primero nos interesd de este edi-
ficio, v lo que justifica estas lineas, es su
caracter de gran plaza cubierta: un enorme
paraguas o sombrilla sobre una manzana
del ensanche de Valencia. El espacio asi de-
finido se prolonga y ensancha por las calles
gue lo rodean, de las que sdlo le separan
una verja metélica. Los auténticos cerramien-
tos visuales no son los de su propio recinto,
sino las fachadas de las manzanas que lo
circundan.

En esta valoraciéon espacial vuelven a so-
brarnos las ya citadas fachadas de ladrillo,
que, a pesar de sus amplios huecos, dificul-
tan la total apertura del espacio interior y
desvirtlan, en cierta medida, lo que consi-
deramos cualidad muy importante: la neu-
tralidad. Una plaza y un techo. Por el con-
trario, apuntamos como elemento muy po-
sitivo, el liviano cerramiento que supone la
verja, que actuando como un filtro que ga-
rantiza la necesaria separacién de funciones
internas-externas, permite la incorporacion
visual del espacio interior y exterior y ase-
gura la transparencia de manzana a manza-
na a través del propio edificio.

Esta valoracién de neutralidad tiene ma-
yor consistencia si relacionamos el edificio
con su entorno urbano: una reticula tan neu-
tra como él. Si formalmente hemos atacado
al Mercado de Colén como ecléctico, de-
bemos destacar ahora la unidad de criterio
entre trama urbana y tipo de edificio (tanto
el proyecto del Ensanche como el mercado
son obra de don Francisco Mora). Esta ade-
cuacion se da en gran parte por el hecho

mismo de su localizacidn, al ocupar una man-
zana completa, encuadrada en la misma re-
ticula viaria. Los edificios del entorno cons-
tituyen un fondo igualmente neutro, de fa-
chadas sin cualidades ni defectos destaca-
bles muy uniformes en altura y calidad de
diseno.

En este paisaje urbano, el Mercado de
Colon anade un valor importante: el cambio
de escala que su espacio supone en relacién
con los edificios vecinos. Esta diferencia de
escala, perfectamente aprehensible debido a
su transparencia, hace de él un "foco”, un
punto de referencia, un elemento de iden-
tificacion que nos ayuda a situarnos y rela-
cionarnos en este trozo de ciudad.

Para analizar este edificio desde su propia
funcién, un mercado, queremos matizar el
caracter de “neutral” con el de "edificio no
especializado”. En efecto, es un mercado
poco especializado. Es poco mas que una
agrupacion de puestos de venta bajo una
cubierta; lo que le sitba dentro de la tradi-
cidon de los mercados entoldados (envelats),
semanales o diarios, pero conservando siem-
pre el aire de ambulantes o desmontables.
Este caracter esta bien reflejado en el pro-
yecto, donde los puestos de venta han sido
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UNO DE LOS QUIOSCOS DESTINADOS, EN EL
PROYECTO, A FLORES. LAS CUPULAS Y PILA-
RES ESTUVIERON RECUBIERTOS CON TROZOS
DE CERAMICA VIDRIADA, SEMEJANTES A LOS
BANCOS DEL PARQUE DE GUELL. HOY HAN
SIDO SUSTITUIDOS POR GRESITE VERDE, AL
IGUAL QUE EL REMATE DE LAS FACHADAS,
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pensados como unas simples mesas o ban-
cos y en el que las pocas casetas cerradas
que se disponian fuesen tan ligeras como
los dibujos demuestran.

Cierto es que la falta de especializacién
de un edificio puede considerarse un defecto
y enfre sus inconvenientes estan el de una
merma de efectividad en las funciones que
alberga (hoy este problema estd planteado
en relacién con la duracidon de vida de los
edificios y los distintos usos posibles, pero
el fema escapa a estos apuntes), pero en
nuestro caso, nos afrevemos a situar esta
caracteristica como un valor positivo, pen-
sando en un edificio con una actividad cuyas
técnicas y mercancias evolucionan muy rapi-
damente (y, sobre todo, han evolucionado
desde el momento de su proyecto hasta
nuestros dias). Veamos como se derriban
grandes almacenes al cabo de diez o quince
anos de vida, cédmo se renuevan las tiendas
adaptandose a la Ultima calle de moda, cémo
cambia el estilo de los escaparates y todo
el sistema de ventas. En este panorama, esta
gran tfienda que es el Mercado de Colon,
esta gran plaza cubierta, puede usar su falta
de especializacion como una potencialidad
de cambio del espacio construido para adap-
tarse a las nuevas modalidades de su fun-
cidén actual o para asimilar nuevas funciones.
Asi considerado, podemos calificar al Mer-
cado de Colén como un gran “contenedor”
de vida urbana, un espacio de intercambio
de actividades que hoy es mercado, pero
gue manana puede ser lugar de exposicio-
nes, sala de conciertos o recreo cubierto.

Y con esto nos damos paso para apuntar,
con riesgo de ser irresponsables y poco se-
rios, las posibilidades futuras que este edi-
ficio puede ofrecer, admitiendo una cierta
“vocacién espacial” que nos sugiere su for-
ma y su localizacién en la trama de la ciu-
dad.

Es légico pensar en una proxima y nece-
saria revision del Mercado de Colén, bien
por cambio de estructura comercial en el sis-
tema de mercados, bien por una reconside-
raciébn de la rentabilidad de esta manzana
(hoy en pleno centro), bien por los pro-
blemas que la actual localizacion plantea en
su entforno (circulacion, olores, etc.), o sim-
plemente porque sobre esta parcela se cen-
tren las presiones y apetencias de grupos
privados més o menos especuladores. En
cualquiera de los casos, y antes de cual-
quier decisién ante las opciones planteadas,
seria obligatoria una valoracion del edificio
actual computando seriamente tantc su va-
lor de edificio histérico (edificio incorpora-
do a la historia de la ciudad) como las po-
sibilidades que un espacio ya existente (con
una estructura en perfecto estado) ofrece.
Valoracién en la que los caracteres de neu-
tralidad formal, y no especializacién, des-
empenarian un papel importante.

Actualmente el mercado empieza a sufrir
las consecuencias que el cambio en el uso
impone. La aparicion de casetas cerradas, con
afadidos para camaras frigorificas o peque-
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nos almacenes (reformas, por supuesto, de
muy inferior calidad que el proyecto primi-
tivo, y que suponen por fanto una degrada-
cién) nos dicen claramente que el caracter
de mercado abierto y casi temporal va per-
diendo eficacia. El amontonamiento de cajas
vacias en los alrededecres de los puestos vy,
scbre todo, en el espacio exterior cercado,
demuestran el cambio en el tipo de mercan-
cias vendidas. Los problemas de aparcamien-
to, en las horas de carga y descarga, acusan
un cambio en el sistema de suministro y re-
parto. Ninguno de estos problemas esfaba
previsto, ni era necesario en el tipo de mer-
cado proyectado. Hoy estos solos hechos
justificarian una reconsideracion del Merca-
do de Colén. Quiza el mas importante y
dificil seria el problema circulaiorio que el
nuevo sistema de reparto en vehiculos ro-
dados supone, pues aparte de los efectos
estrictos mecénico-circulatorios, produce una
baja en la calidad ambiental de las calles
y casas que lo rodean. Ante esta necesaria
reconsideracién, y supuesta la conveniencia
urbanistica de mantener el mercado en su
actual localizacién, los caracteres de neutra-
lidad y no especializacion, tan repetidamen-
te apuntados, facilitarian una remodelacion
y adaptacién del espacio construido a una
funcién mercado mas actual. (Pensamos sélo
en la accesibilidad que suponen las cuatro
calles perimetrales y en el subsuelo, total-
mente libre, con una disposicién estructural
que no impone graves servidumbres meca-
nicas). Cualquiera que fuese la decisién, in-
tentar esta doble solucion de conservacion
del espacio y remodelacion de su uso, seria
una norma de auténtica responsabilidad y
garantia de no cometer aqui los errores la-
mentables de otros casos similares, como es
el del Mercado de la Cebada, de Madrid,
auténtica barbarie cultural, donde un mag-
nifico ejemplo de arquitectura ha sido sus-
tituido in situ por un pésimo edificio, que,
aparte de su impacto negativo en el entor-
no urbano, no creemos que aporte una me-
jora sustancial en su funcionamiento.

Pero si nos atrevemos a ir mas lejos y
suponemos que una reconsideracion del
Mercado de Colén hiciese aconsejable un
traslado de la funcién mercado, o simple-
mente que la remodelacién, antes apuntada,
no fuese rentable, nos encontrariamos con
un edificio vacio, cuyas caracteristicas espa-
ciales ofrecerian una magnifica gama de
oportunidades para albergar funciones muy
diversas, siempre que dichas funciones fue-
sen publicas, porque, aparte del edificio en
si, la conquista como plaza publica que hoy
supone, requiere igual esfuerzo para ser con-
servada.

Una ciudad de ferias constantes como Va-
lencia dispondria de un magpnifico hall; cual-
quier ciudad tendria ya hecho un “gran sa-
|6n”, una gran plaza cubierta, para usos mul-
tiples (exponer cuadros o flores, oir misa
o un mitin, jugar cuando llueve, efc.), cuya
reconquista y nueva valoracién deberia apro-
vechar. Problemas y posibilidades similares

a los que plantea un reciente estudio (3)
sobre las estaciones inglesas de la primera
época del ferrocarril, a las que el "informe
Beeching”, por una u ofra razon, no consi-
dera rentables, pero que suponen unos es-
pacios (edificios histéricos) que merecen ser
reconquistados y puestos al dia para ofros
usos publicos actuales como pueden ser un
museo del ferrocarril.

Es prefencioso, desde aqui, seguir ade-
lante por este camino, aventurado y atracti-
vo, de las posibilidades que un edificio de
este tipo plantea, pero creemos que la cri-
tica de un edificio histérico debe intentar
reconquistarlo desde unas posibles valora-
ciones actuales, sobre todo cuando vemos

(3) Lloyd e Inrall: British railway stations.

como desaparecen muchos de ellos sin antes
haber agotado sus posibilidades.

Y con lo dicho no pretendemos conservar
reliquias ni openernos a una remodelacion
total que suponga incluso el derribo del ac-
tual Mercado de Colén. Lo Unico que apun-
tamos es que una decisidn en este sentido
requiere para ser responsable haber agota-
do antes todas las posibilidades de super-
vivencia que un edificio como éste posee y
merece.

E. M.

Las fotografias, planos y revistas de la época nos han
sido facilitadas por don José Mora, arquitecto, al igual
que los datos biograficos referentes a su padre.

Las fotografias actuales son de Jarque.
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ALLISON & PETER SMITHSON

Los grabados de esta pagina indican sustancialmente la
forma de trabajo de los Smithson.

De arriba a abajo:

Ubicacién de un edificio. "Se trata de actuar en situa-
ciones dadass.” El edificio se estructura conformemente
a su entorno.

Mas abajo, uno de los ideogramas comdnmente utiliza-
dos por los arquitectos en sus explicaciones: en este
caso, una demostracién de las agrupaciones convenientes
a la vista de una cierta reforma ideoldgica.

El grabado inferior es uno de los edificios construidos
por los Smithson: la escuela secundaria de Hustanton.
Gran Bretana.

30 d a

MARIANO BAYON ALVAREZ

e
s

El presente estudio trata de aclarar y recopilar alguno
de los trabajos dados a conocer por los arquitectos Allison
y Peter Smithson, a lo largo de una ya cuantiosa apor-
tacion a favor del progreso de las ideas-gue informan a
la arquitectura actual.

Son muy pocos, extrafiamente, los estudios y las con-
sideraciones dedicadas al matrimonio Smithson, pero, sin
embargo, sus actividades y sus investigaciones estin siem-
pre presentes en la base de gran cantidad de proyectos
y realizaci , informando el contenido de los mismos.

Es mas conocida, aunque también superficialmente,
su aportacién a congresos y sesiones de estudio. Sus
trabajos son fundamentalmente tedricos, sin que en
ningdn momento hayan utilizade idealizaciones para
definir las soluciones de sus planteamientos.

Releyendo en conjunto a los Smithson se encuentra
evidente su conexién estrecha con el campo de activi-
dades que defienden Buckminster Fuller y Kenzo Tange,
y por tanto la oportunidad de incluir a los Smithson
en esta serie pequena de cortas biografias que, mas
que informar de la personalidad de tales figuras, in-
tenta divulgar la base de los conceptos reestructura-
dores de la ecologia mundial, defendidos triunfalmente
por aquellos como ejemplos evidentes de toda una
actitud de consideracién y reforma.

Tales reconsideraciones estdn sometidas a wun con-
tinuo enjuiciamiento, y sus fines, sus medios y sus
soluciones particulares tienen en cada caso un dificil
diagnéstico; pero una actitud de critica continua to-
mada como base de los métodos sugiere siempre en
arquitectura el redescubrimiento de las cualidades hu-
manas trasladadas al espacio, espacio ocupado hoy a
pesar del hombre, espacio expresion hoy de conflictos
al margen de su méas intima razén de ser, ante la di-
misién del grupo de los técnicos, y ante la admisién,
sin embargo, de la geografia de la explotacién como

forma de ocupacién espacial.

Allison y Peter Smithson han expresado en sus fre-
cuentes intervenciones los principios de un urbanismo ex-
pansivo o las soluciones particulares con respecto a los
problemas generales, defendiendo y desarrollando siem-
pre las bases de la revitalizacion de edificios en la ciudad
o de partes de la misma, e incluso abriendo cauces a
una teoria general de la distribucion ecolégica humana,
de reintegracion continental, de planes urbanisticos a
gran escala y de revision de los usos comunes en las
agrupaciones urbanas.

El dinamismo de la estructura social y la estructura
urbana relacionados ocupan el primer lugar de las con-




Cuatro grabados pertenecientes al proyecto de viviendas
con galerias de circulacién, equivalentes de la calle, de
1953. En el segundo grabado "Nerhu arrojando una
gavilla de heno desde una de las galerias”. También
una seccién del mismo proyecto, con la red de calles en
el aire y una perspectiva de éstas.

Abajo, primer diagrama de estructura vial. Cluster City.
1956.

sideraciones. «Pareceria—escribia Peter Smithson en AR-
CHITECTUPAL DESIGN el aiio 1958—que el acento ha
pasado de la determinacion por parte del planificador («esto
es lo que ustedes tendrian que hacer»), al arquitecto in-
dividual, que asume la responsabilidad de construir en
una situacién particular, aplicando las disciplinas que esa

situacion exija incluso postulando un nuevo tipo de dis-
ciplinas, Su propia arquitectura y su estética han deter-
minado un cambio creativo; el objeto de todo esto es
c¢ar dinamismo a la estructura de la comunidad.»

El problema total de la reorganizacién de la habi-
tabilidad mundial es encajado por los Smithson tomando
como premisa la distribucién de la energia en la hu-
manidad, como sintoma de la distribucién social y la
tarea politica.

Como Fuller, observan el papel mediador de “el
equipamento” comunitario. Peter Smithson dice (A.D.
diciembre 1960): "En esta cuestibn del equipamento
de la comunidad hay algoc mas que la conveniencia
que ofrezca al ciudadano y que el hecho de contrarres-
tar el éxodo que en las grandes ciudades tiene lugar
todos los fines de semana. El equipamento de la comu-
nidad es la materia prima para la construccion del

espacio social.”

Les Smithson describen las contingencias de formacion
de la ciudad como un esquema socioplastico, sin solucion
de continuidad:

«En el complejo de asociaciones que es una comunidad,
la cohesion social puede lograrse unicamente si existe
facilidad de movimiento. La suposicion de que una co-
munidad puede ser creada por aislamiento geogrifico es
absurda. Los grupos sociales reales atraviesan las barreras
geograficas v el principal apoyo para la cohesion social
es la soltura de agrupacién y la comunidad de comuni-
caciones mas que el rigido aislamiento de secciones arbi-
trarias de una comunidad con comunicaciones dificiles.

ORDEN SOCIAL
MEDIO AMBIENTE

CAMBIO DE ACTITUD

(A. ¥ Smithsen: «Uppercase».)

Peter y Allison Smithson utilizaban una realista mo-
ral situacionista, hija de la que en tiempos atras utilizd
Le Corbusier. Se expresan frecuentemente con ideogra-
mas que acentlen la eficacia de su magisterio; moral
situacionista que marca la pauta de su actuacién, tanto
en el momento de intentar revitalizar tejidos urbanos
mediante edificios singulares como en el momente de
decidir a la larga la estrategia de los reformistas ur-
banos.

En 1960 los Smithson escribian una serie de articulos
en que se referian a la funcién de la arquitectura en
las culturas en cambio. En la revista ARCHITECTURAL
REVIEW de ese aro planteaban una cuestién de fondo:
"Esta generacién de arquitectos debe cambiar su en-
foque del problema de hacer més comprensible la es-
tructura comunitaria; esto no es sdélo una cuestion de

“planeamiento de la ciudad”, sino que ha de alterar la
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naturaleza misma de la arquitectura, segin se la ha
entendido desde el Renacimiento hasta nuestros dias.”

"Es muy probable que los objetos que tan trabajo-
samente estamos ideando no sean los correctos, y es
bueno de cuando en cuando dejar que ofros especia-
listas entren en nuestro mundo privado para ver si su
especializacion lo hace in0til, o, lo que es mas probable,
para producir una mutua modificacién de conceptos.
Resulta particularmente obvio, por ejemplo, en el caso
de los autombviles, de los anuncios, de los caminos
y edificios, que los conceptos precedentes son falsos,
y es completamente insano pensar en términos de esti-
lizacibn y no en términos de cambio en el esquema
de vida total, no en un sentido filoséfico, sino prag-
méaticamente, puesto que las cosas afectan el uso de
otras cosas.”

En el «Forum» holandés de 1959 escribian:

«En g 1, las técni de edifi de ciudades que
pueden hacer a una idad mas ibles son:

1. Desarrollar los de i y icaci
nes como una infraestructura urbana. (Carreteras como
fuerza unificadora.) Y prender las ias del
flujo y el movimiento sobre la arquitectura,

2, Aceptar la disposicion implicita en el concepto de
movilidad; P los del de densidad aceptados
y la ubicacién de Ffunci en relacion con los nuevos
medios de comunicacién.

3. Entender y usar las posibilidades ofrecidas por una
tecnologia de lo «perecedero», crear un nuevo tipo de
medio ambiente con diferentes ciclos de cambio para las
diferentes funciones.

4. Desarrollar una estética apropiada a las técnicas vy
escalas operativas de la construccion mecanizada.

5. Superar la «obsolescencia» cultural de la mayor par-
te de las viviendas en masa, d luci que
proyecten una imagen tecnolégica, genuinamente del si-
glo XX, de la vivienda confortable, segura v no feudal.

6. Establecer condiciones que no afecten desfavorable-
mente la salud mental y el bi tar. La legislacion y los
plant i del pasado procuraban la elevacion de los
niveles de higiene; en los pai donde el dard
de vida es alto, esto ya no es problema. Es preciso hallar
criterics que permitan definir el medio ambiente subya-
cente. Estos criterios pueden ser: nivel de ruido, suciedad
y contaminacion del medio ambiente, superpoblacién, pre-
sion y opresion, ausencia total de espacios para el gesto
social; en fin, todas las condiciones impuestas al indi-
viduo en las sociedades que habitan en formas edificadas
por acumulaciéon.»

iy

"

Los Smith prog una reor amplia, par-
tiendo de la tecnologia del i t itario» v

de la estructuracion de las «rutas» de crecimiento y va-
riacion de la comunidad, La tecnologia para los Smithson
posee un valor reflejado Gnicamente por su actuacién
de cambio social. Hacen ver como gran cantidad de per-
sonas estin interesadas por la logia, pero como mu-
hisi se int en los bios que pued
traer en el modo de vida v en la forma de las cosas.
Precis a este respecto, en la «Di ion» llevada a
cabo por ARCHITECTURAL DESIGN en junio de 1957,
Peter Smithson profundizaba desenmascarando la actividad
industrial opuesta a una t logia h te integra-
dora, Imaginar lo que ocurrirdi en un reciente futuro para
comprender que la forma de los artefactos, de los dtiles
(automéviles, equipos de cocina, funcionamiento de los
mismos, la forma del «living-room», etc.), vendran marca-
dos no por un sentido claramente Gtil de acuerdo con las
necesidades méds amplias que se plantean, sino de una
forma miés escasa y menos util, por una industria que
producira un nuevo esquema cultural con tal de desemba-
rezarse de sus productos. No son ajustes «de piezas», de
artefactos, dentro de las «habitaciones» los que urgen,
sino una verdadera reconsideracion de las energias hu-
manas gastadas para llegar a la conclusion, mediante so-
luci muy distintas a las , de la «casa arte-
facto», mas de acuerdo con las cantidades energsticas
puestas en marcha en otros sectores de la actividad hu-
mana.

"El conceptc presente de lo que deberia ser una
casa—escribian en 1958—esta siendo promocionado por
los publicitarios sobre la base de los autos y de los
artefactos domésticos. Desgraciadamente, este ideal se
queda corfo en el aspecto funcional de la casa en si
misma. Los artefactos existen en una especie de tierra
de nadie, sin que se declare lo que son realmente, es
decir, cosas que pueden modificar o hasta revolucionar
el modo de vida de sus poseedores. En cambio se los
presenta como anadidos convenientes a un modo de
vida previo.

Nadie ha pensado en las diferencias que los artefac-
tos domésticos estdn creando. las casas que hoy se le-
vantan, en general, parecen obsoletas, es decir, ya no
representan un ideal social aceptable. Lo mas importante
para el arquitecto es presenfar un nusvo concepto de
las casas.”

Agrupacién de los bloques de oficina dentro del pro-
yecto de la Cluster City. Es parte de la agrupacion de
barrios de funciones diferentes. Este proyecto significa
un esquema desarollado después en el edificio de prensa
“The Economist”, de Londres.

El "edificio-calle al servicio de las torres de oficina”.
Diagrama de 1959.

Primer esquema, de 1952 de la “Cluster City”. Agrupa-
ciones de edificios como continuacién de una trama vial.
Ejemplo de organizacién de casas agrupadas. 1955.



LR L B S 1 e L . T L LV T "‘% ‘ Defienden en sus teorias sobre infraestructura urbana
; al sistema vial como base de la estructura de la comu-

nidad, explorado entre 1957 y 1959 en la idea de la
CLUSTER CITY, en.el PLAN HAMPSTADT DE BERLIN,
en 1958, y en el ESTUDIO VIAL DE LONDRES de 1959.
Esta valoracién del sistema vial les lleva a considera-

ciones similares a las de Tange en Tokio o las que

pudieran ofrecer Bakema, o Kahn en Filadelfia.
[ Las rutas urbanas informan asi la estructura de la
comunidad. Para funcionar deben de estar basadas en
una distribucién similar a las cargas del trafico sobre
una red comprensible, y este sistema, con su propia

| naturaleza, se tornaré evidente en toda la comunidad,

creando un sentido de conectabilidad y liberacién po-

tencial.

| En la memoria del ESTUDIO VIAL DE LONDRES, de
mayo de 1960, se expresaban: «Aunque el sistema vial
pueda ser pensado «a priori» como una red triangular de
densidad variable (ninguna jerarquizacion de rutas, igual-
dad en la distribucién de la carga de triafico sobre teda
la red, igualdad de acceso a todas partes, solo una deci-
sibn en cada interseccion, etc.), las realidades del en-
cuentro de rutas y el respeto de la estructura existenle
(v el deseo de revalorarla), asi como la intencion de
modificar el esquema de la ciudad en general, producen
una red vial que no es un esquema en el sentido formal
convencional, pero si un sistema muy real al cual la ar-
quitectura debe responder.»

Otras proposiciones, como la CLUSTER CITY o el PLAN
| PARA BERLIN, abundan en estas teorias. Las viviendas
con galerias de circulacion (GOLDEN LANE) son un
ejemplo concreto de las mismas,

Refiriendose a esta cierta moral situacionista de que
hablabamos, a la estrategia de los arquitectes, el propio
Peter Smithson comenta en las jornadas del TEAM lo
siguiente:

«Nuesira estética y nuestros objetivos ideolégicos no
son «castillos en el aire», sino mas bien una especie de
nuevo realismo y de nueva objetividad, una especie de
radicalismo con respecto a las cuestiones sociales y cons-
tructivas. Y (lo destaco nuevamente) una cuestién de
actuar en situaciones dadas.»

Primer esquema de las viviendas con galerias de circu-
lacién. 1952. La trama vial llega hasta las viviendas.
El plan de Londres: estudio vial y “tipos de edificacién
apropiados al nuevo trazado urbano”. 1960.

Abajo. Plan de Berlin de 1957. Tipos de edificacién de
la zona de Ministerios.
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EL DISENO Y LAS GRANDES EMPRESAS

Ignoramos por qué circunstancia, pero parece como si en Espana la aplica-
cion de un programa légico de Diseno esté reservado a firmas de mediana o
pequena importancia. Las grandes entidades, tanto publicas como privadas, pa-
recen no “creer” en la necesidad del Disefio. Como servicios piblicos preten-
den estar al margen de tendencias y en cierto modo tienen razén, cuando son
un monopolio sin competencia. Entonces el piblico ha de resignarse a aceptar
el servicio que le ofrecen. En muchos casos, sin embargo, el servicio ofrecido
no es tan deplorable, pero aun asi, perdura en la mente del piblico una imagen
enquistada que dificilmente una propaganda abierta pueda borrar. Es preciso
llegar a la mente del publico por otros caminos distintos a los de la publici-
dad. La publicidad para estos casos puede ser incluso negativa. Todo el mundo
sabe que la publicidad dice lo que quieren hacerle decir sus promotores y
esto inspira siempre recelo. No obstante, puede conseguirse con el mismo es-
fuerzo un resultado mucho mas tangible y duradero a través de un programa
de Diseno. El Diseno tiene la virtud de ser mucho mas discreto y, por tanto,
mucho mas penetrante a la larga en el subconsciente del poblico. Todo lo que
aleanza al piblico, sean instalaciones, sistemas o materiales han de estar dise-
nados en funcién de un mejor servicio y asimismo en funcién de la nueva
imagen que se quiera paulatinamente imponer. La satisfaccién que provoca
en el piblico un buen Disenio funcional, grafico, es muy sutil y tenue, pero si
son constantes estas sensaciones por cuanto se hallan en cualquier reflejo vi-
sual o practico de una entidad logran transmitir al subconsciente una imagen
de amabilidad y simpatia que, por no haber sido reflexiva, sino intuitiva, tiene
una profundidad y una autenticidad que aseguran su perduracién. Hemos creido
interesante comentar hoy el caso de una de estas grandes compaiias, que a
pesar de disponer de una imagen amable no correspondia, sin embargo, a lo
que el poblico podia o debia esperar de una firma de esa envergadura en ese
preciso sector. Esta “historia clinica” tiene por Unico propésito el dar cono-
cimienfo de este caso, que podria servir de ejemplo a muchas companias
de nuestro pais.
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DIAGRAMA QUE DEBE SEGUIRSE EXAC-
TAMENTE PARA ASEGURARSE QUE EL
EMBLEMA ES CORRECTO. LA ALTURA
ES TRES OCTAVOS DE LA LONGITUD.
EL ANCHO DEL TRAZO ES UN QUINTO
DE LA ALTURA DEL EMBLEMA. LA RE-
TICULA DEL TRAZADO SE COMPONE DE
10 CUADRADOS EN LONGITUD Y 15

UN "CASO CLINICO” DE DISENO:
RENOVACION DE UNA IMAGEN
DE EMPRESA

Al margen de las muchas impresiones que
el paisaje y la gente del Canada ofrecen a
quien les visita, se imponen dos imagenes
graficas inmediatas. La primera la nueva
bandera del Canadéa, que consiste en una
hoja de arce roja sobre fondo blanco, y la
segunda una "CN" dibujada de un solo trazo
continuo.

Este simbolo grafico, que en aquel mo-
mento no parece tener explicacion, se im-
pone inmediatamente por sus lineas simples
y equilibradas, y no sélo llama la atencién,
sino que se imprime en la memoria. A ello
contribuye, claro esta, la repsticion tan fre-
cuente de este signo "CN" que puede verse
en edificios, vehicules, carteles, hasta tal
punto que parece la segunda bandera del
pais.

En cierfto modo no es tan equivocada la
idea, por cuanto se trata de la "marca”, de
la “divisa” de una de las mayores empre-
sas canadiense, la Canadian National Rail-
way.

Esta macro-entidad se inicid, luchd y se
desarrollé al mismo ritmo que el propio pais.
Inicialmente era una compania privada de
ferrocarriles que se vio obligada por las ca-
rencias del pais a desarrollar industrias pa-
ralelas versatilizando al maximo sus activi-
dades.

Hasta el ano 1959, la Canadian National,
que habia realizado en los Ultimos nueve
afios un enorme plan de actualizacién a to-
dos los niveles técnicos y administrativos,
no habia sin embargo tenido la mas leve
preocupacion por la imagen de empresa que

reflejaba. Vivia de rentas. Aquella antigua
imagen de firma pionera la rodeaba como
una aureola y formaba parte ya de la histo-
ria del pais.

No obstante, esta misma imagen no co-
rrespondia en absoluto a la nueva y dinami-
ca orientacion que se habia fijado la Cana-
dian National.

EN ALTURA.

En el espacio de diez anos la Canadian
National invirti6 mas de dos millones de
délares en la modernizacion de sus instala-
ciones y de su sistema. Los Diesel habian
sustituido a las locomotoras a vapor, los va-
gones habian sido completamente reforma-
dos y todos los sistemas controlados electro-
nicamente de un modo centralizado, el uso
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del telex para la reserva de ticket aplicado
a todo el pais, asimismo comercialmente,
toda una gama de nuevas posibilidades eran
ofrecidas al piblico para sus viajes en gru-
po, tarjetas de crédito, etc. En todos los sec-
tores la Compania habia evolucionado enor-
memente y podia equipararse a las més mo-
dernas industrias del pais.

Sin embargo, el piblico seguia conside-
randc a la Canadian National segin su an-
tiguo concepto. Para él nada habia cam-
biado.

En ese vasto programa de actualizacion
de la Canadian National faltaba un progra-
ma paralelo de renovacién visual que hicie-
ra resaltar el nuevo caracter dinamico de la
firma, adecuando también su imagen, para
sustituir a aquella vetusta y un tanto senti-
mental.

Una encuesta publica realizada en 1959,
antes de iniciar el programa de renovacién
visual, demosird que, a pesar de los adelan-
tos técnicos conseguidos entre “bastidores”
por la Compania, el publico seguia creyendo
que los ferrocarriles eran una entidad lenta
en adaptarse a los nuevos métodos y en
cierto modo un poco rebasada en nuestro
siglo.

En firmas de esta envergadura, la mo-
dernizacién de sistemas e instalaciones sue-
len ser poco visibles para el piblico. Y éste
juzga segun ve. Aun cuando el prestigio de
una compania no estd Unicamente basado
en las apariencias es, sin embargo, impres-
cindible que éstas reflejen la auténtica ima-
gen de lo que la empresa es.

Conscientes de esta carencia, la Canadian
National encargé a un disenador la organi-
zacién y desarrollo de este amplio progra-
ma de renovacion visual. El disefiador James
Valkus constituyé un equipo encargadc de
desarrollar, primero, la estructura de la re-
novacion y luego la realizacién de la misma.
S6lo después de haber realizado un dete-
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nido estudio de todas las coordenadas del
problema pudo establecerse el nuevo “ca-
racter” que habia de reflejar la firma. Fue
entonces cuando intervino el grafista Allan
Fleming, quien realizé esta marca acorde con
el caracter prefijadoe.

Esta marca, que en Canada es fan popu-
lar, es también famosa en el mundillo gra-
fico internacional, por haber creado un nue-
vo concepto de marca que, de una forma
absolutamente abstracta, sugiere el fluir in-
cesante de viajeros, mercancias y mensajes,
que son precisamente las actividades primor-
diales de |a Compania. Todo ello de una
forma amable, sin aristas ni brusquedades.
Aun siendo claramente una C y una N, el
grafismo adquiere una perscnalidad propia
y consigue, en un mundo repleto de signos,
no parecerse a ninguno, sin por ello dejar
de ser de una gran simplicidad. Ademés
del grafismo "CN" existe todo un alfabeto
que determina un estfilo de letras y espacios
que haran reconocible la Canadian National
en todos sus elementos de identificacion.

Cada decision ha sido tomada en funcién
de sus propias exigencias funcionales o re-
guerimientos operativos. Asi, por ejemplo,
para elegir el nuevo color de los vagones,
se han-recogido muestras del polvo que se
acumulaba sobre las unidades del servicio,
a fin de determinar el efecto que el mismo
provocaba sobre los varios colores en estu-
dio. También se ha estudiado el efecto del
aire y del clima sobre los pigmentos de las
pinturas, el contraste del coler del tren sobre
los paisajes, la influencia psicolégica de los
colores y también el coste de los varios co-
lores en estudio; era importante considerar
este aspecto, puesto que el parque de va-
gones, camiones y demas vehiculos de la
Compania es enorme.

Este vasto programa precisa de mucho
tiempo para su fofal desarrollo. Afecta a
tantos sectores y a tantas unidades materia-

les que no es posible realizarlo de un modo
simultaneo. En el caso de las estacicnes y
de los propios trenes el cambio va realizén-
dose de un modo progresivo, siguiendo el
ritmo de reparacion y mantenimiento de la
propia Companiia, asimismo los nuevos uni-
formes del personal, la nueva distribucién y
decoracién de los vagones va realizdndose a
medida de su propia necesidad, sin forzar
el ritmo.

El impacto visual conseguido por este pro-
grama de diseno salta a la vista al llegar al
Canada. Sus consecuencias en la apreciacion
que la Compaiiia tiene por parte del piblico
han sido también muy notables.

Ahora para el canadiense, la Canadian
National es una firma en pleno desarrollo y
posiblemente una de las méas dindmicas del
pais. La juventud se halla identificada con
esta nueva imagen e incluso ir en fren no
resulta ya un medio de transporte arcaico,
sino muy actual. La principal misién de este
programa de disenio era la de hacer llegar
al piblico que la Canadian National ofrecia
la forma mas apta para desplazar personas,
materiales y mensajes pronta y eficazmente
de un sitio para otro.

NOTICIAS

Del 19 de abril al
Liubliana (Yugoslavia) la BIO-3, tercera bienal de Disefio
Industrial. EIl ADI/FAD ha sido participar
con una aportacién de los mejores Disefos Industriales
espanoles.

26 de mayo se celebrard en

invitado a

Del 9 de febrero al 1 de marzo se ha presentado
en el Centro Informativo del Disefio Industrial (DICI),
del Colegio de Arquitectos de Cataluna y Baleares, y
con la colaboracién de ADI/FAD y Grafistas FAD, una

exposicidon bajo el titulo “Evolucién de marcas”.

La Unesco ha encargado al ICSID la constitucién de

una coleccibn de diapositivas que muestren los cin-
cuenta buenos ejemplos de disefio Industrial.
Herbert Lindinger, de la “Hosch-Schule fiir Gestal-

tung”, de Ulm, se ocupa de esta misién de recopila-
cibn que préximamente presentard la Unesco para la

difusién del Disefio Industrial.



SESION DE CRITICA DE ARQUITECTURA

EL FENOMENO DE

LA TIENDA EN EL CONTEXTO DE LA CIUDAD

JUAN DANIEL FULLAONDO:

Como principio una justificacién personal que quisiera
hacer con motivo de esta sesidn.

Hace cosa de un mes recibi una carta de Carlos de
Miguel proponiéndome el planteamiento de una sesién
de critica con motivo de esta tienda. Debo ser sincero,
y en este sentido, cuando recibi esta carta la reaccién
primera fue de quedarme encantado; habia interveni
do en la preparacién de otras sesiones, en la de Torres
Blancas, por ejemplo, pero con ninguna obra mia se
habia planteado una sesién de este tipo. El primer im-
pulso es siempre de tipo estimulante; ahora bien: pos-
teriormente, pensando mas en el sentido de esta Sesion,
me quedé realmente inquieto, inquieto ante el hecho
de convocar a una serie de arquitectos, de criticos, para
hablar, para coloquiar en torno del tema tan humilde
como es el de esta tienda. Esto no es una falsa mo-
destia, ni es un recurso de polemista, es sincero. Creo
que esta obra es una obra pequena, parcial, truncada,
sin importancia, y légicamente sentia una gran in-
quietud.

Tras esta justificacion vamos a empezar a hablar un
poco sobre el fenémeno de la tienda. Creo que la im-
portancia que pueda tener esta Sesidn radica, més que
en el hecho de hablar de este producto particular,
en considerar el fenémeno general de las tiendas. En
otras palabras, el intentar precisar jqué es una tienda?
:Qué es un local comercial? ;Cémo influye en la vida
de la ciudad? ;Qué problematica tiene? Y ya desde
el punto de vista humano y personal, hablar un poco
sobre el desarrollo de este proyecto como testimonio
humano de lo que es el trabajo de un arquitecto, como
testimonio de las dificultades en que uno se encuentra

para el desarrollo de las ideas.

Vamos a comenzar con un andlisis general del fe-
némeno de las tiendas. Una tienda, un local comercial,
en un sentido se encuenfra en el cruce bastante com-
prometido de una serie de trayectorias: hay un poco
de arquitectura, un poco de restauracién artistica, un
poco de decoracién, un poco de disefio industrial y un
poco de diseno urbano; esto es, un problema muy
complejo. En la Oltima sesién que hemos celebrado
recuerdo que uno de los miembros planted inteligente-
mente que el tema de una tienda bordea este capitulo,
tan desvalorizado, de la decoracién, y esto es verdad.
Yo creo, sin embargo, que bordea también muchos
otros temas; simplemente vamos a pensar un momento

en el aspecto del diseno urbano.

La tienda, ante el fendmeno de su multiplicidad en
la ciudad y ante el fenémeno de la proximidad que
supone para el peatén que anda por la calle, es un ele-
mento que constantemente estd actuando sobre él; es
muy préximo, muy inmediato, es una especie de pro-
longacién de la calle. Una tienda se percibe infinita-
mente mas que un edificio. Estamos viendo un fend-
meno, practicamente a escala universal, de una calle

comercial en londres, que es conocida en todas partes:

MAQUETA DE UNA DE LAS SOLUCIONES DE LA TIENDA DE H MUEBLES,
EN LA CALLE RECOLETOS, DE MADRID., ARQUITECTO: FULLAONDO.

la célebre Pall Mall Street. En Roma estuve yo hace
uncs meses y han creado una Pall Mall Street a escala

toscana. Podemos recordar el Tuset Street de Barcelona.

Hay una influencia grande del fendmeno comercial
sobre la ciudad y las tiendas son las células, los im-
pulsos que estimulan a esta creacién. Otro sintoma de
esta problemética la podemos ver en el fendmeno de
la Gran Via madrilena. Es una calle con edificios real-
mente importantes, y, sin embargo, el hecho de la
proliferacién de los anuncios, de los cines, de las cafe-
terias, de las luces fluorescentes, hace que no se vean

los edificios.

Yo invitaria a muchos de los arquitectos que hay aqui
a que describan un poco a la ligera toda la serie de
edificios de la Gran Via y veriamos que nos encontra-
riamos con verdaderas dificultades, y en cambio cuénto
més sencillo seria el ir sehalando la sucesién de cines,
cafeterias, oficinas que hay alli. Una tienda, un local
comercial, estd incidiendo constantemente—como antes
decia—por su nUmero y por su proximidad sobre el
contexto urbano; creo que esta nota de tipo urbanistico
es importante a la hora de destacar este pardmetro socio-
l6gico de la tienda. Luego nos queda la incidencia de
los otros cuatro de que habiamos hablado: tema de la
arquitectura, tema de la decoracién, tema de la restau-

racidon artistica, tema del disefio.

Tengo idea de haber leido una esquematizacion muy
'd‘orsiana” sobre este cruce de trayectorias. Era algo
asi: “el decorador se mueve por apariencias, el arqui-

tecto con realidades y el escendgrafo con ilusiones”.

Estos tres parametros también confluyen en la tienda.
;Qué nos suministran como dato previo en una tienda?
(:Qué nos suministran cuando estamos a la hora de
afrontar la creacion de una tienda? El sélido capaz
espacial. Y nosotros—yo creo que éste es el punto que
diferencia la mente creadora d= la puramente decora-
tiva—tenemos que tallarlo. El decorador generalmente
no modela el espacio, plantea diafragmas de acuerdo
con la moda, pero esta talla del espacio, esta talla del
<6lido capaz que nos entregan previamente, es patri-
monio de una mente de arquitecto o de un gran di-
senador.

Otro factor importante que nos surge en las tiendas
y que condiciona en cierta forma la apariencia y el
método que vamos a seguir en el desarrollo es el tiem-
po durante el que se permanece en las tiendas. Decia
d'Ors cémo el tamano de los edificios, el tamarno de las
viviendas en sus diversos tipos, estd en funcién, gene-
ralmente, del tiempo que se va a residir. Un hotel seréd
el local para una estancia de unos pocos dias y, légi-
camente, tendrd un tamano celular. Un apartamento es
un nido de paso, unas semanas, UNOs pPoCOs mMmeses;
tiene un tamafo un poco mas grande, pero aln es pe-
queno; una vivienda para una vida, para una familia,
exige mas espacio. Estamos viendo cémo el tiempo
que se va a residir influye en el tamafioc y en la forma,
pero también influye en este tamano y en la forma, lo
que alli va a ocurrir. En una tienda el comprador estd
muy poco tiempo, entran y se marchan, y esto, como
hemos intentado explicar ya, condiciona un tamano.

Hay, sin embargo, un parémetro mas y nosotros tene-
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mos que hacer hincapié en otro extremo, aparte del
temporal; es decir, la funcién atractiva de la tienda,
este ilusionismo que, perfectamente inadecuado para
una vivienda, interviene como elemento positivo en un
local comercial; este ilusionismo aue intente captar al
comprador, que intente exponer de la forma mas arre-
batada y sujestiva aquello que va a vender; al final
de esta charla os propondré la solucién que habia pen-
sado, que desgraciadamente no se hizo, para esta tien-
da dentro de este sentido; una solucion que tiene en
cuenta dos cosas: esta brevedad en el tiempo, un tipo
de brevedad que posibilita que uno se marche en se-
guida, que no esté constantemente herido por la solu-
cibn que se adopte; y otro, este ilusionismo, esta poten-
ciacién de lo que vamos a vender.

Hay, yo creo, dos formas culturales de afrontar el
problema meoderno de los locales comerciales: uno esta
basado en una constante sociolégica, y es el ejemplo
que tenemos en Serranc con una tienda, Fancy, de éxito
Gltimamente. Esta tienda estda basada en una compo-
nente sociolégica: la moda; en esta tienda se da un
producte muy elaborado, muy actual, muy del momen-
to, y, sin embargo, muy efimero. ¢Por qué pasa esto?
¢Cuél es la causa de su vida breve? la razén es que
sus fuentes, como en los “comics” de los tebeos, estan
bazadas en la moda, en la moda transitoria. Luego hay
ofro camino, otra via, que es el basar nuestra solucion
en una componente de tipo histérico: los movimientos
culturales. Y es en ese sentido que podriamos trazar
una sucesién apostélica de locales comerciales, de ins-
talaciones expresivas de toda esta serie de aconfeci-
mientos naturales en donde encontrariamos el moder-
nismo, el cubismo, hasta esta corriente orgéanica en la
que nos encontramos ahora, una sucesion apostdlica
corroborada a través de los planes de las obras de los
grandes maestros.

Conozco por ejemplo dos tiendas de Wright, dos de
Scarpa, dos de Alvar Aalto, el planteamiento de Oteiza
en Madrid, y esto puede inducirnos a pensar que en
cierta forma este tema no es tan desvalorizado como
se podia creer cuando advertimos que una procesion
como esta de talentos, los mas grandes de todos, han
incidido en el tema del local comercial no con este
mensaje de la moda, sino apoyados en un devenir his-
térico. Este hecho es algo que debe estimular nuestro
pensar en el sentido de que no estamos manejando un

problema irrelevante. Hay una frase de Jorge de Oteiza
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que es importante, que ilustra un poco esto que estoy
intentando explicar, y es que “para el artista siempre
es domingo”. En domingo quiere decir que siempre
es dia de fiesta, que cualquier tema es motivo de
estimulo, que es jueves por la tarde, es motivo de al-
borozo, de alegria, y es en ese sentido que esta serie
de los Wright, de los Scarpa, de los Gutiérrez Soto
con “Chicote”, de Feduchi con Capitol, de Francisco
de Inza, de Carvajal, de Molezin, de Fernédndez Alba,
con ejemplos que nos ilustran en esta posibilidad del
domingo, ante un tema desgraciadamente tan degra-
dado como el que nos encontramos generalmente.

Hay que ver, por ejemplo, cdmo se afrontan dentro
de esta diversificacién dialéctica de desplazamientos de
la cultura, la divisidbn entre esto que se entiende por
interior y por la fachada.

La versibn racionalista en un Loewe es una apoteosis
de una tienda en la cual la frontera entre la calle con
el interior es virtual, gracias al elemento mas inma-
terial de todos, el vidrio. En Loewe es el espacio de la
calle el que == prolonga hacia el interior sin ninguna
frontera clara o quizé es el interior el que se prolonga
hasta afuera, y esta frontera sélo estd sugerida con el
vidrio, el material que, en frase de Oteiza, procede
per revelacién, nunca por ocupacién; es una tienda ex-
travertida, es una tienda claramente racionalista en la
que—como siempre ocurre con estos casos—predomi-
nan las formas de tipo elemental, una serie de sandwiches
de espacios gque nos comunican el interior con el exte-
rior. Otro ejemplo: el caso de los locales de exposicion
de Huarte, de Séenz de Oiza; aqui encontramos clara-
mente el mismo recurso visto en Lloewe, como se
plantea en la entrada tres marquesinas superpuestas,
una de piedra, otra con los difusores de plastico y
otra con el enrejado de hierro. Estas tres plataformas

se contindan hacia dentro; estos difusores on el se-

INTERIOR DE UN CINEMATOGRAFO DEL ARQUITECTO VAN DOESBURG, EN EL (

gundo sandwich horizontal prolongado por el interior
y esta yedra metélica del enrejado es el tercer expe-
diente en la creacién de plataformas penetrantes de

comunicacién espacial interior-exterior,

La tienda racionalista, extravertida, de lo que Loewe
y la obra de Qiza son testimonios ha tenido un éxito

incretble en el mundo.

Tiendas con diafragmas, extravertidas completamente;
cen una gran falta de timidez, que planteaban clara-
meante todo lo que querian decir, lo exponian, lo ma-
nifestaban. Con la figura de Wright, que tiens que
plantear una tienda en la Quinta Avenida, una tienda
muy del caracter, por los objstos que se ven, de
Loewe, objetos de lujo, nos encontramos con los anti-
podas del racionalismo. Wright invierte completamente
este tipc de tacticas espirituales, plantea una gran pa-
red de ladrillo y hace la entrada por un tinel; frente
al concepto de la extraversién, de presentarse tal y
como es, de la ausencia de fronteras, con Wright nos
encontramos con el concepto de la cueva, en la que
no se percibe nada, en donde hay que entrar: frente
al presentar unas cosas tal y como son, frente al "Ahi
estdn”, Wright plantea lo sugsrido por el misterio, el
iqué habrd dentro? Dos conceptos del espacio co-

mercial.

Yo, simplemente, he querido senalar con estas breves
notas el haber destacado como primera parte de esta
charla esta importancia integral que puede tener el local
comercial, el sehalar que este local comercial se en-
cuentra tan batido por toda la serie de trayectorias
culturales como cualquier otro producto arquitecténico,
el advertir como puede ser una cristalizacién de la
cultura de un pueblo y cémo cabe también ante una
tematica como ésta: ‘que siempre sea domingo para

el artista”.

FE AUBETTE.
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“BANCO FRANK L. SMITH (1906), UNA OBRA
REALMENTE POCO CONOCIDA DEL MAESTRO
AMERICANO EN SU PRIMERA EPOCA. SI PEN-
SAMOS QUE ES PRACTICAMENTE CONTEMPO-
RANEA DE LA IGLESIA UNITARIA, NO PARECE
SER ESTE UNO DE SUS MONUMENTOS MAS
FELICES.”

TIENDA MORRIS, EN LA QUINTA AVENIDA,

DOS TIENDAS DE FRANK
LLOYD WRIGHT

“EL PLANTEAMIENTO DE WRIGHT CON LA MoO-
RRIS SHOP, ES UNA GRAN FACHADA, PERFEC-
TAMENTE CIEGA, DESDE LA QUE NO SE PER-
CIBE ABSOLUTAMENTE NADA DEL INTERIOR.
ESTAMOS FRENTE AL CONCEPTO DE LOEWE,
AL CONCEPTO DEL RACIONALISMO, DE EXTRA-
VERTIR ESTOS PRODUCTOS DE LA TIENDA,
DE SUGERENCIAS DE TIPO INMEDIATO.
WRIGHT ACTUA CON EL MISTERIO; EL SU-
GIERE UNA GRUTA DE ALQUIMISTA, CON SU
TUNEL.”
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JOYERIA EN
AMSTERDAM

Arquitecto: RIETVELD

"CON ESTA TIENDA HEMOS AVAN-
ZADO UNOS CUANTOS ANOS, ESTA-
MOS EN EL MOMENTO DEL PRIMER
FUNCIONALISMO DE EUROPA.

LA DESCOMPOSICION NEOPLASTICA
ESTA AFECTANDO CONSTANTEMEN-
TE A ESTA FACHADA, YA NO ES
UN ESCAPARATE PLANO, ES UN
ESCAPARATE QUE SE MODELA, QUE
SE ARTICULA RESPIRANDO CONS-
TANTEMENTE, CON SUS HUECOS,
CON SUS VOLUMENES POSITIVOS Y
NEGATIVOS. ESTA HABLANDO CON
DECISION DE ESE MOMENTO CUL-
MINANTE QUE ES EL LENGUAJE
DEL NEOPLASTICISMO.”

CAFE EN
ROTTERDAM

Arquitecto: J. J. P. OUD.

MUESTRAS DE PORTADAS, CANCE-
LAS, BARANDILLAS, SEGUN LA
MODA DEL PRINCIPIO DE SIGLO Y
QUE ESTA REVIVIENDO LA MODA
DE NUESTROS DIAS.




TRES INSTALACIONES
COMERCIALES EN
MADRID REALIZADAS
ANTES DE 1936

ARRIBA, EL CAFE ZAHARA, EN LA GRAN
VIA, OBRA DEL ARQUITECTO SECUNDINO
ZUAZO. A CONTINUACION EL BAR CAPI-
TOL, DEL ARQUITECTO LUIS M. FEDUCHI,
ABAJO, EL POPULAR BAR CHICOTE, DEL
ARQUITECTO LUIS GUTIERREZ SOTO.
ESTAS TRES REALIZACIONES, DE TRES
GCRANDES ARQUITECTOS, ESTAN HOY DES-
APARECIDAS O MUY MODIFICADAS. DIE-
RON TONO Y DIGNIDAD, EN SU RANGO
DE OBRA MENOR, A LA CALLE MADRI-
LENA.

T Givae ;;—:«m k




26

TIENDA DE SCARPA.
BOLONIA

“CON ESTA OBRA DE SCARPA ESTAMOS EN LOS
ANOS CINCUENTA EN EUROPA. ES QUIZA UNA
DE LAS TIENDAS MAS INTERESANTES DE LOS
ULTIMOS ANOS. AQUI SCARPA SE ENCONTRA-
BA CON EL PROBLEMA DE UN ENTORNO PO-
SITIVAMENTE SIN INTERES, UN EDIFICIO DE
TRES PLANTAS SIMPLEMENTE CORRECTO. SU
SOLUCION ES EL INSERTAR ESTE PARAMENTO
DE FACHADA COMO UN DIAFRAGMA QUE ESTA
PUESTO POR DELANTE DE ELLA CASI SIN RE-
LACION.

HAY UN DESEO DE DIFERENCIARSE DEL
EDIFICIO PREEX ANTE EL CUAL HAY COMO
UNA VOLUNTAD DE TIPO CRITICO EN ESTAR
EN DESACUERDO O POR LO MENOS IGNORAR
TODO EL MUNDO ANTERIOR. SE RESPETAN
PARADOJICAMENTE LOS MACHONES RESIS-
TENTES, PERO INTERVIENE CON UNA ACTUA-
CION DE TIPO POLEMICO CUANDO SE CON-
FORMAN ESTOS HUECOS CON LOS CIRCULOS.
YO VEO UNA VOLUNTAD DE TIPO IRONICO,
UN ESPIRITU CREADOR MAS ANALITICO QUE
POETICO.”




TIENDAS DE
LOEWE EN
BUILNE LA O,
BARCELONA
Y MADRID

Arquitecto: JAVIER CARVAJAL

"EL ESPACIO DE LA LLE SE PRO-
LONGA HACIA EL INTERIOR SIN
NINGUNA FRONTERA CLARA. FRON-
TERA QUE ESTA SOLO SUGERIDA
POR EL VIDRIO. TIENDAS EX-
TRAVERTIDAS.”




JOYERIA EN BARCELONA

JOSE LUIS SERT. Arquitecto.

UNA DE LAS POCAS MUESTRAS QUE TENEMOS EN ESPANA DE ESTE GRAN ARQUITECTO. ESTA CONSERVADA POR SUS
PROPIETARIOS TAL COMO FUE PROYECTADA POR SERT Y CONSTITUYE UN PEQ[EN’"O HOMENAJE DE BARCELONA A

TAN ILUSTRE ARQUITECTO.

COLOQUIO SOBRE ESTA PONENCIA
JUAN DANIEL FULLAONDO:

ANALISIS DE LA TIENDA DE H MUEBLES

Esta tienda es el resultado de un largo proceso. El
interés humano que esto puede tener es el de una
pequena cruzada de cuatro anos. Esto contando con el
trabajo mio, porque si contamos las primeras soluciones
que no se pudieron hacer de Séez de Oiza y Basterre-
chea, ya nos encontrariamos con diez u once estudios.
Yo fui encargado de la reforma de esta obra con un
planteamiento que contaba con el piso superior, y
tras las primeras divagacionss y frente a la tradicional
divisibn de elementos, por ejemplo, la concepcién de
una fachada que se divide en marquesina, en escapa-
rate, en soportes, y en el interior con una escalera con
un tramo, dos tramos, tres tramos, con su antepecho
claramente definido, yo planteé en la primera solucién
que lo realmente importante para mi era hacer la obra
de un empujén, o sea, concebirla toda, interior y ex-
ferior como una oleada que en sus diversas pulsaciones
fuera conformando un hueco, una marquesina, un pa-
ramento, una escalera, un techo, un concepto reinte-
grador de la idea del espacio, un empujén sélo que
partiera desde alli y que fuera dibujando por el interior
y el exterior de la obra. Frente a una idea de un es-
pacio de ftipo ortogonal yo intentaba plantear una
idea del espacio incurvado, informalista, como un rio.
Habia el problema del edificio que ya existia, y en
este punto me vinculaba a la tesis de Scarpa: plantear
un problema por contraste, plantear esta postura polé-
mica ante el edificio. Es un edificio que no nos importa
para nada como no sea como estructura ¥ que no nos
sirva como referencia plastica, como referencia de tipo
formal, como referencia de cultura; es un edificio qus
no nos interesa para nada.

Este proyecto fue aprobado por la direccién de |a
tienda y fue rechazado por la Sociedad que es duena

del inmueble, como “espantoso y horrible”.
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Hay unos aspectos de la misma obra que no hacen
mas que insistir en este concepto, el concepto de una
obra que estd pesando y no intenta acentuar el aspecto
de la transparencia, de la levedad del espacio que esta
volando; es una obra densa, gravitatoria, aplastante.

El espacio interno, con este modelado de los ma-
chones, esta incurvacién del espacio interno, nos da
una concepcién como en estado de perpetua expansién,
como respirando, no una compartimentacidon de tipo
militar, encajandolo en unos planos; sino un espacio
que respira, que se mueve, que anda.

La segunda solucién. Entonces intentamos controlar
esta expresidon y limitarnos a la planta baja para la
fachada. En la primera solucién intentamos comprender
ambos pisos. Con la solucién segunda fue el limitarnos
a la planta baja y se conservaba para el interior un
concepto muy similar.

Este proyecto, que también se aprobé por la Direc-
cién, fue rechazado por los duefos del inmueble. Yo
recuerdo la frase que me dijo el director de la Socie-
dad: "Esto es feisimo, Fullaondo; esto no puede ser.
Usted comprenderd que estamos llenos de buenisima
voluntad para usted, pero esto es horrible.”

Vamos a hablar de la Gltima solucidén. Era un pro-
blema de tres afhos, con fracasos, con lios; entonces
fui a hablar con el director de la Sociedad, a decirle:
“¢Cémo quiere usted que se haga esta tienda?” El me
dio una serie de cinco normas: a) Fachada en piedra,
con piedra "noble”, marmol, etc. b) Una fachada que
fuers plana. ¢) Luego que se eliminaran completamen-
te las marquesinas y los voladizos, nada de salientes.
d) Que se respetara absolutamente la ordenacién de
huecos por su tamano y por su disposicién, con planos
siempre ortogonales, nada de curvas ni angulos, siem-
pre con 90°. Y &) Que seria muy aconsejable un trasun-

to neocldsico, que vendria bien a la obra, que fuera

un poquitin neoclasica la tienda, que esto convendria.
Os invito a pensar en el tema que es éste. Fue un
momento que me quedé estupefacto. Lo que ahora veis
es en el fondo una respuesta a esta serie de demandas.

Yo quisiera destacar que lbégicamente la solucién de
un problema con un planteamiento tan superdetermi-
nado se aleja de los niveles de la creacién; estd muy
cerca de lo que se llama un ejercicio. Esto estd més
cerca de la solucién de un test para entrar en una
empresa; “vamos a ver qué hace usted con esto”. Es un
test o un ejercicio escolar; se nos da la estructura ge-
neral, el material, la volumetria; yo creo que la ima-
ginacién queda claramente congelada.

Queda el recuerdo de las soluciones primeras, queda
el comentario circular en los vidrios; es el comentario
nostdlgico a una serie de posibilidades que no pudie-
ron hacerse.

Para el interior fui completamente a deshacerlo. Antes
yo intentaba modelar el espacio como un escultor, mo-
delarlo con ese techo con definicion geométrica, pero
que confirmaba este espacio y esta luz como si fueran
de barro. Ahora resultaba perfectamente lo contrario,
y con la solucién mia, yo creo que se hubieran podido
conseguir una serie de objetivos que tengo escritos;
son increibles: a) Era el crear el interior mé&s neutro
de todos los posibles. b) Que se eliminara completa-
mente el disefo arquitectdnico. ¢) Transfigurar el es-
pacio alterando toda la relacién de medida, de posi-
cién, de distancia. d) Que se amplie este espacio
hasta el infinito. e) Crear el mas divertido ferial, fas-
cinante interior a todas las tiendas del mundo. f) Y
luego potenciar hasta un limite increible el protagonista
de esta tienda, que es el mueble.

La solucidn, el recubrir todas las paredes y el techo

con espejos, toda con espejos y cristales de colores.

Crear practicamente el misterio del interior de una joya.
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Yo creo que esto se hubiera podido conseguir. Cuando
hubiera hecho falta una pared opaca, se hubiera resuelto
con un juego de cortinas que los hubieran tapado.

la propiedad de la tienda, ante la serie de catas-
trofes a que le habia llevado yo durante cuatro afos,
decidié que el interior lo hicieran sus técnicos. Este
interior me es ajeno completamente; queda el recuerdo
de la idea mia con unos espejos, pero es un recuerdo
claramente truncado.

FRANCISCO DE INZA:

Para llegar a esta obra nos ha hecho seguir un
camino, para mi tan increible, que realmente no sé
qué decir, salvo que creo que pone de manifiesto un
valor al que yo le doy mucho interés, y es el volcarse
en un trabajo, aunque parezca pequeno, de poca im-
portancia, con un entusiasmo casi sorprendente, pen-
sando en esa frase, que me ha gustado mucho: "para
un artista siempre es domingo”.

Solamente quizd podria hacerle una objecién, y es
que esta misma frase de que siempre es domingo se
puede aplicar muy bien a lo que le dijo el presidente
de esta casa, es decir, que le puso un domingc mas,
pero que seguramente seguia siendo domingo también,
conservando los huecos, etc, etc, y prueba de que
efectivamente es asi es que a partir de estos al parecer
obstaculos, tal vez razonables, le dio pie para iniciar
un trabajo que, en definitiva, ha cuajado en una ver-
dadera obra propia. ;Qué hubiera sido de Fullacndo
si el sefior presidente de la Casa le hubiera autoriza-
do a hacer el primero?

Yo pienso que ninguna casa nace hecha, como los

ninos no nacen con bigote. Los proyectos se piensan
de una manera y luego, a lo largo del desarrollo, para
desgracia de las propiedades y de los contratistas, les
van saliendo bigote, van creciendo.

Se piensa que el nifo va a ser rubio y a lo mejor
no es tan rubio; a los veinte afos se queda calvo.

¢Qué hubiera sido de cualquiera de estas (para mi)

DETALLE DE TIENDA EN MADRID. ARQUITECTO: INZA,

impresionantes fotografias y estupendas maquetas que
ha proyectado? (Se hubieran llegado a hacer? (Qué
cantidad de problemas hubieran surgido? Seguramente
muchisimos; a lo mejor, en definitiva, hubiera habido
que pensar que el domingo que le propuso a Fullaondo
el presidente de esta comunidad fue un estupendo do-

mingo.

FERNANDO ALVAREZ, FRANCISCO DE INZA Y JUAN AN-
TONIO GAYA NL’iU, EN EL COLOQUIO.
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Sienta muchisimo qus este interior no lo haya po-

dido hacer, aunque creo que me alegro bastante de
que no haya sido todo de espejos; creo que hubiera
sido bastante terrible, pero encuentro que el ambiente
interno estd muy limpio y muy agradablemente logra-
do; los muebles estdn puestos de manera que no re-
cuerda un cuarto de estar. Se nota que es una tienda,
y, sin embargo, se estd agradable.

Me gusta mucho la solucidon del techo; no sé si esta
solucién tiene un verdadero desequilibrio por el plan-
teamiento de la fachada. A mi me parece que no;
si yo no hubiera oido toda la historia de esta tienda
me hubiera parecido que el interior estd muy de acuer-
do con el exterior y estd muy bien.

Ei trabajo del exterior me parece, por lo menos, com-
parable al trabajo que le ha acarreado a Daniel Fu-
llaondo el proyecto. Se me abren las carnes de pensar
ios ciscos que habrd tenido con los canteros, con los
que cortan la piedra, con los replanteos. Una cosa tre-
menda—para mi demuestran (lo repito)—, una de las
cvalidades que mas me interesan en un arquitecto que
persigue como un auténtico rinoceronte una idea hasta
que consigue llevarse el gato al .agua, y, en este sen-
tido pienso que Daniel Fullaondo ha cubierto una ca-
rrera tan desproporcionada, pero con una tenacidad

y un entusiasmo que me gusta mucho.

JAVIER CARVAJAL:

A mi me parece la historia de la tienda importante,
apasionante, increible. Increible porque nuestra sociedad
es asi, y hay que tomarla como es. lLa discordia abso-
luta que existe entre nuestra sociedad y el arquitecto.

Fullaondo es un arquitecto confiado, es un arquitecto
con ganas de crear, con grandes posibilidades de crea-
dor, un arquitecto que estd pidiendo a gritos que le
salga algo importants para que lo haga. Es de estos
arquitectos que le han encargado cosas pequenas Yy
que las ha hecho siempre fenamenalmente bien; las
ha hecho siempre como con ganas de hacer algo mas
grande.

Mi opinién de la tienda. Todo el contenido previo,
cultural, creo que hemos escuchade una leccién de la
Escuela, tan medido, tan proporcionado, tan profundo,

tan poseido de aventura, esa aventura lastimosa, triste,
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que tiens esa vertiente que Inza senalaba del tesén,
de la voluntad, de la perseverancia, de seguir las cosas
aun cuando parece qus estin ya sin remedio.

Yo estoy con Inza también en que porque nos lo
dicen, si no existe la armonia, por dentro estd muy bien.
El que lo haya hecho, indudablemente, lo ha hecho
con respeto hacia la obra de Fullacndo.

ANTONIO FERNANDEZ ALBA:

En el caso de Juan Daniel Fullaondo se da la doble
circunstancia de que es un creador, un critico de ar-
quitectura y al mismo tiempo un arquitecto; esto corre
un grave peligro. Al hacer la exposicién del tema me
parecia un poco que habia mucho aspecto retérico (en
el buen sentido de la palabra) y que después el con-
tenido que pudiéramos sacar en consecuencia de todas
las retéricas expresionistas de trabajo estaba reducida
a una consecuencia; era expresar en una forma casi
dramética este duelo entre la propiedad y el arquitecto,
duelo que en el fondo lo qus estaba denunciando era
una sociedad que no correspondia a unos niveles de
cultura. En este sentido yo creo que es de elogiar esta
actitud de lucha por parte del arquitecto.

Me parece que el procedimiento del diseno, el proce-
dimiento de proyecto es mucho mas simple, aunque
creo que es interesante su complejidad, que esté pa-
tente todo este andlisis cultural previo. En este sentido
me parece que es uno de los arquitectos jGvenes que
se ha dado cuenta por dénde van las obligaciones del
momento.

No crec que hoy la arquitectura se pueda sustentar
sin una base cultural que debe ser asimilada, no crear
una situacién un poco de erudicién que pueda desvir-
tuar la obra.

Creo que Juan Daniel Fullaondo, en este caso
concreto, si hubiera eludido un poco su capacidad, su
analisis, su gran cultura arquitecténica, es muy probable
cue hubiera llegade a consecuencias mucho mas logra-
das, es decir, 2 un encuentro con una realidad. De-
terminados estratos de una sociedad tiene una realidad
casi no percibida, pero me parece que en este sentido
es donde estda la capacidad creadora del arquitecto,
al poder revelar esta necesidad un poco mas calada y

traducirla a un contexto cultural valide.

PRIMERA Y SEGUNDA SOLUCION DE
LA TIENDA., ARQUITECTO: FULLAONDO.

J. D. FULLAONDO:

Ante ese drama espanol y mas de Madrid que no
hemos sabido potenciar los afanes individuales a escala
de grupo, por insolidaridad, por pequefios enfados,
por pequenos resquemores.

En este momento yo creo que nos interesa conseguir
potenciar a escala de grupo, a escala de solidaridad,
estos esfuerzos que individualmente estdn ya conmo-

viendo al extranjero.

FRANCISCO SAENZ DE OIZA:

Yo hablo para decir que ésta es una necesidad que
he sentido hace mucho tiempo, cuando le hablaba a
Bidagor en la propia tienda de Darro y le decia: "Hay
que ser tendenciosos; hay que fundar una revista y
hay que tener una tendencia, que busco, precisamente,
lo que me falta, que es esa necesidad de comunica-
ciébn social de convivir en grupo, de no ser un pintor
o arquitecto de caballete que realiza sus obras perso-
nales en su casa y a mano, y claro, si 10 me dices
ahora que esa necesidad sentida de potenciar, de expre-
sarse con mas peso en la vida exterior, en la sociedad,
que la accién individual o personal, egoista y contradic-

toria de unos con ofros, me parece perfecto.”

Lo que yo creo es que efectivamente aquellos se-
nores que potenciaron La Bauhaus catalizaron o dieron
como resultado el desarrollo en cascada de una forma
cultural que se les venia encima, que ellos expresaron
de una manera grafica a través de la arquitectura, el

diseno, el urbanismo.

¢Estamos nosotros en Espana en esta situacion?

J. D. FULLAONDO:

Podemos estarlo; creo que es un problema de solida-
ridad, no de tendenciosidad, o sea de buscar el deno-
minador comin que tenemos, aquello que nos une, no

lo que nos separa, y potenciarlo a escala de grupo.

F. SAENZ DE QIZA:
El amor a la arquitectura nos une a todos; su lema
es gque no hay una comunicacién, una comunién, una

idea comun.



JUAN M. RUIZ DE LA PRADA:

El problema es de fondo. Yo no hablaria de personas,
sino de un mal que nos aqueja a toda la profesién.
El problema es que la arquitectura, el buen arquitecto,
el amante de la arquitectura en este momento no es
una persona grata al cliente, porque la buena arqui-
tectura no es grata al cliente.

Hay en Espana en estos momentos muchos arquitec-
tos muy buenos y que no son gratos al cliente, y es
que hay ruptura entre el cliente y el arquitecto.

El arquitecto estd un poco al servicio del hombre y
el cliente pretende vender sillas en un caso o vender
pisos en el mio o en el de otros senores. Si yo le
hago un piso que no convence a lo que él cree, o

prosigo sus criterios o yo me voy.

Comparo con una escalera; yo estoy en un peldano

y el cliente mic estd en el peldano de abajo, pero
lo que no estoy ni pretendo estar es que el cliente
mio esté abajo v yo esté en el peldano del primer
piso con trece peldanos, porque entonces hay una
distribucién, un divorcio total. Por eso creo que con-
seguiriamos mucho (por lo menos es lo que pretendo
yo y en este caso estoy personalizando) yendo poco

a poco, que este senor fuera acercdndose a mi.

RAFAEL MONEO:

Aludo a la obra de dos grandes arquitectos: José
Antonio Corrales y Ramén Molezin, y en modo alguno
tiendo a degradar su trabajo, sino a subrayar la situa-
cion social y econémica en que nos encontramos.
Creo que si se hace un andlisis real y sincero de la

trayectoria que han seguido José Antonio Corrales y

Ramén Molezin y se la compara con la de cualquier
otro de los miembros de su generacién a escala uni-
versal, queda por bajo, y queda por bajo no por menos
talento, o menos detes, sino porque, para pervivir, les
ha sido preciso adaptarse al medio. Mi opinién perso-
nal es la de que es preciso hablar con crudeza para
tomar conciencia de la posicién en que nos encontra-
mos, de la posicién real.

Es un esquematismo, pero cabria dividir la profesién
en arquitectos que tratan de hacer muchisimos proyectos
y ganar muchisimos honorarios y arquitectos que tra-
tan de publicar muchisimas cosas y de ser muy cono-
cidos dentro de los circulos profesionales; los dos ca-
minos son, a mi modo de ver, tremendamente destruc-
tivos y apartan al arquitecto de lo que debe ser su

trabajo integrade en una sociedad a la que servir y

con la que han contraido obligaciones que respetar.

EL ARQUITECTO
SAENZ DE OIZA.

MURALES DEL ES-
CULTOR JORGE DE
OTEIZA EN UNA
TIENDA DE LA CA-
LLE GOYA, EN MA-
DRID.

LOS ARQUITECTOS
HIGUERAS E INI-
GUEZ DE ONZONO.
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Corrales y Molezin, de un tiempo a esta parte, han
abandonado la investigacién, si es qus cabe deontro

del limitado panorama industrial espanol, y se han

lanzado a ese campo neoplasticista quz no da, me
parece, resultados muy brillantes. Cierto que en el

resto de los paises se autovaloran y autofinancian los

valores intelectuales de su gente, pero mas que lograr
una potenciacién con resonancias en el exterior me
preocupa el trabajar a pleno rendimiento, el trabajar
integrado sin caer en la divisibn esquemitica que aca-
bamos de hacer.

El caso de Corrales y Molezin es uno de los casos
de despilfarro mas patentes en la arquitectura espanola
de la postguerra. Me parecz importante el senalar esta
sensacion de despilfarro de talento en un par de ar-
quitectos que por no comprometerse intelectualmente
han malogrado las esperanzas que teniamos puestas
en ellos; es duro, pero pienso que es obligado el

decir esto cuando se habla de potenciacién.

MARIANO BAYON:

Aqui ha hablado Fullaondo de un posible parecido
entre lo que se formd con Bauhaus, es decir, una van-
guardia de trabajo de todos los arquitectos para llegar
a una sociedad; y lo que tenemos presentado yo creo
que cualquier parecido es pura coincidencia. Me parece
que la situacidén social, la situacién econdmica, no tiene
nada que ver con aquélla y, ademés, no tiene nada
que ver por una cosa que no tiene nada que ver ni
Corrales ni Molezin ni Qiza ni nadie, sino que, senci-
llamente, lo que estd dando es un caso corriente de
sentir muy intelectual respecto a los problemas de la
sociedad. Me parece que ninguno de los arquitectos
que estdn aqui reunidos ni otros que pudieran estar
fuera se han preocupado de ver cudles son las relaciones
que les liga a la sociedad. La profesiéon de arquitecto
es algo que tiene que ver bastante poco con las nece-
sidades que se plantean ahora mismo. Creo, ademas,
que existe una situacién de "arquitectura de arquitectos”
gue en un momento dado de la cultura, nuestra cul-
tura (que no se refiere sélo a Espana, sino a casi todo
el mundo), se han diferenciado en un punto en lo
que son los trabajos constructores de la humanidad y
lo que son los trabajos de los arquitectos. En un mo-
mento dado los arquitectos han hecho la arquitectura
de los arquitectos y no han hecho la arquitectura que
correspondia. a este momento. De esta forma, aclaro,
lo mismo que se puede hablar de la arquitectura de
los arquitectos espanoles se puede hablar también de
la arquitectura de los arquitectos franceses.

Yo pondria en prueba a un marciano que viniese a
la tierra y observase las caracteristicas con que se dan
los hechos de arquitectura. No nos olvidemos de que
la arquitectura de que estoy hablando es la de los tra-
bajos de la humanidad.

Si hacemos una foto de Beirut, es la misma arqui-
tectura de Madrid, de Helsinki, de todas las partes del
mundo. No tenemos por qué hablar de la arquitectura
de los arquitectos, sino la de la humanidad, la real, la
que se estd haciendo todos los dias, y creo que los
arquitectos estdn pensando siempre en una situacion
evasiva respecto a estos problemas.

Pienso que cuando la sociedad nos repugna a los
arquitectos es sencillamente porque éstos no se han
puesto delante del problema constructivo de la hu-
manidad. Siempre son problemas evasivos y muchas
veces muy intimos, tan liricos como pudiera ser cual-
quier actitud que no tuviese nada que ver con la ha-
bitabilidad.
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La verdad es que las sumas de dinero que se mane-
jan en el negocio son alarmantes y que tienen que ver
los arquitectos, pero éstos no tocan los medios. Pondria
como ejemplo la propiedad que ha llevado a cabo las
Torres Blancas. Se podria muy bien haber organizado
una construccién a escala de pais mucho mas eficaz que
construir un solo monumento de arquitecto, pero los
arquitectos estamos empezando a ser olvidados por
aquellos que manejan el monopolio constructivo de un
pais; no hay planificacién, tampoce hay posibilidades
de que los arquitectos influyan en esta planificacion.

Los arquitectos también se olvidan de cuales son los
estamentos en que se mueve la construccién de los

paises; estamos hablando de cosas diferentes. La so-

EL ARQUITECTO RAFAEL MONEO.

ciedad no sabe nada de nuestras especulaciones. Nos
reunimos aqui para criticar una sala que no tiene nada
que ver con relaciones que la ligan a una serie de
cosas. Es decir, el humano viviente, habitador de las
casas que le estamos haciendo, no entiende nada de
todo esto. A mi me gustaria saber qué es lo que opina
(si se puede llegar a un habitante medic espafiol)

de todas las cuestiones que criticamos aqui.

F. SAENZ DE OIZA:

Hasta que yo no haga la construccién de la calle,
no me llamaras arquitecto de la calle.

T4 quieres gque mi arquitectura se confunda con la

de la calle cuando los senores de la calle no quieren

LOS ARQUITECTOS MIGUEL DE
ORIOL Y MARIANO BAYON.



construir (como ha dicho muy bien Moneo) mas que
para renta; en una sociedad que lo que le interesa
son metros cubicos rentables, el arquitecto no tienz

nada que hacer.

M. BAYON

Estamos haciendo una cultura aparte de la sociedad,
y esto, concretamente, en su caso es probable que no;
es probable que quiza si en vez de preverse una Torre
Blanca lo que se hubiera hecho son quinientas mil
Torres Blancas, se llegaria a una prefabricacién, que,
lo mismo que en el dibujo de Le Corbusier, de la mano
se meteria un bloque enterizo prefabricado de hormi-
gén en un sitio donde la artesania no tiene nada que
hacer, que es como se estda haciendo en las Torres
Blancas. Sencillamente, lo que pasa es que estamos a
un lado.

Si nosotros podemos seguir todavia moviéndonos en
nuestros pequenos compartimientos, tratando de criticar
un giro de Van Derburg metido en un rincén de una
ventana, entonces no valemos para nada. Si aquella
fuerza que tenia Le Corbusier, aquella fuerza que te-
nian los primeros fundamentos de la Bauhans se com-

para con esto, cualquier parecido es pura casuvalidad.

R. MONEO:

Nuestra operatividad no es en absoluto comparable
con la del Bauhaus; es una tonteria que nuestros ideales
de actuacién deban ser paralelos a los del Bauhaus.
Hay que pensar que nuestro trabajo ha de contar con
la podredumbre cultural en que nos movemos; mientras
no tengamos conciencia de que fenemos que arrancar
desde un nivel muy bajo, es una tonteria pensar en el
entusiasmo como palanca motora. Hay que pensar en
los datos de la razén; no valen los ejemplos de otras
situaciones en que el entusiasmo ha sido elemento fun-
damental. Lo que hace falta es un analisis que permita
a la clase profesional de arquitectos definir la situacion

en que se encuentra.

MIGUEL DE ORIOL:

A mi me parece que antes de empezar a hablar
de arquitectura os leyerais un articulo que todavia no
estd traducido, pero que seria conveniente que se tra-
dujera, que se llama “Cincuenta afios de capitalismo”,
y que es contestacion a “Cincuenta anos de marxismo’.

El sefior Fullaondo, que ha sido el origen de la dis-
cusién, de la conversacién y todo lo demds, yo no co-
nozco su obra porque las pocas cosas que conozco
son de fotografias, y la pequena cosa que conozco en
realidad es esta que €l ha criticado a conciencia y con
mucho rigor, pero conozco lo que escribe y lo que dice.
Todo lo que se ha dicho en esta conversacién, que me
parece destructivo y que unos nos atacamos a los otros,
lo Unico constructivo que me parece de esta reunion es
comentar un poquito la mentalidad que tiene este hom-
bre, no lo que hace (con lo que no estoy nada de
acuerdo), sino lo que dice. A mi me parece que la ar-
quitectura del momento actual tiene dos ramas: una
que sigue apoyada en esa Bauhaus que tanto se cri-
tica, pero que es madre de todos nosotros, y ofra que
son ramas de ese mismo eje central y que se persona-
liza en distintos grupos arquitecténicos que tiene cada
uno su personalidad propia, pero que siguen apoyados
en ese esquema central.

El arquitecto joven, al salir de la Escuela (pongamos
el caso de Fullaondo y me pienso apoyar en él), pueds
ser muy inteligente, tener una capacidad de analisis ex-
traordinaria, pero normalmente, por ser joven, le falta

capacidad de sintesis; y necesitamos eguivocarnos y

aprender de las equivocaciones. Qiza, que es uno de
los arquitectos que mas fuerza tiene del pais, habiendo
hecho obras de una fuerza extraordinaria, creo que
se ha equivocado en todas las que ha hecho, a pesar
de que le admiro extraordinariamente, pero no creo
que ha acertado una sola, y el ejemplo méximo de error
probablemente es el caso de Torres Blancas. Ocurre que
nos preocupan tantas cosas ¥ queremos meter todas esas
preocupaciones dentro de una obra y nos equivocamos
en el enfoque genérico de ella. La diferencia del maes-
tro al alumno es que el maestro prescinde de todas esas
preocupaciones y dice: el enfoque es éste, y, acierta
con ese enfoque y entonces cumple con la sociedad
a la que se debe, porque la misién del arquitecto es
crear un ambiente inteligente para que el hombre, den-
tro de esa misma inteligencia, pueda desarrollar a su
vez su inteligencia, pueda gozar de esa inteligencia y

ser mas hombre, mas inteligente, mas racionalista.

ESTE LOCAL COMERCIAL A QUE SE HACE
REFERENCIA EN ESTA SESION DE CRITICA
DE ARQUITECTURA SE HA PUBLICADO,
CUMPLIDAMENTE, EN EL NUMERO 23-24
DE “FORMA NUEVA” Y EN EL NUME-
RO 104 DE LA REVISTA “ARQUITECTURA .

LAS FOTOGRAFIAS QUE ILUSTRAN LAS PA-
GINAS DE ESTE NUMERO, DEDICADAS A
LOCALES COMERCIALES, SON DE ESTOS
FOTOGRAFOS :

BATLLES. CATALA ROCA. CONTRERAS Y
VILASECA. DOLCET. EHRMANN,. FOCCO. GA-
RAY. GOMEZ. C. JIMENEZ. MASPONS-

UBINA. MOMITO. NUMAY. PANDO. POR-
TILLO. RIOJA. SALGADO. WUNDERLICH.

LA INTERVENCION DEL ARQUITECTO RUIZ DE LA PRADA.

DETALLE DE LA FACHADA DE LA TIENDA.
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LOCAL DE EXPOSICION EN MADRID

Arguitecto: OIZA

“AHORA UN EJEMPLO DE LOS SOTANOS DE SAENZ DE OIZA. ESTAMOS
VIENDO EN ESTA PARTE DE LA ENTRADA COMO SE LLEGA HASTA LA
ESCALERA. POR ENCIMA, EN EL TECHO, NOS ENCONTRAMOS CON LAS
TRES PLATAFORMAS, UNA QUE SE VE QUE, ES EL TECHO EN SI MISMO,
CONTINUACION DE LA PRIMERA PLATAFORMA; LA DE PIEDRA, UNA SE-
GCUNDA, CON ESTOS DIFUSORES, Y LA TERCERA CON ESTA YEDRA, QUE
NOS LLEVA HASTA EL INTERIOR. ES EL ENFASIS EN EL RECORRIDO
HORIZONTAL DE PLATAFORMAS DE ESPACIO.”
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TIENDA DE PRODUCTOS
DE PASTELERIA EN

MADRID

Arquitecto: MIGUEL FISAC




RESTAURANTE EN MADRID

FRANCISCO DE INZA, arquitectc.




TIENDA DE TAPICERIAS EN BARCELONA

Arquitecto: FRANCISCO DE INZA




JOYERIA EN VALENCIA

Arquitecto: RAFAEL TAMARIT

TIENDA DE MODAS EN
VALENCIA

Arquitecto: RAFAEL TAMARIT
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TIENDA DE CERAMICA EN
VALENCIA

Arquitecto: RAFAEL TAMARIT




NINIVE

TIENDA DE DECORA-
CION EN MADRID

Arquitecto: RAFAEL DE LA JOYA
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LOCAL COMERCIAL EN MADRID

DE LA JOYA

Arquitecto: RAFAEL
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CAFE-RESTAURANT
ENGPARTS

Arquitecto: CLAUDE PARENT
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Diseniador: RAFAEL MARQUINA




ALMACENES PARA LA UNION

FARMACEUTICA GUIPUZCOANA

EN SAN SEBASTIAN

Arquitecto: LUIS PENA GANCHEGUI
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TIENDA EN MADRID

SALVADOR FONT. Arquitecto
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Arquitectos: J. L. ARANGUREN

TIENDA DE MUEBLES EN MADRID S o

R. V. MOLEZUN

47



JOYERIA EN MADRID TIENDA DE DISCOS EN MADRID

Arquitecto: J. M. PRADILLO Disenador: J. M. MAJORAL




INSTALACIONES DE MUEBLES
Y DECORACION EN MADRID

Arquitecto: JAVIER M. FEDUCHI




TIENDAS ANTIGUAS DE MADRID

TERMINA ESTA RECOPILACION DE LOCALES COMERCIALES CON UNAS TIENDAS DECIMO-
NONICAS DE MADRID. EL VIEJO LHARDY N L O DE R :
CELEBRE TABERNA DEL TORERO-PINTOR ANTONIO SANCHEZ; LOS INTERIORES SOBRIOS
Y ELEGANTES DE LA CAMISERIA RAMIREZ Y LA CERERIA ORTIZ, Y LA PAJARITA, EN LA
PUERTA DEL SOL, INMEDIATA A LA LIBRERIA DONDE FUE ASESINADO UN GRAN POLITIC
CAN AS.

LLAS Y TANTAS OTRAS TANTAS CIUDADES QUE HAN DEJADO W
SILLA DIGNIDAD, DE LA VIDA DE POR ELLO DEB
VARLAS CON CARINO Y RESPETO.




LO QUE USAMOS

CARMEN CASTRO

LAS TIENDAS

En esto si que todos estamos de acuerdo: en la hora tienda,
iquién deja de contar con nosofras, por mujeres, como mujeres?
Es imposible imaginar una tienda sin ponerle mujer comprando.
En el Paraiso, Dios debié de decirle a la mujer—mucho antes que
la impureza, la desobediencia y, en realidad, el orgullo abrieran
la puerta del alma al diablo—, debié de decirle a la mujer que su
parte era la compra, toda compra.

Desde el buhén, el buhonero, Trotaconventos, Celestina, Fabia...
Monsieur Lheureux—boutiquier a domicilio—, las tiendas de Arnaiz
y de Santa Cruz—galdosianas—, los Grandes Almacenes, el Drug-
Store, la Boutique..., todo es espacio y todos son agonistas de la
funcién femenil por excelencia, pequeno entremés de la compra
y de la venta. Porque el gran negocio del mundo, venta-compra,
se ha hecho siempre y desde siempre, y creo que se hara por siem-
pre, contando con la mujer. Y es disparatado que no sean mujeres
las que desempenen los ministerios de Comercio en el mundo re-
dondo, por todas partes. Nosotras sabemos de la necesidad psico-
fisica de la compra y del comprar y de sus misterios mucho mas
que cualquier hombre sabio en la materia. Y a una sencilla prueba
remito al lector. Como los varones jamas creen del todo necesario
el comprar cosa alguna—si no es para venderla—, resulta que la
frase “comprar inutilidades”"—apoyando en la voz inutilidades—
s6lo puede entonarse con voz de bajo, baritono o tenor. Y si una
mujer pronuncia esa nefasta palabra—nefasta comercialmente, se
entiende—Ilo hace simulando voz de... generalmente de marido

A José Fernandez Rodriguez.

incomodado por la reciente compra de la cosa mas Util que en el
comercio del dia existe. El mercado todo es cosa de mujeres.
Y jamas habra concordia comercial en el mundo mientras no ma-
nejen mujeres ese aspecto del vivir. Los varones... son ilégicos, y
asi defienden por un lado ideas mundiales comerciales, y, por otro,
niegan valor, misterio méagico, a lo recién adquirido..., sobre todo
si ha sido adquirido con los bienes llamados gananciales. (Aludo
a todos y a ningGn marido.)

Tanta verdad digo al senalar por excelsa compradora a la mujer,
que todos los paises hoy—sea cual fuere su ideologia y organiza-
cibn—comprenden que su existencia actual y futura pende del
comprar y del vender. Comprar, imperiosa exigencia que yace en
la raiz de toda criatura de sexo femenino.

Si; lo nuestro—de mujeres—es necesitar siempre algo nuevo en
razén del entorno en que vivimos: nos urge y apremia hacer un
regalo, cambiar una corfina, ensayar un nuevo producto © un nuevo
artefacto. Pero, ademas, necesitamos primordialmente satisfacer lo
que nuestros mayores llamaban el frivolo capricho femenino... Que
si voy a decir verdad ni me parece capricho, y adn menos cosa
frivola. Ahora, en nuestro tiempo, el Ultimo servicio que presta
a la mujer la satisfaccién de ese su capricho—comprador digo—es
aligerar en su alma la violencia, la enervante tension consciente o
inconsciente que supone para ella el sobrio trabajo de peén efica-
cisimo, que realiza en el puesto a ella deparado por el engranaje
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social que le corresponde y del cual es la mujer parte activa, in-
sustituible.

Nuestro mal llamado capricho nos hace desear—como si de
ello dependiese la paz del mundo—un vidrio rayado por el uso o
un cristal a través del que todavia nadie vio.

Muchas son las empresas comerciales que fomentan—incluso
con artes oscuras—este sentido de la compra innato en la mujer.
Y por eso ya Celestina tenia enire sus treinta oficios el de vende-
dora a domicilio. Oficio que heredé de Trotaconventos y pasd luego
a Fabia.

Trotaconventos, de nombre Urraca, la vieja del Arcipreste: Era
vieja buhona destas que venden joyas. Y como ella, Celestina y
Fabia iban de puerta en puerta, ninguna se les cerraba. Celestina
es labrandera, y vende a la madre de Melibea “un poco de hilado
gue para unas toquillas tenia allegado”. jHilo de las Parcas maximas
de nuestra Literatura! Urraca, Celestina, Fabia yo las veo hoy al
frente de una espectacular boutique, abandonados los veintinueve
restantes oficios por ellas practicados. Enredadoras de hilos anuda-
dos en esos nudos que sblo la muerte deshace: Calixto despena-
do; Melibea suicidada. Don Alonse muerto a traicién: “Que de no-
che le mataron”. Era "la gala de Medina” y “la flor de Olmedo”.
Fabia astuta no logré sino avisarle la muerte con la cancién. Fabia
habia trenzado la causa de la muerte del Caballero de Olmedo:
amores con dona Inés. Tan solo el Arcipreste, en figura de Don Me-
I6n, cumple su deseo de amar felizmente a Dona Endrina: "Dofa
Endrina e don Melén en uno casados son.” Trabajé muy bien su
vieja”.

:Qué decir del boutiquier a domicilio, chez madame Bovary?
De su caja magica salieron ante la ya infiel "Seis cuellos bordados,
unos chales de Argelia, paquetes de agujas inglesas, un par de
zapatillas de paja y cuatro hueveras de coco, labradas por unos
forzados”. Como puede verse, de su caja magica salié un primer
paradigma de lo que sera el inventario de una boutique en nuestro
tiempo. (Salié también uno de los hilos que llevan a Emma Bovary
a tragarse su mortal dosis de arsénico, la misma dosis que estuvo
a punto de costarle la vida a Flaubert, cuando la ingirié experimen-
talmente para comprobar los sintomas del veneno en cuerpo de
persona.)

Los castizos comerciantes de Galdés son clasicos tipos de las
viejas tiendas madrilefas con luz de gas. Son aquellas viejas tien-
das con trastienda, en las que ha transcurrido tanto vivir nacional...
célebres reboticas en la realidad, y en las novelas de Galdés, Ba-
roja y Ramén Pérez de Ayala. En aquellas viejas tiendas de un
Madrid empedrado en parte con granito gris se vendia con extre-
mada discrecion y seriedad. Era lema del honroso comercio cas-
tizo que el buen pafio en el arca se vende, y todo anuncio comer-
cial tenia aspecto de dudosa honorabilidad.

Hubo un tiempo cuando comprar en Madrid suponia revolver
—ésta era la palabra—todas las tiendas de la Villa y Corte. Y todas
las madrilefias estaban dispuestas a seguir revolviendo Roma con
Santiago por hallar lo que buscaban, hazana sin par premiada las
mas veces con la adquisicién de una bagatela.

Las tiendas son nuestros vitalisimos espacios, nuestras lonjas
de trueque; siempre ventajoso el trueque, ino adquirimos cosas
estupendas a cambio de un papel impreso, siempre sucio y casi
siempre arrugadillo?
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Tenemos tiendas, tenemos boutiques, tenemos drug-stores y
tenemos grandes almacenes.

Las tiendas, las atractivas tiendas, son hoy trampas a lo largo
de las calles, en las que caemos rendidas, pero saturadas de feli-
cidad las mujeres y algin que otro caballero varén. O, por ser
mas precisa, algun varén en la hora-compra que ellos tienen de
pronto y porque si, en sus vivires. Pero sus compras son tan dis-
tintas a las nuestras, que jamas se confunden.

Las tiendas resultan mas atrayentes cuando se agrupan en los
hoy llamados centros comerciales, actual remedo de los mercados
de las viejas Ferias. Y el drug-store es un carro de buhonero,
desenganchado, que ha echado el freno a sus ruedas en una calle,
cansado de tanto andar caminos recién hollados y rechazado de los
caminos que ya no son caminos, sino presunto lugar de posibles
accidentes de tréfico.

Antano, las tiendas se agrupaban por la afinidad de la mer-
cancia que trabajaban, y daban nombre a las calles: Platerias, Cu-
chilleros, Libreros...

Hogano, las calles de los Libreros, Roperos, Platercs... se han
reunido bajo techo comin y han dado origen a los grandes alma-
cenes que lucen en sus mostradores—Ilargos y variados como eran
las calles viejas—platas, ropas, libros...

Las tiendas de todas las categorias siempre nos llaman y nos
atraen con un reclamo especial, sean nuevas, sean viejas.

Las viejas tiendas, por el misterio de sus escondrijos. Las nuevas,
por la espectacular exhibicién de sus tesoros.

Cierto es que los anuncios logran hoy que compremos lo incom-
prable. Sin duda, la apariencia—la presentacion—de las mercaderias
las hace hoy afractivas en grado exiremo. Pero, a pesar de todo, la
tienda—y empleo el vocablo ahora en su sentido de recinto donde
se extiende y tiende al comprador la mercancia que se vende—,
la tienda debe hoy muy gran parte de su floreciente estado a los
arquitectos, a sus decoradores.

Y es que la tienda, para ser trampa eficaz de mujeres en afan
de compra, ha de ser una pura armonia, un recinto captador, cau-
tivador dirian los novecentistas.

La tienda debe ser, ante toda cosa, un recinto bien ambientado.

Pasamos de largo ante las tiendas llamadas increibles, en len-
guaje de mujer, o entramos en ellas por azar o por suma necesidad
o por razén de vecinanza. Esas tiendas desmedradas a veces nos
cautivan tras el primer paso dado hacia su interior. No hay duda
de que las proveyd de lo impensable el mismo diablo. En cuanto
al tendero o la tendera, son de una amabilidad siempre avasalla-
dora. En esas tiendas, quien compra se siente en si mismo admi-
rado y alabado, duerio de unas virtudes de cuerpo y de alma que
compraria gustoso si se vendieran, porque bien sabe no poseer.
Con todo, la experiencia es agradable; en esas tiendas los pies se
achican y los dineros crecen—al decir de los vendedores—, claro
esta. Estas tiendas las llevan y las sostienen en vida psicologos in-
tuitivos geniales. Son tiendas con alma de persona. Cuando desapa-
rece el alma que las anima, los herederos o sustitutos por fuerza
han de remozar el local, y por fuerza suele acontecerles perder la
vieja clientela, aun cuando ganen otra distinta y amplisima.



Las demas tiendas deben contar con ese saber que facilita el
acceso al alma humana, pero no pueden—tampoco deben—mani-
festar con nitidez en la breve escena de la venta-compra simpatia
personalizada hacia quien compra. Era folerable en el estilo viejo,
pero resulta desplazado en el nuevo.

Es preciso que la tienda sintonice hoy con nuestro tiempo y
a la vez con lo que en ella se vende.

Es obvio que la tienda ha de ofrecer comodidades fisicas al
comprador—si no es una farmacia de guardia—y ser caliente en
invierno y fria en verano.

La tienda debe ser un recinto justo. Quiero decir que el espacio
disponible debe ser tratado en ella de modo que, si es angosto, no
produzca opresién y agobio asfixiante en el comprador: tiendas hay
en Madrid minuUsculas, recién acondicionadas, donde el comprador
cree poder bailar y en realidad apenas puede sentarse... Tampoco
debe producir sensacion de angustia, de comprador perdido en
tienda, si es su local en exceso amplio.

Téngase muy en cuenta que al comprador le agrada ver exhi-
bida en la tienda una buena parte de las cosas que en ella se
venden; pero es preciso que del interior o de un escondrijo, de un
lugar cualquiera invisible para el cliente, surjan cosas antes por
él no vistas y adecuadas a la necesidad que pretende satisfacer
comprando.

La tienda, para estar en todo instante sintonizada con lo que
vende, y con el dia en que vende, debe poder admitir en su propia
estructura constantes cambios. Es posible que cierto tipo de tiendas,
ya centenarias y conocidas en el pais y en los extranos, deban
seguir més o menos fieles al estilo de su primera instalacién. Es po-
sible incluso—pienso—que el vivir se encalmara un poco si las tien-
das se serenasen y no fuvieran esta apariencia de cosa tan provi-
sional, este aspecto de moviles de Calder a punto de entrar en
vibracion.

Lo que hoy esté vigente, sin embargo, y resulta acorde con nues-
tro vivir actual, es la aparicion en las calles o en los centros comer-
ciales de la tienda llamativa y transformable, pero dotada de una
excelente arquitectura de fondo, semejante a esos buenos huesos

que tienen algunas personas y que les permiten engordar o adél- -

gazar hasta limites insospechados, sin que por ello pierdan su
buena planta y figura. La buena arquitectura de fondo le confiere
a la tienda segura armonia a través de la decoracién cambiante.
La buena arquitectura de fondo garantiza un efectivo bienestar
para las personas dentro de los limites de su recinto.

Insisto en que la decoracién de la tienda no puede ser fija o
al menos no puede dar la sensacién de eternidad que se busca en
otros espacios arquitecténicos, porque con ello se corta el gusto
comprador. A medida que cambia el estilo de lo que en la fienda
se vende, la tienda debe poder variar su decorado. Lo cual, si bien
se considera, es més que légico, puesto que, como he empezado
por decir, las tiendas son el teatro donde se representa, a lo largo
de las horas que la Ley permite, el entremés improvisade—siempre
repetido y siempre distinto—acerca de... lo que en la tienda se
venda. Vendedores y compradores actGan cara al publico, aunque
se trate de un publico casi nunca atento a la representacién del en-
tremés ajeno, y a veces, incluso, personalmente no presente. Poco
importa. Compradores y vendedcres actian como si estuviesen en
el mejor teatro del mundo.

Quienes son del comercio saben perfectamente que lo que digo
es cierto. Y saben también que ni la escena escenario—recinto de
la tienda—, ni la actuacién del personaje que vende—empleado
de la tienda—, ni la presentacién de la cosa vendible pueden lle-
varse al limite de la dramatizacién, porque el protagonista esencial
de la farsa que se juega, el comprador, no debe ser engafado; y
habria manifiesto engano si luces, palabras, sonidos, formas, efc.,
captasen la fantasia del comprador. En realidad, habria apodera-
miento ilicito de voluntades ajenas. Esio no ocurre nunca en las
tiendas honradas, que son de las que aqui hablamos, y las que
montan, estructuran, decoran los arquitectos y los decoradores
de ley.

Teatro—buen teatrc—son las tiendas. Conviene, pues, que ar-
quitectos, decoradores, organizadores del interior, fachada, escapa-
rates de las tiendas, tengan muy presente en su concepcién a los
tres personajes clave del entremés de la compra: mercancia, ven-
dedor, comprador.

El personaje mercancia debe hallarse muy reforzado en su as-
pecto mejor por la decoracién de la tienda. Retorzado, no falseado.

El personaje que vende debe hallarse perfectamente ambientado
por el recinto en que vende, para que su actuacion tenga sentido
pleno y no resulte un auténtico despropésito desplazado en seme-
jante lugar.

El personaje que compra—y piénsese sobre todo en un persona-
je femenino—debe sentirse persona bienvenida a la tienda, y me-
jor acogida en el interior donde se vende lo que necesita comprar.

Las tiendas son adecuadas, en general, al tiempo y a las cosas
gue en ellas se venden. Conviene que cada vez mejoren sus cua-
lidades, pero fuerza es confesar que, sean en el futuro las tiendas
como fueren, la capacidad de compra que hay en la mujer seguira
siendo inagotable. Se trata realmente de una necesidad vital, propia
de la personalidad femenina.

¢Para qué sirve comprar? jPara qué sirve ese afan comprador
ue en nosotfras existe? jPara qué sirven las tiendas todas?
(4

Si vivimos las horas con la Muerte cierta por companiera inelu-
dible y en dialogo ininterrumpido con la amarilla... para nada.

Pero si vivimos conviviendo con los humanos—de cualquier co-
lor que sean—habitadores del suelo mismo en que habitamos,
entonces las tiendas, las compras, lo comprado son instrumentos
para el mejor vivir de los vivientes. El trafico de cosas traficadas—en
las tiendas—nos hace sentirnos a todos personajes con un papel que
desempenar, un papel irrenunciable. Y esto es excelente cosa para
la persona humana, porque le ayuda a sentirse bien en si misma
y consigo misma en paz. Es el mejor estado personal para toda con-
vivencia.

Vean qué gran responsabilidad, qué mision seria por sus con-
secuencias estd encomendada a los arquitectos, a los decoradores de
tiendas. Al disponer, estructurar, decorar esa criatura mévil, agil,
armonizada consigo misma, con sus mercaderias, con sus mercade-
res y sus compradores, que es la tienda, estan estructurando, dis-
poniendo y embelleciendo una faceta esencialisima del vivir de los
humanos, una faceta que destella como ninguna en las humanas
mujeres. jHaganlo con buen tino para que Dios se lo premie y
no se lo demandemos las mujeres!
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DIGNIDAD Y NOBLEZA DE LA ARQUITECTURA.
ESTUDIOS SCBRE LOS AMBITOS HUMANOS

Inicio con este articulo una serie de analisis acerca del fenéme-
no humano del HABITAR que juzgo seran de maximo interés para
los arquitectos, ya que la dignidad y nobleza de esta profesién
pende de la importancia que encierra para el hombre su exigencia
interna a establecerse en una MORADA. MORADA indica arraigo,
establecimiento duradero en un lugar, que se convierte asi en cen-
tro de perspectiva, eje en torno al cual gira el mundo ambiente.
La morada se opone, en el lenguaje poético y certero de Saint-
Exupéry, a la dispersién sin perspectiva del “desierto”. La gran obra
péstuma de este autor se ftitula CITADELLE, y el titulo de la tra-
duccién alemana reza: “La ciudad en el desierto.” En la llanura sin
estructuras del desierto abierto a todos los vientos, erizado de
riesgos, la ciudad trae el amparo del orden, la concentracién que
proporciona el limite entendido como una forma potentisima de
cobijo. Ante el caos de una cultura como la actual atravesada por
mil y mil corrientes, desorientada hasta el desamparo, arrastrada
por los vientos que llevan, como un perfume, “la semilla de los
cedros”, Saint-Exupéry exalta el valor de la ciudad como simbolo
de lo robusto, lo arraigado, tierra buena en que "los cedros crecen
para gloria de Dios”. Por eso no duda en proclamar que “el hombre
es un ser aue habita”. El hombre es, en su mas profunda esencia,
un consfructor de ciudades.

Pero la célula viva de la ciudad es la morada individual del
hombre que se acoge a ella, se delimita entre sus muros para
ganar, justamente, la libertad perdida en la amplitud sin horizonte
del "desierto”.

El hombre actual tiende a sentir los limites como wvallas que
coartan el libre vuelo de la libertad. El movimiento existencialista
dio forma intelectual a este sentimiento difuso. Pero he aqui que
tras la pesadilla de dos conmociones bélicas mundiales despierta la
secular sabiduria francesa y proclama haber descubierto una gran
verdad, a saber: “que los hombres habitan, y que el sentido de las
cosas cambia para ellos segin el sentido de su casa”. La casa crea
un campo de fuerzas, y confiere con ello un sentido al entorno en
que el hombre desarrolla su vida.

Hablar de CASA es suscitar ideas de orden, jerarquia, dominio,
porque la morada es el centro geométrico del batallar humano,
escuela primigenia que nos ensena a discernir las diferencias cua-
litativas entre las cosas de la vida. Por eso Saint-Exupéry recuerda
con emocidén cémo estaba ordenado el palacio de su padre, con su
gran sala que sélo se abria al sol de los grandes dias, y la sala
en que se administraba justicia, y la habitacién vacia, cuyo destino
no era sino ensenar el sentido del secreto y trasmitir el hondo
mensaje de que jamés el hombre podra conocer todas las cosas.
Acaso un insensato—comenta el héroe de su obra—pudiera decir:
“iCuénto espacio perdido! Demoled estos muros y el hombre sera
libre.” Y el protagonista advierte que demoler muros es nivelar a
los hombres, privarlos de la calificacion que otorga la morada, des-
pojarlos del aliento poético que posee un palacio donde reina el
orden, un orden solemne y aparentemente superfluo.

Tan esencial es en la vida del ser humano el arraigo en una
morada que Heidegger no duda en escribir que “ser hombre es
habitar”. Afirmacién que se opone diametralmente a la doctrina
de ciertos existencialistas que, bajo la direccién de Sartre, enfienden
la vida del hombre como una distensién puntual en un tiempo vacio.
Frente a la idea del ser humano arrojado en la existencia temporal
sin lastre alguno que le confiera sentido, Heidegger destaca la
perennidad que va adscrita a la idea de MORADA como algo ab-
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solutamente indispensable al ser del hombre (1). Si es cierto que
el hombre logra el pleno despliegue de sus posibilidades a través
de la creacién de ambitos, el hogar es el punto céntrico y primor-
dial de éstos. No por azar nace el hombre en el seno de una fami-
lia, pues ésta, lejos de constituir un lugar de refugio y evasién
—"my home, my castle”—cerrado al entorno, es la originaria y mas
eficaz escuela de vida auténticamente social. Mas que un escondrijo,
el hogar es trampolin de lanzamiento, eje radial de donde parten
la multitud de relaciones que tejen el entramado de las vidas hu-
manas. Con razén subraya Heidegger que el habitar, al mismo tiem-
po que el residir en un determinado lugar fisico, implica una pe-
culiar actitud interior del hombre.

El mas bien pasivo HABITAR tiene a su base el activisimo CONS-
TRUIR, fundar émbitos fisicos que sirvan de vehiculo flexible a
los @ambitos espirituales, integralmente humanos, de interrelacién
y convivencia. Nunca con mayor insistencia y hondura que hoy se
ha subrayado en Filosofia el caracter dindmico y creador del ser
humano, que debe elaborar su propio destino. Pero se da la cir-
cunstancia felicisima de que este destino es, ante todo y sobre todo,
una tarea de fundaciéon de amistad, de creaciéon de lazos, de esta-
blecimiento de interrelaciones. Y, dado que la amistad es para el
hombre fuente de plenitud, se deduce la bienhadada conclusién
de que en el habitar reside la paz. Desde los mas remotos tiem-
pos, la guerra significé siempre la ruptura de la unidad familiar y
la dispersion, mientras la paz fue simbolizada certeramente por la
estampa confiada de los familiares unidos bajo la tienda comun.

Si ello es asi, no resulta dificil medir el inmenso drama de los
desplazados, de todos aquellos que de modo permanente o tran-
seunte rompen amarras con el mundo confiado de su entorno. Tes-
tigos fidedignos dan testimonio de que en ciertos campos de con-
centracidon durante la Gltima guerra mundial se tendia explicita y
sistematicamente a quebrar todos los vinculos que unian a los pri-
sioneros con su entorno habitual, la tupida y fecundante red de
interrelaciones sociales que habian tejido en torno a sus vidas y
gue amamantaba su existencia de hombres afanosos de plenitud.
El vacio abierto por esta ruptura se traducia en nostalgia, agridulce
sentimiento de ausencia que la esperanza del préximo retorno hacia
en principio tolerable. Instintivamente, los prisioneros tendian a
crear entre si relaciones de camaraderia con el fin de conferir a
la vida presente, no obstante su extrema precariedad, cierto sentido
humano. Una y otra vez fueron cortados en agraz viclentamente
tales intentos, procurando, con los medios mas perversamente re-
finados, trasmutar la connatural tensién hacia el amor y la convi-
vencia amistosa en movimientos de retraccién y abierta hostilidad
hacia los companeros de infortunio e incluso hacia si mismos. La
meta no era otra sino la destruccion de la personalidad de los
prisioneros despertando sentimientos de desprecio respecto a |a
propia persona y a la de los demas.

Estos hombres tenian una barraca que les daba albergue y una
cierta forma de unidad. Pero carecian de todo aquello que arraiga
al hombre en su tierra y en su hogar. Por eso en los campos de
exterminio no se HABITABA-—término que indica una existencia
arraigada en clima de amor—; se prolongaba la vida en una situa-
cién penultima, a medio camino entre el seguro amparo perdido
y un fin desconocido y hosco. Todos los ideales del prisionero se

(1) Su articulo "Bauen, Wohnen, Denken” (editado en la obra Vortrige und
Ausfsidtze (Pfullingen, 1954) constituye el esbozo de una filosofia de la Arquitec-
tura entendida como el arte del habitar humano. El arquitecto-humanista, espléndido
ejemplo humano del que hay en Espana valiosas representaciones, tiene por tfarea
ensefar a los hombres el dificil arte y las fecundas y complejas implicaciones del
habitar. No basta construir casas. Estas sirven al quehacer altamente humano del
habitar que no se reduce a un mero residir banal.




condensaban en un deseo Unico: el retorno al hogar, visto como
el lugar sagrado donde arde el fuego del amor, donde florece la
libertad y se hace posible la creacién de dmbitos de convivencia.

Mucho maés acd de estas situaciones limite, los desplazamientos
voluntarios y pasajeros que implica por ejemplo el veraneo dan
origen a fendmenos psicolégicos que revelan la importancia del
arraigo. En cierfa medida, todo cambio de ambiente implica un
grado de desarraigo, un romper amarras y aflojar los lazos con el
enforno habitual que ejercen sobre el hombre un fecundante influjo
de corddén umbilical.

Dado el caracter activo de la familia, su tension hacia la fun-
dacién de ambitos envolventes cada vez méas amplios, el hogar se
convierte en el centro irradiante de una auténtica vida social. Habi-
tar viene a significar, asi, un modo muy fecundo de arraigo con-
seguido dindmicamente a través de la fundacién de émbitos de con-
vivencia en torno al nicleo primario de la familia.

Estos &mbitos constituyen lo que suelen actualmente denomi-
nar los psicdlogos un “espacio vivido" y los arquitectos un “espacio
habitable”. Un espacio fisico creado por un arquitecto o un urba-
nista se torna habitable cuando puede ser RE-CREADO por quienes
lo habitan. De ahi la importancia de no proyectar sélo mediante
el célculo racional, sin identificarse internamente con los futuros
habitantes de los espacios proyectados. El arquitecto debe idear
sus obras credndolas en nombre de aquellos que en su existencia
cotidiana van a re-crearlas constantemente, pues bien sabemos que
un espacio para ser VIVO debe nacer en cada instante en el espi-
ritu de las gentes que lo frecuentan. Nada ilégico que los dmbitos
—calles, patios, plazas, etc.-—creados por el pueblo a su ritmo, a
lo largo de afos de existencia vivida con la intensidad contenida
de las gentes sencillas ostenten una intensa belleza recatada que
sobrecoge a los mas preclaros arquitectos. Los ambitos adquieren
enfonces un “clima”, una atmésfera cdlida que es fruto de la ade-
cuacién entre el espacio fisico y la sensibilidad espiritual. Por muy
bellas que sean, una casa, una plaza, una ciudad sélo adquieren cli-
ma de intimidad si a lo largo de los dias se entrevera creadora-
mente la vida de quienes las habitan con el entorno hogareno y
ciudadano. La intimidad es el calor que irradia el intercambio de la
vinculacién. Por eso la grandeza, la magnitud, suele provocar en
los ambientes un cierto aire de frialdad, al menos cuando a la am-
plitud fisica no le da la debida réplica el dinamismo espiritual de
los hombres que conviven. Ello explica por qué en determinadas
circunstancias pierden las amplias catedrales su rigidez pétrea y
gélida para cargarse de profunda emocién. Las catedrales no han
sido construidas para la soledad de la contemplacién, sino para el
scbrecogimiento de la oracién en comun. Por eso no pueden ser
rectamente comprendidas mediante una visita en solitario, pues, si la
ocasion parece ser propicia para el analisis reposado de sus carac-
teristicas arquitectonicas, falta sin embargo el presupuesto indis-
pensable para captar su sentido como “templo comunitario”: la pre-
sencia de la comunidad orante.

La tarea del arquitecto en cada momento de la historia es fundar
los dmbitos que el hombre pueda de por si re-crear en su vida
cotidiana. Lo cual no implica una servil ADAPTACION al cliente,
sino una sabia labor de PROMOCION del mismo hacia los modos
de vida que el creador de dmbitos arquitecténicos juzga méas efi-
caces para el despliegue de las posibilidades humanas. El arqui-
tecto promocional que aspira siempre a metas mas altas puede co-
rrer en ciertos momentos el riesgo siempre acechante de la incom-
prensién, pero, si realiza su obra prescindiendo de intereses per-
sonales de lucimiento, al servicio del pueblo, legara en todo caso
una obra fecunda.

La frialdad y rigidez de los &mbitos procede en gran parte de
la actitud retraida, cerrada y comodamente pasiva de los habifantes.
De ahi los ataques de Saint-Exupéry a los “sedentarios”, los que
se afirman en su hogar como en una ciudadela para adoptar ante
el entorno actitudes de salvaguarda fria u hostil que garantice una
presunta seguridad. Esfos tales olvidan que el hogar debe ser fun-
dado CADA DIA creando interrelaciones vivas, y se obstinan en
POSEER obsesivamente en vez de CREAR. "Todo hogar esta ame-

nazado”, afirma Saint-Exupéry, amenazado por las potencias de
dispersién—que tienden a reducir al hombre a mero individuo y
agruparlo en unidades colectivistas—y por la tendencia del hombre
a reducir las formas de unidad que son fruto de una CONQUISTA
permanente—como es la familia—a modos de POSESION pasiva
y rutinaria. Todo lo auténticamente humano debe ser ganado ins-
tante a instante creéndolo con esfuerzo renovado. "El cedro se
funda a si mismo en cada momento. Asi fundo yo mi hogar en cada
instante para que dure” (Saint-Exupéry).

LAS TIENDAS Y SU SIGNIFICADO HUMANO

Dentro de la linea metodoldgica marcada por lo antedicho, va-
mos a estudiar sucesivamente diversas formas de espacios huma-
nos. Sea el primero el constituido por las TIENDAS.

Acuciado por una serie de necesidades perentorias, el hom-
bre debe salir de su refugio hogarefio en busca de multiples ele-
mentos con que satisfacer aquéllas. Para cubrir su cuerpo y saciar
el hambre, el primitivo abandona su cueva y recorre el bosque tras
la presa. En su entorno més cercano encuentra lo necesario para
calmar sus exigencias primarias. Al crecer las exigencias del hom-
bre a través de los siglos y resultar insuficientes los recursos natu-
rales del entorno, cobré importancia el comercio, el trasiego de
mercancias de lugar a lugar, de nacién a nacién, de continente a
continente. Asi surgieron las amplias rutas comerciales, y el mer-
cader constituyd un tipo humano caracteristico de un nuevo modo
de vida. Los comerciantes fundaron una nueva forma de ciudad
que ostenfa como rostro la faz multicolor de las tiendas. Las tiendas,
sencillas o lujosas, pequerias o amplias, son la meta de larguisimas
rutas erizadas de riesgos, ventanas abiertas a mundos diversos y
exdticos, punto de contacto con las civilizaciones méas heterogéneas,
encrucijada de mundos y lugar privilegiado de encuentro de todos
los hombres. En el dmbito acotado de las tiendas, desde los mo-
destos “ultramarinos” hasta las refinadas joyerias con los diaman-
tes provenientes del mundo de color, mil espejos reflejan horizontes
infinitos.

Ir de tiendas constituye una bellisima excursién llena de sor-
presas para el hombre de hoy, sediento como tal vez nunca de
nuevas aventuras viajeras por paisajes inéditos. El germano Goethe,
cuya vida fue partida en dos por su viaje a ltalia, el pais de la
belleza clésica, de los frutos mediterréneos, de la alegria sensorial
y fresca, tuvo por siempre grabada en su mente la imagen colo-
rista del limonero cargado de fruto en huertos llenos de perfume.
Cuantas veces, al pasar por las callejas de una vieja ciudad gética
alemana ante una fruteria bien abastecida, hube de pensar en el
verso eterno: “Kennst du das Land wo die Citronen blihn?” (“;Co-
noces tU el pais donde florece el limonero?")

Las tiendas aligeran la pesadez de las calles ciudadanas al darles
profundidad y honda perspectiva, confiriendo una dimensién ri-
gurosa de universalidad a las casas de vecindad plegadas hosca-
mente sobre su secrefo individual. En efecto, las tiendas constituyen
el lugar nato de encuentro de las distintas civilizaciones, y son
fuente de sano cosmopolitismo, cruce de pueblos, encrucijada cons-
tante y viva de razas y gentes. A través de sus tiendas, cada nacién,
cada pueblo da acogida en el seno de su sociedad a todos los
pueblos que tengan algo que ofrecer. Esta acogida se realiza con-
forme a unos cénones de orden y jerarquia. Por eso las tiendas
adaptan su porte a las exigencias del entorno social en que estén
enclavadas. La tienda es cosmoplita, pero jerérquica. Se adapta al
medio con muy alta fidelidad, ya que su origen es la relacién entre
los pueblos, y el sentido de su existencia consiste en mantener
las puertas abiertas al ir y venir de las gentes.

Nada ilégico, segin lo que antecede, que las tiendas sean una
llamada a las gentes al encuentro mutuo, al didlogo y al intercam-
bio. En toda tienda, por recoleta y refinada que sea, late, como un
perfume perenne, la gracia multicolor, sanota y campesina del zoco
popular. El recinto cerrado de la tienda tiene intimidad de hogar
y horizonte de plaza abierta, clima de rincén acogedor y aire de
campo. Ir de tiendas es para el hombre de ciudad una experiencia
llena de sugestién, una evasién a mundos inéditos.
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ENTREVISTA CON EL P. ALFONSO LOPEZ QUINTAS

(A propdsito de su obra “Hacia un estilo inte-
gral de pensar”)

El P. Alfonso Lépez Quintas, profesor adjunto de
Estética de la Universidad de Madrid, publicé reciente-
mente una obra en dos volimenes en la Editora Na-
cional de Madrid con el sugestive titulo HACIA UN
ESTILO INTEGRAL DE PENSAR. El primer volumen estad
consagrado a temas de Estética, y el segundo a temas
de Antropologia y Metodologia.

Buena parte de sus capitulos reproducen, ampliados
y refundidos, diversos articulos publicados en esta Re-
vista. Para todo arquitecto son, sin duda, de gran in-
terés y facilmente comprensibles los capitulos dedicados
al Arte del pueblo, lo tipico y lo originario, el simbo-
lismo de Gaudi, la creacién da ambitos religiosos, los
templos y la pedagogia religiosa, el arte religioso como
expresién del misterio, el dilema figuracidn-abstraccién,
posibilidades y riesgos del Arte abstracto, Neutra y la
biologia moderna, el mediterraneo y la seduccién de
las formas, la filosofia y la técnica, especializacion y
universalismo, filosofia y arquitectura, filosofia de la
colaboracién, colaboracién e investigacién, insistir es
profundizar, notas sobre deontologia profesional, la
propaganda y la masa, Europa como tarea, el aislamiento
y el desarraigo, apuntes para una teoria de la con-
vivencia, elogio de la ciudad, la ciudad y el hombre,
el hombre y la ciudad.

A través del estudio de estos interesantes temas, y
méas alld de ellos, laten en este libro unas cuantas ideas
respecto al hombre actual y su cultura que a todo el
que esté preocupado por los temas del espiritu tienen
que interezar sobremanera.

La tesis general del libro estd concisamente expuesta
en el capitulo 1, tfitulado “Un nuevo estilo de pensar”,
a cuyo frente reza el siguiente lema tomado de Jean
Guitton: “"Hay un momento en el que la forma de un
algo nuevo que va a llegar estd en el aire, y, a modo
de mutacién brusca, surge simultdneamente en diversas
cabezas pensantes.”

Lépez Quintas expone en esta obra, de forma més
accesible, aunque no menos radical, la idea madre de
su obra METODOLOGIA DE LO SUPRASENSIBLE. Oiga-
mosela explicar a él mismo.

L. Quintds—Lla crisis actual de la cultura puede sig-
nificar un trauma de nacimiento lleno de posibilidades
si se entiends el horizonte de inobjetividad en que
estd instalado gran parte del pensamiento actual como
algo positivamente superobijetivo, es decir, objetivo por
eminencia. Este &mbito de superobjetividad es justa-
mente el plano al nivel del cual llega el espiritu hu-
mano a su pleno logro mediante el despliegue de sus
mayores posibilidades. Un motivo de esperanza lo cons-
tituye, a mi juicio, la atencién que se presta actual-
mente al lenguaje, la intersubjetividad, el sentimiento
espiritual, el amor, el testimonio, el compromiso, etc.,
fendmenos tan complejos, tan densos entitativamente
que su recta captacién y valoracién exige del sujeto
cognoscente la movilizacién de las mas altas cualidades:
sinceridad, apertura a lo real, voluntad de integralidad,
sentido de lo profundo, etc.

Si la edad moderna se caracterizé por el exilio siem-
pre creciente del dmbito del espiritu, ello responde al
olvido de algo que para los antiguos era evidente: la
firmeza y el alto valor de lo metasensible o metaobje-
tive. La cultura moderna y los éxitos espectaculares de
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la técnica se montan sobre el dominio que el homo
faber obtiene sobre los estratos de ser asibles, mani-
pulables, facil objeto de control universal. EIl hombre
moderno triunfé en un aspecto por imponer a lo real
sus esquemas mentales. Pero la embriaguez de este triun-
fo lo incité a consagrar la unilateralidad como método,
y con ello empezaron las desdichas en Europa. Hecha
crisis la confianza racionalista en los poderes de la
razén técnica, ahita de conocimientos exactos, el hom-
bre europeo de 1918 empezd a sospechar que la sal-
vacién sélo podia provenir de la ampliacién de su
concepto de experiencia y de vida. Hoy dia este con-
cepto ofrece ya una notable amplitud, y urge mostrar
al gran pulblico sus perfiles, pues sin duda la gran
tarea, la més urgente, del hombre actual consiste en
aprender a ver la realidad con plenitud, sin los despojos
tendenciosos que lo llevaron al caos de als OGltimas
contiendas. El hombre moderno se acogid a lo mecénico
y a lo vital para eludir la tensién que inaugura el
espiritu, con lo cual se precipité en el tragicismo que
provoca todo desorden metafisico. Hoy dia se estéd vien-
do con nitidez gradualmente creciente que, en frase
del gran Pascal, el hombre supera infinitamente al hom-
bre. Este modo pascaliano de pensar en paradojas,
de un modo circula—"ponte de rodillas y creerds en
Dios"—es, sin duda, el que va a caracterizar la nueva
época que se estd gestando. Pero ello exigird la re-
nuncia previa al éxito facil qus suele ir aliado con la
precariedad de métodos unilaterales y expeditivos. Por-
que es de saber que si el pensamiento actual cultiva
la paradoja, no es por lo que entrana ésta de discorde
y agrio, sino de profundo. El especialismo a ultranza
lleva muy lejos, pero al fin rompe el equilibrio y aboca
al caos. Ensalzando al individuo con espiritu de desarrai-
go se provoca el colectivismo; cultivando la politica y la
ciencia por mero afén de poder pierde el hombre el

control y sucumbe bajo las obras de sus manos.

—Trata usted en su obra con bastante detenimiento
el problema de las ideologias, tan debatido Gltimamente
entre nosotros. ;Responde su planteamiento de este
tema a la tesis general del libro?

L. Quintas.—Sin duda, pues se trata de un tema muy
sutil que compromete cuestiones tan decisivas como la
vinculacién del conocer y el sentir, el creer y el saber,
efcétera, que requieren para su recta comprensién un
pensamiento pasado por muchas aguas y capaz de so-
Dado
que, a mi entender, el pensamiento actual estd alcan-

portar altas presiones de aparentes paradojas.

zando la altura svficiente para obtener la amplitud de
perspectiva que se requiere para orientarse en este
mar de equivocos, pienso que el tema de las ideologias,
visto con rigor, deje en claro que estamos efectivamente
en marcha hacia una nueva época, una era del saber
méas esforzada, més erizada de riesgos, pero incompa-
rablemente més licida y plena que la que hemos venido
llamando enfaticamente edad moderna.

—Su mensaje, a juzgar por sus palabras, es plena-
mente optimista y esperanzador.

L. Quintds.—Si lo es, a condicién de que los hom-
bres de hoy no nos permitamos momento alguno de res-

piro en la consecucién de un modo de pensar tensio-
nado, abierto sin prejuicios envarentes a las exigencia
de lo real, asistido por una voluntad dispuesta a re-
conocer los altos valores del ser entorno sin preten-
siones disolventes y por un sentimiento permeable a
las emociones que depara el contacto con lo profundo
y lo trascendente. La existencia intelectual del hombre
de los préximos anos debe transcurrir al nivel de las
realidades, cuyo conocimiento pone en conmocién los
resortes del sentimiento y la voluntad, concebidos en
toda su amplitud y a su debido nivel.

——Entre los numerosos temas de estética que usted
trata resaltan por su densidad y hondura los del Arte
Sacro y el Arte Abstracto. ¢Cudl es su intencién dltima

en estos ensayos?

L. Quintdas.—Mi punto de vista es que en las corrien-
tes mdas avanzadas y revolucionarias del arte actual,
tanto sacro como profano, laten muy amplias posibili-
dades y muy profundos riesgos. Ambos, los riesgos y
las posibilidades, estdn en buena parte velados por un
sinfin de equivocos que lastran las teorias estéticas del
momento debido a la equivocidad de ciertos términos
decisivos como objetividad, inobjetividad, expresién,
intuicién, presencia, encuentro, trascendencia, etc. Mi
tarea en estos trabajos consistié en someter a revisién
un fanto de csrca algunos de estos equivocos. Espero
que si el lector consiente en some.erse a la cura inte-
lectual que significa todo analisis detenido de concep-
tos fundamentales dard su esfuerzo por bien compen-
sado.

—Sus estudios antropoldgicos y metodolégicos mues-
tran el sello de fébrica de su METODOLOGIA DE LO
SUPRASENSIBLE. ¢Aportan estos trabajos algo nuevo o
son mera explanacidén de esta obra?

L. Quintds.—Son mas bien una confrontacién. Lla
METODOLOGIA DE LO SUPRASENSIBLE queria ser una
clave para la interpretacién del pensamiento contem-
poraneo, y una clave evidentemente sélo vale si se
muestra eficaz a la hora de abrir puertas a la inves-
tigacién.

En estos trabajos apliqué mi clave—modesta, sin duda,
pero a mi juicio eficiente—a un buen pufado de temas,
y el lector sabrd juzgar si tiene o no la eficacia de
seada.

—¢Algunos de estos temas?

L. Quintds.—Revaloracion de! objeto, cine obijetivo,
novela objetiva, la filosofia y la técnica, elogio de lo
complejo, colaboracién e investigacién, la teoria de la

convivencia, el hombre y la ciudad, etc.

Agradecemos al P. Lopez Quinfds la visién general
que acaba de darnos acerca de esta Gltima obra suya,
HACIA UN ESTILO INTEGRAL DE PENSAR, llena de su-
gerencias y caracterizada por un espiritu ejemplarmente
constructivo.

FRANCISCO DE INZA.




LO QUE VEMOS
JULIAN PENA

QUIOSCOS

Resulta curioso este afén contemporaneo
de las ciudades por adijetivarse con un
slogan, temerosas de que su nombre sdlo,
en esta época publicitaria, no sea lo suficien-
temente atractivo e importante.

Avila, segin dicen, es, entre otras cosas,
“la ciudad mas amurallada del mundo”; La
Corufna, “la ciudad donde nadie es foraste-
ro”; Cadiz, "tacita de plata”; Teruel, “la ciu-
dad de los amantes”; Burgos, “cabeza de
Castilla”; Salamanca, "joya del plateresco”;
Barcelona, “ciudad de Ferias y Congresos”.
:Se me permite que proponga el que, a mi
juicio, podria valer perfectamente para Ma-
drid?: Madrid, “la de los quioscos mil”.

Si bien es cierto que Unicamente en las
jaulas de la Casa de Fieras de El Retiro hay
osos en Madrid; en cambio, lejancs ya aque-
llos tiempos en que se cuidaba con mimo
el de los jardines de la Escuela de Ingenie-
ros Industriales, el Unico de relativo porte
existente entonces en la Villa, los madronios
hoy abundan en el paseo del Prado, for-
mando bosquetes y, alineados en la Caste-
llana, medrando bien en ambos lugares. En
los Parques y Jardines madrilefios se han
plantado gran cantidad de ejemplares del
heraldico arbusto.

Pues bien, lo afirmo con seguridad de no
aquivocarme: no son comparables las cifras
que miden los madrofios y los quioscos. Es
muy superior el nimero de estos Ultimos.
¢la ciudad del quiosco y el madrofio? Es
muy posible.

La sensacién del gran nimero de quios-
cos que nos dan las calles madrilenas pre-
cede, evidentemente, de la comparacién con
otras ciudades. Es un “invariante castizo”"—y
que me perdone Chueca—de la de Madrid.

Cada vez estoy mas convencido de ello.
Y mas en verano, cuando al quiosco perma-
nente se une el eventual o de temporada.
Propongo a mis lectores que realicen las si-
guientes experiencias: circulando en auto-
maovil, por cualquier zona de Madrid, crono-
metrar el tiempo que permanecemos sin ver
un quiosco. Casi siempre se medird en se-
gundos. Otra: en las mismas condiciones
contar hasta 25 quioscos diferentes. No
debe llegarse nunca a los cinco minutos.
£ Qué nos confirma el resultado de estas dos
divertidas experiencias? La abundancia de
los mencionados quioscos en las calles de
la Villa, a los que voy a dedicar hoy mi co-
mentario.

Pero, para empezar, ;qué es un quiosco?
Acudamos, como oifras veces, en busca de
ayuda al Diccionario. Leemos, en la K: "Kios-
co, m. Véase Quiosco.” Nos vamos a la Q,
y leemos: "Quiosco, fr, Kiosque; it. Chiosco;
i y a, Kiosk. (Del persa cuxc, pronunciado
por los turcos quioxc, pabellon) m. Tem-
plete o pabellén de estilo oriental y gene-
ralmente abierto por todos lados que se
construye en azoteas, jardines, etc., para
descansar, tomar el fresco, recrear la vista
y otros usos [/ Pabellén o edificio pequeno
y generalmente circular u ochavado, que se
construye en plazas u ofros parajes publi-
cos, para vender periddicos, fésforos, flores
y otros articulos de poco precio. [/ DE NE-
CESIDAD. Retrete publico.” Antes de seguir
adelante, conviene aclarar que el Dicciona-
rio que manejo esta editado en el ano 1957.
La fecha de su redaccién la desconocemos,
aunque, con mucho fundamento, la sospe-
chamos.

De los quioscos oue vamos a hablar son
de los cue se engloban en la segunda acep-
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cion; pero antes nos vamos a permitir unos
breves comentarios que nos salen al paso
sobre los otros dos y la totalidad del texto
del Diccionario.

Comprendemos lo del estilo oriental por
el origen persa del vocablo; ahora bien: no
encontramos tan claro el que se pueda po-
ner un etcétera detras de dos cosas tan poco
afines como un jardin y una azotea. Seria di-
vertido hacer la prueba entre varios amigos
y ver con qué palabra terciaba cada uno.
Muy posiblemente no surgirian repeticiones.
¢Y de los “otros usos“?... Porque descan-
sar, tomar el fresco y recrear la vista, en
estos tiempos, mas que un uso puede con-
siderarse un abuso; eso si, fipicamente
oriental.

Los llamados “de necesidad”, como su
nombre lo indica tan acertadamente, son
muy necesarios en las ciudades. Aqui, en
la nuestra, brillan por su ausencia, fisica y
lingUisticamente. Se les llama, todos lo sa-
bemos, evacuatorios. Propongo volver a la
tradicién y denominarlos quioscos de nece-
sidad, apelativo mucho mas eufénico vy
agradable. §Quioscos de necesidad, subte-
rraneos y de superficie? Bueno, no esta
nada mal. En Madrid hay muy pocos quios-
cos, paraddjicamente, de este fipo. Yo aln
los recuerdo, aquellos de hierro fundido,
exentos, pintados de color verde ceniza,
que eran de utilizacién mdltiple y simulta-
nea. En este terreno han debido de primar
unas ideas exquisitas que en ofros brillan
por su ausencia, y los quioscos de necesi-
dad de superficie desaparecieron del paisa-
je urbano madrilefo. Los subterrdneos son
pocos, y los vecinos resuelven el problema
que representa su falta en grandes zonas
de la ciudad, de distintas formas mas o me-
nos ingeniosas. La clasica de entrar en un
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bar, y de paso fomar una cerveza, con lo que se adelanta poco. La mas
moderna y recusable de, con la ayuda de la portezuela del automovil
para evitar miradas indiscretas, utilizar calles poco frecuentadas. Este
vergonzoso sistema ha sido iniciado por los conductores de los auto-
buses municipales, seguido por los taxistas, y luego por el publico
en general. Yo me pregunio—es evidente que el puUblico en general
no tiene justificacion alguna—: ino parece légico que en todas las
terminales de las lineas de aufobuses existiese un quiosco de nece-
sidad? Porque a los empleados de la EEM.T. no tenemos mas remedio
que justificarles su accién en las actuales penosas circunstancias con
que efectban su jornada laboral. Terminamos recalcando lo necesarios
que en las ciudades son estos servicios y que su falta Unicamente
conduce a actuaciones inciviles y poco higiénicas que en muchos casos
no pueden achacarse enteramente a su autor.

Volviendo al Diccionario queremos decir que echamos muy en
falta gue en él no se mencione para nada a lo que para nosotros ha
sido siempre el quiosco por anionomasia. Nos referimos a los que
sirven para que las Bandas Municipales den sus conciertos, y que
popularmente siempre se han conocido con el nombre de “el Quiosco
de la MUsica”. De este tipo hay en casi todas las ciudades y pueblos
espanoles. El de la Alameda de Valencia; en el paseo de Almeria;
en el Boulevar, en San Sebastian; el curiosisimo de Soria, rodeando
a un soberbio ejemplar arbéreo.

En los pueblos, muchas veces, tienen doble uso, ya que se apro-
vechan sus bajos. Asi, el bellisimo de Briviesca, sobre una fuente.
Los de los pueblos canarios, éstos de madera, con trabajo muy cerca
de la ebanisteria y generalmente con bar en su planta baja.

Aqui en Madrid, desaparecido el del Parque del Ceste, queda
el del Retiro como ejemplar Unico. En él, la Banda que hace tiempo
organizé el maestro Villa, sigue dando sus conciertos dominicales.
Nosotros no alcanzamos a su época, sino a las mas modernas de
Lopez Varela, Sorozabal, Martin Domingo, Echevarria... Nuestra Ban-
da, la que ensaya al lado del Parque de Bomberos de la calle Imperial,
y en la que estoy seguro formaran bastantes paisanos mios. Porque
es dificil no enconirar entre el metal de cualquier agrupacion musical
espanola ningin valenciano, y concretando mas, alguno natural de
Liria, bien proceda de la Union o del Clarin, tanto da. Quizd conven-
ga explicar, a este respecto, que en dicho pueblo cambiaron la riva-
lidad deportiva por la musical, y en vez de discutir sobre la justicia
de un penalty o la bondad de un centro retrasado, lo hacen scbre el
“tempo” conque se llevé por cualquiera de las bandas mencionadas el
andante de una sinfonia de Beethoven.

Pero dejemos estas disquisiciones, que si vienen al caso son un
poco marginales, y veamos los quioscos que tanto abundan en las
calles de nuestra ciudad. De los que sirven para la venta de articulos,
aunque no sean de bajo precio. Nosotros pensamos que en las ciuda-
des estos elementos debieran ser pocos y situados en emplazamientos
singulares y especificos. Parece natural que si se pretende que los
abundantes franseintes que diariamente cziraviesan la plaza de la
Cibeles, es un ejemplo, puedan comprar alli un periédico o una
revista, o refrescar con una cerveza ¢ un vermut, se emplacen los
correspondientes quioscos, pese a que a don César Cort no le gusten
nada y afirme que dan un ambiente pueblerino al lugar. (Creemos
se refiere al quiosco estéticamente y no considerado desde el punto
de vista urbanistico.) Pero admitida la necesidad de proporcionar este
servicio a los vecinos, los quioscos son necesarios alli. No nos imagi-
namos al Banco de Espana vecino alquilando un hueco de su planta
baja para solucionar el problema. Lo que ocurre es que en lugares de
la ciudad en que no son de ningin modo necesarios se han colocado,
a mi juicio, equivocadamente. Porque el Diccionario habla de “plazas
y otros parajes puUblicos”, y no creo que pueda asi considerarse las
esquinas de las manzanas de un trazado viario convencional. En nues-
tra ciudad, sin embargo, abundan en los barrios del ensanche tradi-
cionales, Salamanca, Argielles, Chamberi, efc.,, solos o en grupo.
Con maés frecuencia, de esta Gltima agrupada situacién. Es facil encon-
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trar, como jugando al infantil e ingenuo pa-
satiempo de "las cuatro esquinas”, al quios-
co de peribdicos, con el “de los iguales”, el
de helados, y el estanco.

Hablabamos de dos tipos permanentes y
de temporada. Asi podemos dividirlos, efec-
tivamente. La temporada es la veraniega,
época en la que se vive mas al aire libre
y en la calle, en nuestra ciudad.

Los quioscos permanentes, en muchos ca-
sos, son iguales en los distintos emplaza-
mientos de la ciudad. Es corriente que exista
un modelo oficial aprobado por el Ayunta-
miento al que es obligatorio sujetarse. Asi
ocurre con los de periédicos y con los bares.
Pero con mucha frecuencia ocurre que bien
sea porque el modelo no estd bien conce-
bido o porque sus propietarios, por su pro-
pia iniciativa deciden ampliar su espacio
vital, los vemos con anadidos y ampliacio-
nes que si en algunos casos pueden clasi-
ficarse como ingeniosas, es dificil admitirlas
desde el punto de vista estético. Los bares
de planta cuadrada, con revestimiento de
piedra de Colmenar y cubierta que quiere
ser madrilena al recordar en su forma y ma-
teriales al chapitel, tienen adosados unos
primitivos cerramientos que los rodean vy
los convierten en establecimientos utiliza-
bles en toda época, incluido el duro in-
vierno madrileno. Al carecer de trastienda,
la via pUblica sirve para el almacenaje de
las cajas, por utilizar o ya usadas, de las
bebidas que no tienen sitio en el interior.
No nos extrana que asi suceda, pues rara
es la semana que no aparece una nueva
bebida gasecsa no alcohdlica en nuestro
mercado.

Si hay muchas bebidas, no digamos re-
vistas y semanarios. Es cierto que el nimero
de peribdicos diarios es mas bien parco. No
sucede asi, como deciamos, con ofro tipo
de publicaciones, a las cue se unen la serie
de enciclopedias y libros que se venden a
plazos por medio de entregas semanales.
Sucede entonces que tamb’én resultan pe-
guefios los quioscos de periédicos de mo-
delo oficial y las publicaciones se desbordan
colocdndose sobre cajones, sillas y otros so-
portes adecuados. Precisamente por estas
fechas se ha presentado un nuevo modelo,
mas amplio y moderno, que, segun leemos
en la Prensa, va a ser el mejor del mundo
en su clase. Prueba evidente del progreso
de nuestra ciudad, ya que hasta ahora siem-
pre se decia, en casos similares, que era el
mejor de Europa. jQué le vamos a hacer!

Este tipo de quiosco quiza sea el que mas
abunda en nuestra Villa. Conviene decir que
en algunas ciudades espanolas los periodi-
cos solamente se venden en estos estable-
cimientos en zonas singulares. En el resto
de las ciudades se venden en las Papelerias
y Librerias, establecimientos muy adecuados
para el caso, aunque sélo fuera recordando
que en lenguaje profesional, entre los ven-
dedores del periddico, se le conoce con el
nombre de “el papel”. Lo cierto es que con

esfe sistema desaparecen de las aceras es-
torbos, lo que resulta plausible.

Siguiendo con los quioscos permanentes,
encontramos después, en orden a su abun-
dancia y en nimero muy cercano a los an-
teriores, a los “de ciegos”. En ellos, ademas
del cupdn de “los iguales” y de caramelos
de los fabricados por la O.N.C., también
pueden adquirirse sellos de correos, tabaco
y décimos de Loteria, por su precio y la vo-
luntad. En este caso si que aparece claro
qgue el Ayuntamiento enajene parte de la
via publica para ayudar a las actividades
laborales de los invidentes. No podemos
decir lo mismo en otfros casos en que se
hace cesién de espacio vital para desarro-
llar actividades tipicamente comerciales que
pueden situarse en los bajos comerciales de
los edificios, que para eso estan, creemos
nosotros, mientras no se nos demuestre lo
contrario. A la venta de periddicos y bebi-
das podemos anadir los Estancos v Loterias,
también muy abundantes en Madrid, y en
menor nimero los de flores. Nos referimos
a los situados en las aceras de las calles, que
es donde entendemos no se justifican en
ningun caso.

Concretamos con un ejemplo muy claro
de la densid=d en quioscos de un cruce de
calles madrilefias, muy concurrido. Se trata
del encuentro de las calles de Goya, Alcala,
Narvéez y Torrijos (hoy Conde de Penalver,
como decia la cancién publicitaria de una
tienda de guantes que escuchdbamos en el
desaparecido Estadio Metropolitano). En el
croquis que he levantado in situ puede
apreciarse la situacién y nimero de los
quioscos. Hay cuatro de temporada dedica-

dos a la venta de helados, de los que luego
hablaremos. Nos interesa aclarar, con rela-
cién a este grafico, que el paso de peatones
del principio de la calle del Conde de Pe-
nalver esta bien dibujado y no hay ningin
error. En efecto, en mas de la mitad de su
anchura estd interrumpido por la boca del
Metro. Es una paradoja urbanistico-matriten-
se de las que tanto abundan.

Los quioscos de temporada se dedican a
la venta de helados y de bebidas refres-
cantes. Los primeros son de distintos tipos,
segin la marca del helado que venden. En
realidad son quioscos de “un tipo de hela-
do”, lo que indudablemente ayuda a su
proliferacién. Para llamar la atencién son
de formas caprichosas y de colorido llama-
tivo, por lo que es facil comprender que
desentonen en algunos ambientes urbanos.
Los quioscos de bebidss, a los que antes se
les llamaba “aguaduchos”, son los recomen-
dables para combatir la sed con el agua de
limén y la horchata. El agua de cebada, an-
tes tan tipica y popular, ahora no se fabrica,
sin que sepamos por qué. De todas ma-
neras, si entre mis lectores hay alguno afi-
cionado a la blanca bebida levantina, le
recordaré que el lugar de beberla es en las
estererias que la hacen todavia, mantenien-
do una ftradicién a punto de extinguirse.
En la plaza de Bilbao, enfrente del estacio-
namiento subterraneo, puede hoy beberse
la mejor de Madrid, comparable en calidad
a la de Casa Adriédn, de Valencia; en la Es-
tereria Candelas,~ingenuamente acondicio-
nada para el caso, y con versos en castella-
no y valenciano en las paredes.

Otro en cierto modo quiosco de tempo-
rada muy madrilefio son los que se dedican
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a la venta de sandias y melones y que se
conocen con el nombre de “puestos”. Pro-
cedentes de la vega de Villaconejos, en su
misma provincia, Madrid presume de la ex-
celente calidad de los productos de su huer-
ta y los consume. “jA cala y a prueba!” “jCo-
loras, Coloras!”, estos son los tipicos pre-
gones que aun se escuchan en las proxi-
midades de estos quioscos de temporada, fan
madrilenos.

Como una muestra definitiva de la impor-
tancia del quiosco en nuestra villa, sefala-
remos la existencia del miniquiosco y del
superguiosco.

Una de las caracteristicas fundamentales,
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creemos nosotros, de Madrid es su facilidad
para atemperarse a las modas y usos de los
distintos tiempos. Asi, cambiamos la tasca
por la cafeteria; el juego del billar, por la
natacién en la piscina; la limonada, por la
Coca-Cola; el cabaret, por el club; el cocido
madrilefio, por el plato combinado; la ver-
bena de la Paloma, por la excursién a la
Boca del Asno. Podriamos continuar, pero,
hablando en neo-madrileno, jvalel... Ahora
estd muy de moda prefijar las palabras con
el mini y el super. La minifalda y el super-
mercado; el minibasket y el supertorrefac-
to; el minigolf y la supermanzana; el mini-
quiosco y el superquiosco. Madrid en se-
guida se ha apropiado de ambos prefijos y
los utiliza en su argot. El miniquiosco abun-
da en nuestras calles; los hay de planta
circular o rectangular y son metélicos. Tie-
nen una franja con los colores de la ban-
dera nacional. Sirven, unos de ellos, para
arrojar la correspondencia; los otros, como
etapa intermedia entre la central de Correos
y los casilleros postales obligatorios de nues-
tros portales, que, como todos sabemos
—jesto es muy importantel-—, deben figu-
rar senalados en los planos de nuestros pro-
yectos si queremos obtener la oportuna li-
cencia municipal sin necesidad de realizar
comparecencia alguna. Particularmente en-
contramos que estdn muy bien. Normalmen-
te limpios y bien pintados, situados en los
lugares estratégicos. De todas maneras, los
madrilefios siguen usando con frecuencia
los buzones del principio del paseo del Pra-
do de la logia del edificio de don Antonio
Palacios. Prefeririamos ver los clasicos leo-
nes, por cuyas fauces abiertas arrojdbamos
la correspondencia en nuestra nifez, y que
recordamos como una de nuestras mayores
diversiones, a estos otros con forma de tar-
jeton. Deciamos que se utilizan mucho y
es bien cierto. Para comprobarlo, sélo hay
que tener la suerte de ser detenido por el
seméaforo en el Prado, al entrar en Cibeles.
Entonces veremos cruzar infinidad de peato-
nes con la carta o tarjeta en la mano. Por
la edad o el atuendo se adivina a veces el
caracter de la misiva. Cartas de amor de los
novios separados geogréaficamente; circulares
comerciales que lleva un botones; ;llevara
esta senora enlutada la contestacién a un
pésame?; felicitacidn a un nieto de este
abuelo, etc.

Si minis hay muchos, superquiosco sélo
hay uno. Es el superquiosco de los Depor-
tes, conocido generalmente por Palacio de
los Deportes. A nosotros nos parece que le
va mejor lo del super, y por este nombre
lo venimos conociendo. Porque, recordan-
do la definicidn, los quioscos se construyen
“en azoteas y jardines”, y éste, si bien es
cierto que ocupandolo en su casi totalidad,
estd construido sobre un jardin. Lo de casi
es oportuno, porque seguramente, como re-
cuerdo, han quedado en las esquinas unos
pequefios macizos con césped donde mal-

viven algunos chopos y a los que se arri-
man los nifos del barrio.

En efecto, el solar que resulté del derribo
de la antigua Plaza de Toros, que estuvo
aqui, estaba calificado como zona verde y
era de propiedad municipal. Hacia mucha
falta un parque en esta zona, muy conges-
tionada, y parecia que, por fin, se iba a
hacer. Pero se cruzd, desgraciadamente para
la chavaleria del barrio el Deporte—mejor
diriamos el pseudodeporte—y no ha habi-
do parque. Nuestro Ayuntamiento, dando
un mal ejemplo, autorizé el cambio de Or-
denanza. Fue verdaderamente lamentable el
caso y ya no tiene arreglo; pero conviene
recordarlo, porque conociendo las equivo-
caciones es como puede lograrse no volver
a caer en ellas. jQué edificio para estos usos
podria haberse hecho en cualquier lugar
abierto, que entonces parecia lejano y hoy
tiene incluso Metro a la puertal Pero, no;
se hizo en esta zona cuya congestién, gran-
de en aquellos tiempos, ha aumentado en
gran manera hasta hoy.

Afortunadamente, para los que vayan a
presenciar los espectaculos que en el super-
quiosco se den, ya estd en construccion un
hermoso aparcamiento subterrdneo en sus
proximidades, donde, previo pago de una
médica farifa, podrdn dejar su automovil
cdmodamente. Pronto, espero, se llegara al
oportuno acuerdo con los vecinos Grandes
Almacenes para simultanear sus aperturas.
Entonces, mientras ellos ven, rodeados por
anuncios publicitarios que casi impide re-
conocerlos, a los ciclistas que pedalean en
los Seis Dias, ellas compraréan lo que las
apetezca al lado. Algunas cosas, es justo re-
conocerlo, para sus retofos, que si se que-
daron sin parque, en cambio van a fener
una camiseta de manga corta, de color bu-
tano—antes naranja—, con su cocodrilo y
todo.

Fotos del autor.
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AISLAMIENTOS

DE VIDRIO CELULAR

VITRISOL

* Aislamiento en sustitucién de la camara de aire
y tabique.

3k Aislamiento de puentes térmicos.

3k Proteccion de las humedades capilares.
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L
empresa

MADRID:

Menéndez Pelayo, 71.
Reyes Magos, 10.

SEVILLA:
Plaza Nueva, 19 y 20.

MALAGA:

Molina Larios, 13.

JEREZ DE LA FRONTERA:
Alcalde Alvaro Domecq, 8.

BURGOS:
Corddén, 3-1.°

Edificic de Apartamentos en Madrid.
(En construccién.)



Amplia gama de fregaderos. Distintas variantes de utilizacion. Tamafios desde 40 cms. hasta 5 mts.
en una sola pieza. Ejecuciones especiales. Soluciones técnicas para cada caso.

Teka-Hergsm Espaiola.s.a. &5

SANTANDER

XL



hasta una mano jemenina
podria instalarla

Su ligereza permite transportarla e instalarla con la mayor facilidad.

Esta ligereza se traduce en rapidez de instalacion y economia en el transporte.
Su sistema de fabricacion patentado por embuticion, de una sola pieza de acero en
prensas especiales, le confiere una robustez a toda prueba.

Cada bafiera NACAR, recubierta exterior e interiormente de esmalte vitrificado
ANTIACIDO , se conserva siempre limpia y lisa, prolongando su brillo indefinidamente..
Su acabado, belleza de linea, colores y técnica de fabricacion aseguran la alta
calidad de estas baneras; Son otras cualidades que distinguen a NACAR.

y.., felices banos!

FABRICADAS por

METALIBERICA’;

"0 GENERAL MOSCARDO, 3 - MADRID
[
nacar EL PRESTIGIO DE SU CUARTO DE BANO




reactancias

PHILIPS

sin zumbido”’

Las instalaciones de lamparas fluorescéntes
equipadas con reactancias PHILIPS son
silenciosasl

Pero no solamente la ausencia de ruido
distingue a las reactancias Philips ya que la
precisién lograda en su construccién, permite
conseguir las potencias, tensiones e
intensidades correctas para cada lampara.

Por consiguiente la vida y el rendimiento de
los equipos fluorescentes alcanzaran los
valores adecuados.

Mas pequefas y mas ligeras por utilizarse
poliéster termoendurecido, faciles de colocar.

Exija PHILIPS para alumbrado perfecto y —D_

econémico.

jj'l'l-\ g

% REACTANCIAS x| = I] H U':'

e’

& _Myoms 1o hay



5 @erfs
& - erfon
| Fabricado por «<ARAFE, §. A.»

GENERAL MOLA, 55 e« MADRID-6
TELEFONO 276 11 43

PINTURA MATE POLIVALENTE HIDROFUGA

e GERFON tiene la particularidad de aplicarse sobre todos los soportes:
Cemento y yeso (aunque estén humedos), mdrmol, granito, madera, aglome-
rados de madera, papel, tela, metales ferrosos, pulidos o galvanizados.
La adherencia es muy superior a la obtenida con cualquiera de las pinturas
clasicas.

® GERFON se aplica sobre soportes frescos o himedos y por ello es
recomendable su utilizacién en sétanos y muros expuestos a la intemperie.
(En Francia se emplea en las Cavas de Champagne y en el Metropolitano
de Paris).

o GERFON puede darse sobre paramentos mojados y a la intemperie,
aunque esté lloviendo. Hace desaparecer las manchas de humedad e impide
su aparicion.

® GERFON es una excelente primera mano para los esmaltes gliceroftdlicos
de acabado, pero puede emplearse igualmente en dos manos, en cuyo caso
da una superficie mate muy resistente.

e GERFON es hidréfugo y fungicida.
e GERFON se fabrica en 18 colores.
® GERFON se aplica a brochg, rodillo o pistola.

® GERFON es mas resistente al roce que cualquier otra pintura, lo que
permite pintar pavimentos.

e El poder de cubricién de GERFON es de 7 m.? por kg., segin NORMAS,
pero puede aumentar o disminuir segun el soporte.

NOVEDAD FABRICADA POR ‘ARAFE, S. A.”” - OFICINAS:
GENERAL MOLA, 55 - TELEFONO 2761143 - MADRID-6
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FILOGRAF

CON LA BELLEZA DE
LA PORCELANA Y E
LA DUREZA 1

DEL ACERO

——
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——— _d
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angra

OFICINAS EN BARCELONA:

Avenida de Sarria, 138-144

Teléfonos 203 6550-54 - BARCELONA-17
FABRICA

Poligono Industrial de Can Pelegri
Término de Castellbisbal {(Barcelona)

XLV



ANTENAS COLECTIVAS

../ VHF-UHF
%7/ FM

—

Amplificador

Mezclador

Distribucion

[¥] Tomas de Antena

Tomas de Antena con elemento resistivo

Un eficiente servicio técnico a
su disposicion, le garantiza una
instalacion en las mejores condi-
ciones de recepcion.

PIDANOS
1 PRESUPUESTO

== |

P

Coheque

{iiii’2462522
2458402

Fundadores, 30
MADRID-2

—

EXTENSA

SO L

suU
DECDE!EACIDN
PAF!EDES
SUELOS

TAPIFLOGK

VIURAL

TAPIFLOCK

VIOQUETA
RESISTENTE DURADERO LAVABLE
CONFORTABLE IMPERMEABLE

COMERCIAL DE FLOCK Y ACABADOS
CONDE XIQUENA, 12 MADRID-4







Clmentaciones Espeelales o4
¢ INYECCIONES

e PILOTES

® PANTALLAS CONTINUAS

e ANCLAJES

e GUNITA

e SONDEOS DE RECOMOCIMIENTO
e LABORATORIO GEOTECNICOS

CENTRAL MADRID
Avda. Generalisimo, 20

Tel. 261 39 00
BARCELONA VALENCIA BILBAO SEVILLA
Villarroel, 200, 2.°, 2° Avda. Barrio Patronato, 13 Gran Via, 70 Edif. Elcano, puerta E
Tel. 250 77 83 Tel- 3T 2516 Tel. 41 21 79 Tel. 23 11 43

PROCEDIMIENTOS BARREDO

OBRAS DE
HORMIGON ARMADO

HORMIGON POSTESADO
OFICINA TECNICA de PROYECTOS
CIMBRAS DE LANZAMIENTO

Consultas técnicas y econdmicas de obras postesadas

Vigas pretensadas para grandes luces fabricadas por Dovelas.

Procedimientos Barredo, el sistema espanol de hormigén postesado, pone a su servicio los nuevos gatos automaticos
para alambres y cables trenzados

R. BARREDO. Raimundo Fernandez Villaverde, 45.
Teléfono: 233 03 00. MADRID



cuando se habla
de evitar humedad en los edificios...

&
<
()
g
&
<

Porque la completa gama de impermeabilizantes asfalticos que
PROAS ofrece a los arquitectos y constructores espanoles, per-
mite resolver eficazmente cuantos problemas de este tipo puedan
plantearse.

El PROMULSIT, emulsion asféltica especial para impermeabiliza-
cidn de terrazas y medianerias, se aplica facilmente y da resul-
tados inmejorables.

Los diversos tipos de JUNTOPLAST permiten resolver todos los pro-

...S€ habla de

PROAS

blemas de sellado de juntas de dilatacidn y, en general, para cada
problema susceptible de solucion mediante materiales asfalticos
encontrard un producto especial PROAS econdmico, eficaz y sequro.
Si le interesan estos problemas, envienos el cupdn adjunto y re-
cibird nuestros folletos «Impermeabilizacion de terrazas con
PROMULSIT» y «El asfalto en los edificios».

Y no vacile en consultarnos sus problemas: PROAS fue creada
para servirle.

Productos Asfditicos, S. A. (PROAS). Av. de América, 33 - Madrid-2

Ruego envien el folleto «Impermeabilizacion de terrazas con PROMULSIT y el asfalto en los edificioss.

{NomakeeLl et e ! Domicilio_

Sin gastos ni compromisos.
Poblacidn ...

Ll



COVIMAR, 5. C. I

Elaboracion de marmoles, piedras y granitos
Talla y escultura, marmoles italianos, etc.
Aserraderos de marmoles propios

OFICINA:

FABRICA Y OFICINAS: | y
C/ Iparraguirre, 64, entresuelo A

B.° Leguineche-Amorebieta Teléfono 31 41 55
Teléfonos 546 y 635 B I L BiA ©

cortes de agua

ASCENSORES Y MONTACARGAS llave de paso ROVEG A

con dispositivo AUTOMATICO
ANTI-INUNDACIONES

RAPIDOS /
SEGUROS _I
DURADEROS/

® licencias WERTHEIM - WERKE Viena

Otras fabricaciones:

TRANSFORMADORES
(potencio y medida)

APARELLAJE

alta y baja tension
LAMPARAS “’TITAN
Nueva LLAVE de PASO ROVEGA, con dispositivo automatico

|
basado en leyes fi d SEGUR]DAD TOTAL, sol |

INSTALACIONES mcrmcns el problema dé a5 INUNDACIONES producions par jot come |
TES de AGUA. ‘

|

‘.,-——-"‘/ ,.
5 mo! Compre la LLAVE de PASO ROVEGA, es econémica, dura |
& toda la vida y no tiene averias. :

Fundods on 1906 ROVEGA evita las INUNDACIONES

(
Oficinas Contrales y Fabrica - BILBAO - lrn 18 Teléfons ll 12 iv De venta en los establecimientas del Ramo

idad - Bilboo

ERICE Public

SUCORIALES ¥ TALLISES
Medria raYglencie Swvitle, ROVEGA.S. A.

), Riego i- Ag“ "
EGUREN ugmﬁcc “'ER’ENCIA y PROGRESO Cairetera de Recalde a Larrasquity, 33 - Teiéfono 326303 - Bilbac

L



las baneras
Rocs

Por su extraordinaria solidez, las baneras ROCA no necesitan base de obra ni cualquier
otro tipol c{e fsopnrte o asiento especial. \Tge colocan directamente sobre el lugar previsto,  Solicito me remitan informacion sobre bafieras COMPANIA
se instala la fontaneria, se revisten de azulejos... jy ya estal » Ademas las bafieras ROCA

estan recubiertas de una capa de duro y finisimo esmalte porceldnico, que asegura un ROCA-RADIADORES - Rbla. Liuch, 2 - GAVA (Barcelona)

brillo y una tersura inigualables. Duran toda la vida, porque estan fabricadas en hierro Nombre
fundido » son isctérmicas » insonoras = por su total imporosidad ofrecen la maxima

garantia higiénica  puede usied elegir enire 14 medidas diferentes » se presentan en Eaflpyadt. Thit kit b 0
distintos modelos y colores, que armonizan exactamente con los restantes componentes

del cuarto de bafio » su calidad viene asegurada por mas de 50 afos de experiencia y Poblacidn

E:
ademas, ahora por la puesta en marcha de la planta automatica mas moderna e importan- 0, 51
te de Europa para la fabricacion de baneras en hierro fundido e Por todas estas ventajas y Provincia £
su belleza de lineas, las bafieras ROCA son la maxima valoracién de un cuarto de bafo.
?ﬁ fsae————
EXCELSA EXCELSA DE NICHO MAJESTUOSA BANASEO ERIE ERIE
derecho izquierdo derecho izquierdo

1720
1690
1690
1780
1700
1600
1400
1200
1000
1000

1720




ACTI-HIDROFUGDO LANCO - ANTI HIELO
ACTI - IMPREGNACION LANCO - DECOFRAGA
AT R AT PO D O LANCO- ANTILLAMA
ACTI-WATERPROOF LANCO - BOARD-COLA
ACCE ST B R e A T LANCOL » LANCOLIT
g NG ol O R HORMIGON ESPUMOSO
LANCO - PRO HORMIGON LANCO - COYERCEM
LANCO-BETOPLAST L PAINL € O TOE . X

ATESEEAS SRS R O F

SOCIEDAD ANONIMA ESPAROLA
TODOS LOS PRODUCTOS QUIMICOS PARA LA CONSTRUCCION

CALLE DE LA SAGRERA, 164 - BARCELONA-13 Teléfono 2516552 y 2516596

Freon | CRISTAL DEPRIT s.

REFORZADO CON NYLON @ CASA FUNDADA EN EL ANO 1887

MARCA INTERNACIONALMENTE REGISTRADA vmﬂms > I-“NAS PULIBA EHISTANGLA = F“.I]N

INMENSO SURTIDO EN TODAS CLASES Y ESPESORES - IMPRESOS - ESTRIADOS - BALDOSAS LISAS Y
PRISMATICAS - TEJAS PLANAS Y CURVAS - VIDRIO ALAMBRADO - PAVES - VIDRIOS GRABADOS
INSTALACIONES “SECURIT”

VISION CLARA

PIDASE PRESUPUESTO

Oficinas y Talleres: Ferndndez del Campo, 25. Teléfs.: 311499 - 316265. BILBAO

HJeaecovis

LA COMERCIAL VIZCAINA, S. A.

HIERROS - FERRALLA - CORTE CHAPA
Redondos para la Construccion
Distribuidor oficial de: TETRACERO-42 TOR-50 TETRATOR

Casa central: Alda. Urquijo, 31
Teléfono: 32 92 00

BILBAO - 8
Delegaciones: Plaza Conde Casal, 1-5.° Virgen de Lujan, 10-4.° Canuda, 35, pral.
Teléfono: 252 56 49 Teléfonos: 27 33 98 - 27 67 98 Teléfono: 222 04 56
MADRID - 7 SEVILLA BARCELONA

MARMOLES Y PIEDRA TORRA Y PASSANI

SOCIEDAD ANONIMA

BARCELONA-11 MADRID-5

CALLE ROSELLON, 153 CALLE TOLEDO, 150
TELEFONO 230 56 11 TELEFONO 265 52 58

LIV



| CENTRO DE INFORMACION

R H PARA EL DESARROLLO DE
(H[1/]] ad *

l U PANELES DE FACHADA Y MURO-CORTINA

-
Wl
\
-

MIEMBROS FUNDADORES:

AGROMAN EMPRESA CONS-
TRUCTORA, S. A.

B
-

Fﬂ
A
o R

FHea

T S

ALUMINIO ESPANOL, S. A.

ALUMINIO IBERICO, S. A.

o ]

CRISTALERIA ESPANOLA, S. A.

MINNESOTA DE ESPANA, S. A.

PRODUCTOS PIRELLI, S. A.
URALITA, S. A.

|
;
[
2
|5

T

Iy [ s S ——m — e —

I

VILLOSA-ATEA

o |

l

v

—
B
‘B
[ 8

MIEMBROS ASOCIADOS:

BOSTIK
CIRSA
COMELSA

ECLIPSE, S. A.

FOLCRA, S. A.

FORMICA

GARVI, S. L.

PANASA

PINAS, S. A.

POREX HISPANIA
Miembro Fundador del Comité Europeo de Informacidn

REPOSA C I M U R para las fachadas ligeras (CEIFAL).

REVYSELL

TEROSON ESPANOLA, S. L.

TEXSA Direccion y Oficinas:

VITREX, S. A. General Mola, 205. Teléf. 259 73 36. MADRID-2.

Lv



LOS PROFESIONALES PREFIEREN SINGLE
PARA SUS INSTALACIONES
DE ANTENAS COLECTIVAS

Material aprobado

por homologacion

del Laboratorio Central
y Television

Pamplona Escudero.31
Tfno.256366-ZARAGOZA

FERIA CDE HARNNOVER 1968

21 de abril a 5 de mayo

MERCADO MUNDIAL DE LA INDUSTRIA

Informacion y tarjetas de visitante:

CAMARA DE COMERCIO ALEMANA PARA ESPANA

Barquillo, 17 Ronda Universidad, 10
Tel. 222 10 40 Tel. 222 42 38

Madrid - 4 Barcelona -7

LvI



SNSTRUCCIONES Y APLICACIONES DE LA MADERA sa.

DEPARTAMENTO COMERCIAL
FABRICAS: San Leonardo de Yague (Soria) Sepulveda,83.1el.2239624
San Baudilio de Liobregat{Barcelona) g, . clona 2239883



INDUSTRIAS SANITARIAS
s ) e

"THARTMANN"

Proyectamos, construimos e instalamos modernas LAVANDERIAS, con méaquinas de lavar, escurrir, secar y planchar ropa, etc.
-~ . = . .y z . - 2 - 2 e
COCINAS modernas a vapor, gas o elactricidad, con marmitas a presién, ollas rédpidas, freidoras, mesas calentadoras, maquinas para lavar vajilla, etc.

Innumerables referencias.

BARCELONA MADRID SEVILLA VALENCIA BILBAO
Av. José Antonio, 843. Fuencarral, 43. Av. Rep. Argentina, 28. Embajador Vich, 7. Aguirre, 16.
Teléf. 225 30 66. Teléf. 222 47 10. Teléf. 74465. Teléf. 11600. Teléf. 12328.

CONERCI

Al CALEFACCION POR AIRE
A US de CALIENTE IMPULSADO Y
POR GRAVEDAD.

experiencio !

e “ TRANSFORMACION ESCUELAS
INDUSTRIAS
e DE CALDERAS . g
CUIEtUECIGH DE TODO TIPO e
DE CARBON A CINES

FUEL-OIL

& gl

RAMON DE AGUINAGA 10
TELF 2552497 MADRID-2

MAS MERCANCIA-VENTA RACIONAL

es el lema de la

EUROSHOP 1968

La mayor Feria Monogréfica Il Feria Europea

del mundo para todo el campo con Congreso

de la construccién de tiendas, "Tiendas y Escapa- Disseldorfer Messege-
equipos para tiendas y disefos rates Modernos” sellschaft mbH - NOWEA-
y decoracidén de escaparates y DUSSELDORF 4 Disseldorf 10, Messe-
propaganda 18-22 mayo 1968 gelande, Telefon 44041

Informacién: Cédmara de Comercio Alemana para Espans
Barquillo, 17. Madrid-4. Teléf. 222 10 40. Ronda Universidad, 10. Barcelona-7. Teléf. 222 42 38

LvIi



MATERIAL
ETEAND

¥ Z
X ,

PAREDES SIN HUMEDAD-PISOS SIN MANCHAS

LA MARCA
MUNDIALMENTE
CONOCIDA

——
i
—

CON MOSAICO DE GRES
PORCELANICO Y PLAQUETAS
RUSTICAS DE GRES

2 & @

PAVIMENTOS ESPECIALES
CON MOSRICO DE GRES
PORCELANIGO

LA 2

PRIMERA FABRICA ESPANOLA
OE AZULEJOS DE PORGELANA
BLANGA

FUNDADOR: ELOY DOMINGUEZ VEICA

Catoira-Pontevedra



*APLI(A(IONES: INDUSTRIAS., ALMACENES. FINCAS. CAMPOS DE DEPORTE. GRANJAS. ETC

Fabricacion y montaje de CERCA-
DOS METALICOS, verjas,protec-
ciones y puertas para proporcio-
nar seguridad y proteger sus
bienes.

® Eficaz Proteccion

® Maxima Utilidad

® Calidad Perfecta

La solucion es:

CERCADOS METALICOS

BARCELONA-10 MADRID-14 PAMPLONA VALENCIA-8 <
Rda. San Pedro, 58 C. Prado, 4 C. Amaya, 1 Av. Pérez Galdéds, 42 =4
T.221 4170 T. 221 64 05 T.2138 79 T. 2546 65
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VENTANALES

prefabhricados de

PLAQUETAS

ARACON, 268 -Teléf. 2211870 BARCELONA- 7
ADUANA, 15 - Teléf. 2319259 MADRID-1a



POTENGIA CALORIGA

a bajo coste

PARA SU INDUSITR

X climax - barcelona

instalando QUEMADORES Ruca 3 fuel-oil

AUTOMATICOS - consumo econdomico - maxima limpieza - minimo entretenimiento

Facil instalacion.
Funcionan por sistema de pulverizacién neumética, mecanica 6 rotativos.

Por su automaticismo, no necesita personal al cuidado de la caldera.

QUEMADORES BI@ T

la gama mas completa en potencias: desde 22.000 a 2.700.000 K.cal./h.

Solicito me remitan informacién sobre Quemadores.

! - adani ™ n
Con la compra de un quemador Roca, Ud. adquiere también la COMPARNIA ROCA -RADIADORES, Rambla Liuch, 2

asistencia de TECNOSERVICIO, filial de la Compafia Roca- Q“z}‘ GAVA (Barcelona). e
Radiadores, que le asesorara en el montaje y realizara, una vez en m K orhah
funcionamiento el guemador, periédicas revisiones y puestas a Calle
punto del mismo, en cualguier localidad de Espada. Garantia de un afo. Poblacién
Provincia

COMPANIA ROCA-RADIADORES, S. A.

Inférmese en nuestras salas de exposicién: MADRID Alcald, 61 y BARCELONA Paseo de Gracia, 28, o consulte con su instalador.



k 4
CERAMICA U IBERICA

AL SERVICIO DE LA ARQUITECTURA

Materiales nuevos de revestimiento
para interiores y exteriores.
Modelos originales en relieve.
Linea estilo Italiano, amplia gama
de colores.

Seixbarral

Fabrica y Oficinas: Canovellas telf. 44 Apartado Correos. 85 Granollers (Barcea)'



de tratamiento
de agua residuales.

Plantas normalizadas, | -
hasta [
10.000 habitantes

pe=w» Equipos

Saae de tratamiento
: & de agua

para piscinas

LI depuracion de aguas. s.o.

== I/ POTABLES - INDUSTRIALES - RESIDUALES - PISCINAS
Gordéniz, 44 - Planta 12 - Tfnos. 3237 00* -310010* - 323701 -BILBAO, 2
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J. Gonzalez Serrano

Barquillo, 10 - Tels. 2211817 -23217 37
Fuencarral, 132 - Teléf, 2248338
Oficinas: 223 95 84

MADRID

CRISTALERIA TEJEIRO

INSTALACIONES COMERCIALES EN GENERAL,

VIDRIO PLANO, IMPRESO Y ARMADO, VIDRIO

ONDULADO DECORATIVO, BISELADO Y PLA-
TEADO DE LUNAS.

.“,
2p:
2 7 i

e
'&q

Almacenista de LUNA PULIDA CRISTANOLA

HORMIGON TRANSLUCIDO
INSTALACIONES SECURIT Y CLARIT
ACRISTALAMIENTO DE OBRAS

PIDAN PRESUPUESTO

lturribide, 82
Teléfs.: Ofic. 33 37 96. Taller 33 03 89 BILBAO-6

XV




en su construccion
' emplee

VENTANALES
Y GELOSIAS

de hormigon

MADRID (13): Av. José Antonio, 29. Teléf. 232 24 95*
BARCELONA (11): Valencia, 164. Telef. 253 81 19*
ALBACETE: Apartado, 260. Teléf. 22 04 50*

BILBAO: Apartado, 950. Teléf. 33 27 00*

PAMPLONA: Sanguesa, 37. Teléf. 230010
SAN SEBASTIAN: San Bartolomé, 3. Teléf. 12085
ZARAGOZA: General Franco, 81. Teléf. 23 52 22

PusLipecor

LXV
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;Se puede manejar la temperatura ambiente a voluntad, o capricho del interesado?
Nuestros técnicos de Acondicionadores de aire aseguran que si. Pero no nos basta.
.Se puede conseguir el acondicionamiento de aire a unos precios asequibles y rentables?
Nuestro Departamento Comercial lo afirma rotundamente. Pero no nos basta.

Nos interesarfa y agradecerfamos su opinion.

Sabemos que Vd., consciente de que Por todo ello deseamos conocerle y que nos
cada dia hay mas personas que desean, conozca, por lo que le rogamos nos conceda una
entrevista.

Enisus casasy €h suSnegocios;iia Esperamos su llamada al teléfono 222 10 43 -

232 32 21 (3 lineas) su aviso en

es exigente en estas cuestiones. DADOSA WEST|NGHOUSE

Antonio Maura, 16 - Madrid - 14

instalacion de acondicionadores de aire,

puede estar S€ sies...

|1 999991

Westinghouse

LXVi






INSTALACIONES

invitan a entrar...

VISION TOTAL
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